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RESUMO

O presente trabalho trata-se de uma pesquisa sobre a campanha de publicidade
desenvolvida no ano de 1964 para comemorar o Centendrio de Campina Grande
(PB). Nossa principal fonte de pesquisa foi o Didrio do Borborema, periédico de
maior circulagcdo da época, arquivos digitalizados no site Retalhos histéricos de
Campina Grande e o Album de figurinhas, acervo pessoal do colecionador Sérgio
Ricardo. Como aporte metodolégico foi realizado um estudo de caso com o objetivo
de descrever o processo de preparacao e elaboragdo da campanha centenaria na
cidade de Campina Grande, quais foram as “artimanhas” utilizadas pelos
publicitarios no sentindo de persuasédo e de que forma era passado esse discurso
informativo e/ou mercantil. Para tanto, nos valemos das discussdes trazidas por
Souza (2010) e Aguiar (2014) que discorrem sobre o evento que mais movimentou a
Rainha da Borborema nos anos 60. Souza faz um discurso de forma poética sobre o
grande dia, descrevendo também a forte influéncia politica e, mesmo de forma
concisa, nos apresenta um conteldo em pormenores do orgamento do que ficou
acordado para se utilizar na festa. Ja Aguiar, além de trazer o detalhamento do
processo até a festa principal, 0 mesmo nos leva a uma reflexdo acerca do que
denomina como teatralizagdo do poder. Visto que a forca politica de maneira
explicita era predominante na época e com o pouco acesso a informacdo a
populagédo campinense facilmente poderia ser ludibriada quando deparava-se com
um relevante discurso persuasivo. No decorrer da pesquisa, percebemos o quanto a
publicidade do Centenario foi importante para forjar as imagens de uma cidade
desenvolvida e moderna, pois tais representacbes ainda perduram neste novo
seculo.

PALAVRAS-CHAVE: Campina Grande. Centenario. Publicidade. Persuaséo.




RESUMEN

£l presente trabajo de investigacion trata sobre la camparia publicitaria desarrollada
en el afio 1964 para conmemorar el centenario de Campina Grande (PB). Nuestra
principal fuente de investigacién fue el Diario de la Borborema, periédico de mayor
circulacion en esta época, archivos digitalizados en el sitio Mosaicos Histéricos de
Campina Grande y el Album de figuritas del acervo personal del coleccionista Sergio
Ramos. Como aporte metodolégico, un estudio de caso con el objetivo de describir
el proceso de preparacion y elaboracion de la camparia centenaria en la ciudad de
Campina Grande, cuales fueron los “trucos” utilizados por los anunciantes en el
necho de la persuasion y de qué manera era transmitido este discurso: informativo
y/o comercial. Para ello, nos valemos como aporte teérico las discusiones
presentadas por Souza (2010) y Aguiar (2014) que discurren sobre el evento que
mas movio a la Reina de la Borborema en los afios 60. En su discurso Souza habla
de forma poética sobre el gran dia, describiendo también la fuerte influencia politica
e incluso de forma concisa, nos presenta un contenido en detalles del presupuesto
de lo que se acordé para utilizar en la fiesta. Ya Aguiar ademas de pormenorizar
todo el proceso hasta la fiesta principal nos lleva a una reflexién acerca de lo que él
denomina como teatralizacién del poder. Dado que la fuerza politica de manera
explicita era predominante en la época y con el poco acceso a la informacién la
poblacién campinense faciimente podria ser engafiada cuando se enfrentaba a un
relevante discurso persuasivo. A lo largo de la investigacion, percibimos cuénto la
publicidad del centenario fue importante para forjar las imagenes de una ciudad
desarrollada y moderna, representaciones que atn perduran en este nuevo siglo.

PALABRAS CLAVE: Campina Grande. Centenario. Publicidad. Persuasion.
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INTRODUGAO

O estudo aqui apresentado traz uma analise da campanha do Centenario do
municipio de Campina Grande ocorrido no ano de 1964. O interesse sobre o tema
partiu de um projeto de extensao cientifico intitulado “Quando a publicidade constroi
uma cidade centenaria’ iniciado no ano de 2014 na Faculdade Reinaldo
Ramos/CESREI, pela professora Silvia Tavares da Silva que por motivo de forga
maior, transferiu-o ao professor Fabio Ronaldo da Silva no ano de 2015. O projeto
também contou com a colaboracgdo dos respectivos alunos: Vinicius Miranda David e
Roberto Diniz Junior. A pesquisa teve como finalidade, classificar pegas publicitarias
desenvolvidas para comemoracdo do Centenario, com isso, espera-se apresentar a
relevancia da publicidade nos preparativos daquela data emblematica. Alem de que,
foram feitas coletas de todo o material utilizado na campanha que trabalhou sobre o
infuito de originar uma imagem moderna e progressista que a pequena cidade
possuia.

A proposta da pesquisa € fazer uma analise descritiva sobre a utilizagdo das
estratégias publicitarias que foram desenvolvidas pelas agéncias MS Propaganda e
Organizacdo Menéses de Publicidade, contratadas para produzir as pecas
publicitarias assim como ajudar na organizagdo dos festejos. As agéncias
exploraram algumas formas e essa experiéncia resultou numa ag¢ao conjunta com a
populacdo campinense, proporcionando a visibilidade e credibilidade que os
executores esperavam na idealizacdo da imagem de progresso e modernidade.
Todavia, o papel nos preparativos e execucdo para a comemoracdo foi além da
divulgacdo nas midias de modo geral, essas atividades foram alargadas como parte
do trabalho desenvolvido pelas agéncias.

Além de autores da area - marketing e publicidade - utilizaremos as
discussdes trazidas pelos pesquisadores, Sousa (2010) e Aguiar (2014) que tambem
desenvolveram pesquisas sobre o Centenario da comunidade campinense. O dia 11
de outubro de 1964 foi marcado com glamour, estampando a capa do principal jornal
em circulacdo daquela época, a saber, o Diario da Borborema (DB) com o seguinte
fitulo: “Campina Grande em cem anos: uma aldeia que se fez metrépole”.
Esbanjando todo seu orgulho pelas inimeras conquistas alcancadas.

E possivel observar a mudanca na elaboragdo do marketing tradicional. Ao

ampliar, mensurar, segmentar e personalizar cada vez mais a interagdo com o
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publico alvo. O estudo pode acrescentar ricamente nas discussdes académicas nos
awudando a entender como se da todo esse processo marqueteiro. Kotler (1998) nos
@z que Marketing € um processo social e gerencial pela qual, individuos e grupos
obi&m o que necessitam e desejam por meio da criacédo, da oferta e da livre troca de
produtos e servigos de valor com outros. Quando se traz o contexto do autor para a
campanha trabalhada no Centenario, observa-se essa “troca” em detrimento ao que
os campinenses iriam estar ganhando pela sua participacéo de forma efetiva para a
festa. Era sabido da valorizagdo na qual estava se dando ndo s6 a Campina, mas a
fodo o estado da Paraiba.

Como as comemoragdes estavam em todos os meios de comunicagdo,
facilmente pdde ser notada como ponto importante de futuros investimentos, e isso
ambém foi um dos propésitos, mostrar para o mundo o quéo lucrativo poderia ser o
mvestimento numa cidade progressista. A abordagem utilizada para a producgdo
desta pesquisa foi a qualitativa, com base no que diz Godoy (1995, p. 2) “A pesquisa
gualitativa ocupa um importante lugar nas varias possibilidades de se estudar os
fendmenos que envolvem os seres humanos e suas complexas relagbes e
ambientes variados. ”

O universo da pesquisa € a campanha publicitaria da cidade de Campina
Grande (PB), escolhida por conveniéncia a campanha do Centenario em que se
pauta num evento importante para o municipio. Sendo o Centenario no ano de 1964
da urbe mencionada. Por conseguinte, foram analisadas as acbes das agéncias
envolvidas nas estratégias de marketing utilizadas no processo. A MS Propaganda e
Organizacdo Menéses de Publicidade sdo as agéncias que frabalharam no
Centenario de Campina. A pesquisa é de carater bibliografico (livros, artigos, etc.),
gocumental (jornais) e descritiva (em que foi realizado um estudo de caso sobre a
construgdo da imagem de uma Campina Grande moderna e desenvolvida), a andlise
foi feita através das publicidades do Centenario.

O trabalho aqui apresentado esta dividido em trés capitulos. No primeiro,
@iscorre-se sobre o momento de emancipagdo da cidade de Campina Grande,
periodo emblematico para a histéria do municipio, discorreremos também sobre o

contexto politico, periodo de muitas transformagdes na sociedade assim como a
participacdao na organizacdo da festa Centendria, ocasido de muita importancia e

regozijo para Campina.
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No segundo capitulo descreve-se todos os preparativos, divisdes de tarefas
20s grupos organizadores, o papel das agéncias de publicidades responsaveis pela
campanha, meios de comunicagdes (radio, jornal, revista) que fizeram a cobertura
@0 evento lhe agregando assim mais credibilidade. Também faz-se mencgédo das
pequenas e grandes empresas, como 0 comeércio e industrias que prestigiaram a
odade de Campina com suas saudagdes por meio do album de figurinhas e nas
paginas do Diario da Borborema.

No terceiro e Udltimo capitulo, realizou-se um estudo de caso das pecas
publicitarias utilizadas para campanha mencionada. Inicia-se uma discussao sobre
gomo o tema foi abordado e propagado por meio dos principais veiculos de
gcomunicagao em evidéncia na época. Para analise das propagandas usou-se como
base as discussdes trazidas por Charaudeau (2007), que contribui para mostrar o
guanto a publicidade possui um grande poder simbélico.

A pesquisa aqui apresentada, possui sua relevancia na contribuicdo para se
pensar as acoes e reais dimensdes que sdo possiveis realizar nas campanhas que
envolvem a construgdo da imagem de uma cidade e o quanto essa imagem pode
mao apenas pelos discursos politicos, mas também com todo o aparato midiatico e
publicitario, construir no imaginario dos moradores a ideia de uma cidade a frente do
seu tempo, ou seja, moderna. E isso possibilitaria dentre outras questdes a vinda de
mcentivos fiscais do governo e a instalagdo de empresas e indlstrias na Campina
gue se dizia grande. Esse trabalho também possui um carater de ineditismo, ao ser
o primeiro desenvolvido no curso desta Instituicdo de Ensino Superior (IES), e por
¥azer uma abordagem distinta das outras pesquisas até entdo produzidas, pois

apesar de realizar uma discussao histérica sobre o Centenario, em paralelo, também

f2z uma discussao pelo viés publicitario.
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1. CAPITULO | - A EXISTENCIA DA CIDADE, ENTREPOSTO DE RIQUEZAS

1.1.AS NUANCES DE UM ENTRONCAMENTO DE ESTRADAS

No ano de 1697, em uma aldeia localizada no interior do nordeste brasileiro,
Teodosio de Oliveira Lédo, fundou uma Vila com aproximadamente 100 habitantes.
Desde cedo foi notdrio o seu desenvolvimento crescente e, por meio do mesmo, foi
possivel receber a emancipacéo politica no ano de 1864. O municipio de Campina
Grande apesar de ser um lugar considerado pequeno em comparagdo a Joao
Pessoa - capital da Paraiba - sempre teve uma voz altiva e ideias um tanto que
dealista para seu tempo. Contudo, Campina € um municipio estrategicamente
localizado entre o sertdo e o litoral paraibano e por ter se desenvolvido no meio de
um cruzamento de estradas que davam passagem a importacdo e exportacdo de
mercadorias para cidades vizinhas, no comego do século XX, comegou a crescer
economicamente, por conta disso no dia 11 de outubro de 1864 conquistou o titulo
ge cidade.

O mito fundacional de Campina Grande & apresentado a partir do contato
entre os indios Arilis e o sertanista Teodésio de Oliveira Lédo, exaltando a
atuacdo do colonizador como responsavel por trazer a “civilizacao” para
esta terra “selvagem”, sendo considerado, o primeiro construtor do
“progresso” da cidade. (AGUIAR, 2014, p. 101).

Porém, mesmo que todos aqueles que a governaram conseguissem olhar
para além das suas fronteiras, a urbe mencionada sempre conviveu com dilema da
wirapassagem dessa visdo ambiciosa que, em muitos deles, fora aflorada. Ao
preocupar-se com o seu proprio futuro, explorou-se todos os beneficios que a terra
pferecia, e em contrapartida, deixavam uma administragao desorganizada e cheia de
conflitos mal resolvidos. Todavia, o ponto principal da nossa pesquisa € descrever
wm momento de pompa e glamour vivido pelos campinenses na passagem do
aniversario de 100 anos do municipio, haja vista que 100 anos nao sao 100 dias, 11
ge outubro foi uma data escolhida para “reforcar a imagem de cidade produto
turistico a ser consumida por parte dos moradores e por visitantes” (BELMINO e
WERAS, 2015, p.1). Com o apoio da midia; produgdo de um album de figurinhas;

anuncios impressos e suas mensagens compostas por imagens (fotos dos principais
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pontos e histérias da cidade) geravam e reforgavam no imaginario das pessoas
maquela época a imagem de uma cidade desenvolvida. Logo, foi criando discursos
construidos em cima de imagindrios da cidade modelo, que estaria sendo

comercializado pelas empresas Iocais anunciando saudagdes feitas para a data
centenaria.

1.2.AS (DESORGANIZADAS) COMISSOES ORGANIZADORAS

Ao iniciar a parte analitica documental sobre o Centenario da cidade, o
Wstoriador Aguiar (2014) fala da festa como um evento ‘“imageticamente
celebrativo”, portanto foi decretado o Projeto de lei 21/61 intitulado “Dia da Cidade”
Que seria comemorado todo dia 11 de outubro, data que se celebra a fundacéo da

Vila Nova da Rainha. No decorrer do seu texto 0 autor traz a seguinte opinido a
respeito de um contexto festivo.

As festas sdo recursos teatrais, sdo projecdes “inebriantes” de uma vida
desejada, sdo mecanismos que buscam explorar os sentimentos e emocdes
de um determinado publico. Os diretores da cena festiva elaboram um
roteiro que objetiva a seducao, o congragamento homogeneizante em tormo
de um ideal, de um passado, de um mito, enfim, de um projeto politico e
social que tenta gerir e submeter a ordem social ao desejo dos governantes.

(AGUIAR, 2014, p.20).

Ou seja, os maiores beneficiados com a festa ndo seriam os campinenses e
Sim a classe governante que monopolizava o que seria dito: como seria dito e para
quem seria dito, mas dando a entender que a sugestao vinha do povo e para o povo.
A estrutura da sua pesquisa baseia-se em apresentar o evento comemorativo do
centenario como um “espetaculo politico, social e celebrativo” (AGUIAR, 2014, p.
16). O autor faz ainda uma critica ao comportamento politico da época decodificando
2 festa como palco para toda uma encenagao de politicagem.

Entretanto, para falar sobre o Centenario iremos discutir as informagdes do
ano de 1960, pois foi nesse periodo que a Camara Municipal de Vereadores
manifestara a inquietagdo pelo festejo. Naquele momento, o primeiro pensamento foi

o de fomentar o sentimento de ternura na sociedade campinense e gerar acdes de

marketing que pudessem chamar atencdo para a futura data. Dentro do marketing
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"2 varias possibilidades de fomentar esse sentimento no publico alvo, por exemplo,
através de concursos.

Segundo a literatura, “concursos s3o fundamentais para o estimulo e
motivacdo do pessoal da empresa® (PINHO, 1990, p. 74). Entdo, o campinense
passou a representar esse pessoal. Por isso, comegaram a presentea-los com
momenagens e criagdo de projetos de leis como o “Campinense Centenario”, nome
@ado ao prémio recebido pela pessoa que também estivesse comemorando 100
@nos de vida no mesmo dia em que a cidade. O aniversariante receberia 50 mil
eruzeiros' e para isso precisaria apenas apresentar o registro do seu nascimento.
“Maes do Centenario”, Projeto de Lei n° 268/64, foi uma homenagem proferida as
@nco primeiras mulheres gravidas que deram a luz no ano do Centenario e que
receberiam o valor de 300 mil cruzeiros?, a (nica exigéncia era que as criancas
fascessem em um hospital, assim poderia ser comprovada a veracidade do
acontecimento.

Além disso, foi criado também ainda o Projeto de lei n® 208/60 referente ao
arémio “Dobrado do Centenario®. Tal projeto foi uma proposta do vereador Fernando
welis. O concurso era destinado a musicistas residentes no Brasil h4 mais de duas
decadas. Tinha como tema a cidade de Campina Grande, toda sua trajetdria e
personalidades publicas. E o ganhador receberia o prémio de 50 mil cruzeiros®.
Também foi através da Camara de Vereadores a sugestio de construgdes de
estatuas que homenageassem as diversas personalidades tais como: Argemiro de
Figueiredo (Senador), Afonso Campos (Advogado / Deputado Federal), Horténcio de
Sousa Ribeiro (Advogado), Pedro Gondim (Governador da Paraiba) e uma em
fomenagem aos Tropeiros.

No ano de 1961 havia tumulto no cendrio politico brasileiro, visto a breve
passagem do Presidente da Republica Janio Quadros que renuncia apés sete
meses de gestdo, porém, ndo houve impedimento para os preparativos da tdo
=sperada comemoragdo. Para que o Centenario fosse solenizado da forma mais
organizada possivel, foram criadas Comissdes Organizadoras, entre elas, esta a
Comissdo Municipal do Centenario criada por Severino Cabral para organizar os

sreparativos civicos da festa. Segundo a literatura, o ano se passou e, ao que

“\fzlor convertido em real R$ 18.18 (Dezoito reais e dezoito centavos).
~ \falor convertido em real R$ 109.09 (Cento e nove reais e nove centavos),
~ Walor convertido em real R$ 18.18 (Dezoito reais e dezoito centavos).
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parece, o prefeito se “esqueceu” do que havia criado. Entdo em 1962 sem nomes
@vulgados ou acéo realizada, a primeira Comiss&o passou a ndo mais existir. Com a
22ta da festa se aproximando, os colunistas do Didrio da Borborema Epitacio
Soares, Sténio Lopes e Nilo Tavares instigavam a populagdo e faziam cobrancas
20s governantes para que comegassem a fazer algo a respeito dos preparativos
para os festejos. Eles diziam que Campina, por ser uma das cidades mais
gesenvolvidas no interior do Nordeste, merecia um lugar de destaque naquele
momento que precisava ser apresentada ao mundo. Inclusive chegaram a convidar
os representantes da Comissdo Municipal para entrevistas de esclarecimento e
sugestdes sobre o assunto. Mas ao que parece, eles aproveitavam o espago para a
sua propria autopromog&o. O colunista Sténio Lopes opositor partidario de Severino
Cabral enfatiza que a cidade sofrera uma figurativa auséncia de lideres municipais
=lvez abrindo uma deixa para o governador Pedro Gondim, que analisa o cenario e
acha uma boa oportunidade para se fazer presente na situagdo que notadamente
n2o estava nada bem.

Entdo, ele cria uma Comissdo Executiva do Centenario (COMCENT),
composta por Severino Bezerra de Cabral (Prefeito em exercicio daquele ano),
Noaldo Dantas (Jornalista), Edivaldo do O (Economista), Sinval Ferreira (Diretor da
Recebedoria de Renda), José Lopes de Andrade (Escritor) e o genro do entdo
governador, o Deputado Federal Vital do Régo. Uma das primeiras agdes
gesenvolvidas pela COMCENT foi a abertura de

Um “canal de didlogo” com a popula¢do campinense através do Diario da
Borborema, por meio de avisos, prestagdes de conta, programagdes,
execugao de obras, assinaturas de contratos etc. Sugerindo que a
populagdo frouxesse propostas para o evento ao escritério da COMCENT,
apontando que as “"portas da sala 101, no 1° andar do edificio Assy, na Rua
Marques do Herval, estdo abertas para o povo campinense” (DIARIO DA
BORBOREMA, 15 maio, 1963, p. 05).

Para tanto, essa mesma Comissdo dispds de uma ajuda extra de assessores
composta por José Paulino Costa Filho, responsavel pelo setor Econdmico, José
Saudéncio de Brito, que assumiu a pasta juridica, Raimundo Asfora assessorou a
sessdo Cultural da programag&o, Evaldo Cruz se deteve a parte Social, Epitacio
Soares deu sua contribuicdo com a imprensa e nas Relacées Publicas José Sténio
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Lopes. Ambas as Comissdes foram eleitas pelo governador Pedro Gondim através
22 implementacao da lei de n°. 3.218/63.

Estabelecendo assim, poder para que elas tivessem total liberdade em agir
zom os tramites da programacéo e as medidas administrativas para a realizagéo da
%=sta do Centenario. Entre as atividades estava o incentivo a aberturas de créditos e
2 monitoramento de recursos. Com isso, a COMCENT tornara-se a porta voz do
governo naquele momento, e por intermédio de seu nome puderam buscar
patrocinios junto a empresas, entidades operarias e autoridades. A Comissao era
somandada diretamente pelo governador representado na pessoa do seu genro,
Wital do Régo.

Todo esse trabalho foi desenvolvido para que o governador pudesse ser visto,
zomo o principal responsavel pelo ponta pé inicial para a realizag&o do aniversario
#@o Centenario. Comecgando pela inauguragdo do escritério da COMCENT, que foi
anunciado pelas radios Borborema e Caturité no embalo de foguetdes. “De acordo
som Dijério da Borborema, com transporte de graca saindo dos bairros e com a
presenca dos colégios da cidade e muitas pessoas se aglomeraram para assistir as
péncaos de D. Manuel Pereira” (AGUIAR, 2014, p.40).

Depois de muitas brigas e desacertos internos, a Comiss&o conseguiu
chegar ao més de outubro com tudo razoavelmente pronto. No dizer do
Coordenador Geral da Festa, que se demitiu cinco dias antes por
desavencgas politicas com o restante da Comiss@o, o programa estava
elaborado. A coordenagdo e a planificagdo haviam sido feitas. Tudo estava
delineado nos seus minimos detalhes. O interesse da cidade nédo seria
atingido. O calendério estava tdo bem organizado que funcionaria em
termos de um apertar de botdo (SQUZA, 2010, p. 4).

As pessoas estavam polvorosas. Com a chegada do ano de 1963,
Snalmente, a Comissdo Executiva divulga informagbes de como seria a festa do
Centenario. No foi desperdicado um dia se quer do ano de 1964. Cada momento e
mora foram milimetricamente calculados para um Gnico pensamento: a comemoragao
g0 Centenario de Campina Grande. Até mesmo o feriado nacional, como o 15 de
movembro, foi incluso na programacao como uma data propria do evento. Tudo foi
preparado para que nada roubasse o lugar da personagem principal, da Vila que se

%=z Rainha.
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O calendario oficial foi inventado para as comemoracdes do centenario com
uma multiplicacdo de eventos que rasgavam os meses no ano de 1964. Um
calendario festivo, que iniciava a zero hora do dia primeiro de Janeiro e
finalizava no dia trinta e um de Dezembro, & meia-noite. Extrapolando
assim, a data de comemoracdo do centendrio: o dia onze de Outubro.

@acordo com a Comissao.

(AGUIAR, 2014, p. 44).

A seguir, veremos como foram pensadas as agbes do ano do centenario de

CALENDARIO OFICIAL DO CENTENARIO - COMCENT

~ Janeiro
iz 1- Abertura do “Ano do centenario” no
“amue do Centenario
2 2- 1° Feira Nacional da Inddstria e

. Comercio- FENAIC

Il 22 11- Grande Baile Municipal com a

- Jrguestra de Nelson Ferreira
2 25 a 31- |l Encontro das Escolas de
Senvico Social do Nordeste

Julho

De 1 a 5- Congresso do Magistério Primario
do Estado

De 2 a 27- Festival de Mdsica de Campina
Grande

Fevereiro
Jie 1 2 7- Semana Pré-Carnavalesca
" D 8 2 11- Carnaval do Centendrio
Dl 24 3 29- Salao de Fotografia
iz 24 3 29- Seminario de Estudos
| Merdestinos

Agosto

De 1 a 15- Festival do Desporto Amador
Dia 9- Circuito Ciclistico de Campina Grande
Dia 11- Chamada Geral do Nordeste-
Conteste de Labreamos

De 13 a 16- Congresso dos Municipios da
Paraiba

De 15 a 16- Vaquejada

Dia 23 - Ginkana Automobilistica

Dia 30- Corrida de Lambrétas (Circuito Jodo
Pessoa- Campina Grande)

-
Marco
~ 8 2 15- Torneio "Centenario” de Futebol
iz 25- Auto da Paixdo de Cristo
= 25- Festa da Confraternizacéo

Setembro

De 1 a 7- Semana da Patria

De 1 a 7- Exposicao de Animais

De 1 a 7- Campeonato Nacional de Tiro ao
Prato

De 16 a 30- VI Conferéncia Nacional de
Jornalistas

De 8 a 15- Campeonatoc Brasileiro de
Paraquedismo

De 16 a 30 - Copa Centenaria

De 16 a 30- Jornada Médica Nacional

Abril
~# 1 a 15- Encontro do Teatro Brasileiro
- " 23 a3 25- Encontro dos Escritores do
Morteste

Outubro

De 1 a 31- Concurso de Vitrines

Dia 10- Ballet do Centenario

Dia 11- DIA DO CENTENARIO

Dia 24- Torneio da Cozinha Nordestina
Dia 31- Noite das Personalidades

Mizio

(=& 1 2 15- Reunido do Trabalhador
Sardestino

w17 a 24- Semana do Cinema Brasileiro

Novembro
Dia 8- Prova Automobilistica Recife-
Campina Grande

Dia 15- Circuito “Centenario de Campina
Grande”

Dia 28 - Festa do Algodéo
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~ Junho Dezembro
U 1 2 31- Festival Folklarico Nordestino Dia 24- Noite de Natal
Zie 20 a 26- V Congresso dos Viagjantes, De 1 a 23 - Natal do Centenario
endedores e Representantes Comerciais Dia 31- Reveillon de Encerramento do
Centenario

Fonte: Diario da Borborema, 14 set. 1963, p. 01.

Contudo, para a organizagdo dos festejos foram contratados varios
profissionais qualificados, para propagar as imagens da aniversariante e o grande
orgulho paraibano, a exemplo das agéncias MS Propaganda e a Organizagdo
Meneses de Publicidade. A MS propaganda foi a empresa responsavel pela
organizacao do calendario apresentado em parceria com a COMCENT. Ambas
apresentaram o projeto a um seletivo grupo de personalidades da sociedade
tampinense na Federagao das Industrias do Estado da Paraiba (FIEP) em Campina
Grande. Segundo Aguiar (2014) Houve também um encadeamento de obras tais
como: a construcdo do Parque Permanente de Exposicdo de Animais, nas
imediacbes do Aeroporto Jodo Suassuna no distrito do Ligeiro, com um custo
estimado em quarenta milhdes de cruzeiros; foi iniciada a obra do Edificio do Férum,
assinada pelo arquiteto Hugo Henrique; a construgdo da Casa do Trabalhador, no
bairro do Jose Pinheiro; a Escola Regional de Auxiliares de Enfermagem foi incluida
nas obras centenarias, assim como, o pavilhdo Governador Pedro Gondim.

Em contrapartida, por atropelos partidarios, parte dessas obras ndo passaram
do plano das inimeras ideias apresentadas. Sobretudo, uma festa como esta teria
um custo elevado, entdo com a ajuda financeira advinda do Governo do Estado pelo
projeto de lei n® 2.690/62 Campina Grande recebeu a verba no valor de trezentos
milhdes de cruzeiros* para aplicacao exclusiva nas celebragdes do centenario, essa
i uma estratégia usada bem no momento de dificuldade, fazendo com que o
Soverno fosse apresentado mais uma vez como salvador da festa. Todavia, o tempo
passa e Campina Grande, ja com 99 anos em 1963, as vésperas do seu aniversario
wivenciava em paralelo aos preparativos da festa pré-centenaria uma disputa politica

mwito acirrada em que

Newton Rigue, com um discurso moderado, ancorado pelas liderancas
nacionalistas da cidade, como Argemiro de Figueiredo, buscou mobilizar as
forcas populares através da Campanha da Esperanca. baseada em
passeatas, que, em diferentes momentos, mobilizavam um publice alvo.
(AGUIAR, 2014, p.56).

“\alor convertido em real R$ 108, 000,91 (Cento & nove mil, noventa reais e noventa @ um centavo).
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Essa campanha fundamentou-se em um conceito de seguridade e preparacao
ge Newton para com a populagdo de Campina. Através de agOes de marketing
politico®, construiu-se a imagem de uma persona vitoriosa, inovadora e qualificada,
sendo ele o homem preparado para assumir uma cidade em constante crescimento.
Para as eleicdes ele teve um apoio fundamental de dois grupos, o das “Mulheres
Campinenses”, que organizaram passeatas pelas principais ruas da cidade e os
trabalhadores maiores de 18 anos, com a “Marcha do Trabalhador”, que realizavam
gomicios a noite com ampla iluminagdo, musicas e vigilias civicas. A oposigcdo
entrava em cena com a “Campanha da Lata” na pessoa do candidato Langstein de
Almeida que se denotou como representante dos pobres e oprimidos. Um emblema

fioi criado pelos seguidores do seu partido.

O tostao contra o bilhdo. Este mote pretendia colocar na arena politica duas
propostas antagonicas — o tostéo, que significa, qualquer soma pequena em
dinheiro, ou seja, o dinheiro que as classes mais pobres, os trabalhadores,
as vezes, tinham no bolso (AGUIAR 2014, p. 60).

E esse bilhdo representava a figura de Newton Rique por ele ser bancario,
gono de industria e elitista, com ampla ligagdo com a classe alta de Campina. O
ponto curioso da discussdo exposta € que Langstein ndo teria respaldo suficiente
para atingir Newton dessa forma, como ele era descendente direto de Teoddsio de
Diiveira Ledo, possuia iniimeras terras no lugar que hoje é o municipio de Boa Vista.

Conforme ocorrido, no dia 11 de agosto de 1963, o povo escolheu e recebe o
s=u novo prefeito, Newton Rique e Williams Arruda, o genro do ex-prefeito Severino
(Cabral, como vice. Eles assumiram a Prefeitura do municipio incumbidos de uma
1arefa um tanto desafiadora: propagar a cidade em nivel nacional, demostrando todo
» potencial em ascensao.

Entretanto, o tempo n&o Ihes era favoravel para projetar novas ideias, fazer
um levantamento apurado de tudo que havia sido acordado anteriormente, e esse

@ra apenas um ponto dos inumeros problemas que os esperavam. E pode-se

* O marketing politico &€ um conjunto de técnicas e procedimentos que tem como objetivos adequar
wm candidato/candidata ao seu eleitorado potencial, procurando fazé-lo, num primeiro momento,
wonhecido do maior nimero de eleitores possivel e, em seguida, mostrando o diferente de seus
waversarios, obviamente melhor posicionado. (MUNIZ, [sd], p.1).

Disponivel em <http://www.eloamuniz.com.br/arquivos/1188170785.pdf> .
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ressaltar o fato de ter como presidente da COMCENT seu oponente na corrida para
2 prefeitura da cidade, uma vez que esse estava apoiando o concorrente que nio
venceu a disputa, Langstein de Almeida.

Porém, mesmo com toda essa pugna politica, os festejos pré-centenario
aconteceram. O acontecimento foi reproduzido pelo “canal 4, TV Borborema e pelo
canal 6, de Recife por meio da Radio Borborema” (AGUIAR 2014, p.64). Durante um
evento de carater municipal ndo poderia faltar o famoso desfile civico que contou
com a participacdo da Policia Militar da Paraiba; Batalhdo de Infantaria: Corpo de
Bombeiros; Clube de Ciclista de Campina Grande: Mocidade Evangélica; Ciube de
Paraquedista; Instituto Jeronimo Gueiros; Externato Szo José: Operario de José
“inheiro; Escola Normal Estadual; Colégio Comercial Municipal, Colégio das
~ourdinas; Colégio Diocesano Pio XI; Colégio Alfredo Dantas: Colégio das Damas;
Colégio Estadual; Ginasio Colégio Lisboa de Areia: Instituto de Educacédo de Jodo
Pessoa; Colégio Lins Vasconcelos de Jodo Pessoa; Colégio N. S. de Lourdes de
Jo3o Pessoa; Exército Brasileiro. (DIARIO DA BORBOREMA, 21 out. 1963).

Passado o perfodo das eleicdes, a COMCENT entrou novamente em

L i i O Y. @@ eseSRSmyyrr— e ehmhmhmmmmmmmmmmhmhhShhhhhhhmhmhmmrhrm
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evidéncia e, a essa altura do campeonato, ndo importava mais quem a havia
constituido. O principal objetivo seria correr com os preparativos para a festa
principal, o aniversario do Centenario de Campina Grande.

Todos os meios de propagagdo do evento como o jornal, o discurso dos
ketrados, a prépria COMCENT concentravam-se em passar para a sociedade

campinense a responsabilidade de se fazer presente na festa e abracar a causa

para que juntos construissem o progresso da Rainha da Borborema. “Esse foi um

momento em que se processou a centralizagdo de normas e discursos, visando 2

construcao da identidade social em torno de um ideario campinense na tentativa de
d formar homens (civilizados) (AGUIAR, 2014, p.65).

Outra parceria da Comissdo Executiva foi com as escolas de samba de Recife

(PE), escola de samba Almirante do Samba; Maracatu Indiano; Caboclinhos
Tabajaras; Clube das Pas; Bloco do Inocentes do Rosarinho. Parceria que se
concretizou em fevereiro do ano do centenario, somando-se ao extenso calendario
de eventos que, no decorrer dos meses, s6 ficara mesmo no papel. Com a retirada
do apoio financeiro do Governo do Estado pela perda politica do seu aliado nas
sleicoes de 63, a COMCENT n&o conseguiu realizar nem metade do que havia
2 proposto.
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A paralisia das obras por falta de verba, com poucas perspectivas de serem
concluidas antes do dia 11 de outubro de 1964 produz alguns
questionamentos sobre os altos gastos da comissdo, o custo das obras,
bem como, sobre a competéncia de seus membros na execucdo do
programa do centenario. (AGUIAR, 2014, p. 69).

A cada més que se aproximava a data principal as atividades iam sendo
abandonadas, até que chegou ao ponto de ndo fazer mais sentido a Comissdo
existir. O jornalista Sténio Lopes em sua coluna Rosas dos Ventos publicada no
Digrio da Borborema foi um dos primeiros a pontuar os erros cometidos pela
COMCENT tais como: a construgdo do Parque do Centenario; Alto da Paixd@o de
Cristo; Festa de Confraternizagdo; Encontro do Teatro Brasileiro; Encontro dos
Escritores do Nordeste; entre outros que néo se concretizaram e que ficaram apenas
no papel.

Logo apds ler-se o colunista despejou todas a informacgdes escabrosas sobre
a Comissdo, o DB se pronunciou estampando uma noticia “Falta de verbas resultou
na inércia da COMCENT: O CALENDARIO (PIFOU) (DIARIO DA BORBOREMA, 26
maio, 1964, p. 04), transformando a imagem do governo representado por Vital do
Régo na festa do Centenario de salvador a destruidor.

A COMISSAC DO CENTENARIO DE CAMPINA GRANDE tornou-se o mais
incalculavel sorvedouro de dinheiros pUblicos. Pagamento de subsidios tém
sido suspensos; pagamento ao funcionalismo tem sido atrasado; despesas
efetuadas por outros poderes e a conta do tesouro ficam penduradas,
ensejando publicagdes escandalosas de cobrangas por que o digno
secretario Visgueiro ndo consegue repetir o milagre do rei Midas, o tinico
que poderia satisfazer a sede de dinheiro da famigerada comissdo do
centenario (DIARIO DA BORBOREMA, 21 maio, 1964, p. 02).

O Governador ndo respondeu na defesa da COMCENT e segundo Aguiar
12014), em off, liberou uma quantia de 72 milhdes de cruzeiros® cavando um buraco
ainda maior nas contas publicas. E isso foi o que restou em pouco tempo de
sobrevida da Comiss&o. Porque em resumo, a COMCENT repetia os mesmos erros,
/@ nao sabiam como reverter toda aquela situagéo catastrofica, em consequéncia
sofreu o afastamento nos Ultimos preparativos para a festa. Para o autor, a

* Valor convertido em real R$ 26, 181.82 (Vinte e seis mil, cento e oitenta e um reais e ocitenta e dois
cantavos),
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Comissdo chegaria no dia 11 de outubro deteriorada e esquecida pelo governo do
Estado.

Apesar de tantas intempéries a festa ndo estava perdida. O ano de 1964
estava apenas comegando e o cendrio poderia ndo ser dos melhores, mas muita
toisa poderia ainda ser feita e foi. O prefeito Newton Rique olhando para uma
siuacdo de total abandono da festa mais importante da cidade, convocou uma
Comissdo cuitural do Centenario por intermédio de um decreto municipal, composta
pelo o ex-prefeito Elpidio de Almeida, Raymundo Asfora, José Elias Borges, Lourdes
Hassos e Bezerra de Carvalho. Essa nova Comissao foi a realizadora da selecdo e
‘ancamento de obras literarias e artisticas que priorizou autorias campinenses.

Aguiar (2014) nos indica que foram produzidas duas revistas pela Comissao
Cultural: a Revista Campinense de Cultura e a Coletédnea de Autores Campinenses.
Ambas tiveram sua primeira tiragem em 1964. Essa Ultima Comissdo foi tdo
mportante para a festa que apés as comemoragdes tornou-se permanente. Entio,
fora renomeada para Comisséo Cultural de Campina Grande.

Todavia, a nova Comissdo Cultural do Centenario ndo respondia a questdes
da festa em si. O seu papel foi de grande valia para as questdes de publicagdo de
Swros e similares. Estava faltando pouco menos de trés meses para o “grande dia” e
n3o havia um canal diretamente responsavel para isso, visto que a COMCENT se
encontrava em total incredibilidade diante da populacdo. A cidade que desejava
mostrar-se emponderada parecia mais um canteiro de obras incompletas. Ja se
maginava o que estava para acontecer, ou seja, a indicacdo de mais uma
Comiss3o.

E foi exatamente o que aconteceu, em decorréncia das pelejas politicas, a
cidade conhece o seu mais novo prefeito, Jodo Jerénimo e Noaldo Dantas como seu
vice. Juntos resolveram eleger um Grupo de Trabalho Municipal encabegado pelo
vice Noaldo Dantas, Sténio Lopes (Jornalista), Monsenhor José Bonifacio (Vigario da
Catedral), Déa Cruz (Professora), Luiz Maranha Filho (Publicitério).

Entre as propostas e realizagdes do Grupo de Trabalho Municipal estava o
concurso de vitrines, o festival de cinema do centenario, o dia do ciclista, a
festa de debutantes, a competicdo de natagdo no Clube dos Cacadores, o
natal centenario e o réveillon centendrio. A principal atracéo era a festa no
espaco. Os campinenses foram convidados a olharem para o céu e apreciar
a apresentagao da esquadrilha da fumaga, para o inicio de outubro, més do




26

centenario. Outra medida para abrilhantar os céus da cidade foi o acordo
com a Uniao Brasileira de Paraquedistas para a realizagdo do primeiro
campeonato brasileiro de paraquedismo. (DIARIO DA BORBOREMA, 08
ago. 1964, p. 05).

Como todos os outros, c entdo prefeito Jerénimo carregava o desafio de
propiciar uma imensuravel e majestosa festa Centenaria. O governo municipal devia
1SS0 a sociedade campinense. O que vale lembrar que houve uma troca significativa
da COMCENT pelo Grupo de Trabalho Municipal e esse grupo teria lancado um

novo calendario em menor escala para um pequeno nimero de pessoas no Saldo

ga Sociedade de Médicos de Campina Grande. Nesse interim, o governador

reaparece com total disponibilidade para ajudar nos Ultimos instantes de preparagao,
passando de protagonista para figurante da festa, e assim, a prefeitura retoma o
controle da cidade.

1.3. QUE COMECE O SHOW!

Foi um momento de vitéria para a regéncia da festa ao observar quase 5 mil
pessoas aplaudindo cinco avides monomotores realizando acrobacias em forma de
C. que simbolicamente representava Campina Centenaria. Essa foi uma agdo
mnovadora e exclusiva no contexto imagético de Campina Grande sem contar
nusitado, provocador de burburinho no radio e jornais na busca por trazer a
memoria uma Campina genuinamente progressista.

QOutras empresas também fizeram parte da propagacdo da festa como: a
: Sotange responsavel pela drenagem do Agude Velho, a Remaque (construtora do
Edificio do Foérum) e Organizacdo Meneses de Publicidade, responsavel pela criacdo
do album de figurinhas. Essas utilizaram de espacos superiores e inferiores das
magens a serem coladas no album de figurinhas para propagar as pequenas

empresas que notoriamente cresciam conjuntamente com o municipio no decorrer

Jos anos.
imagem | imagem Il
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Fonte: Album das Figurinhas de Campina Grande, 1964, p. 03
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Uma das estratégias que a Organizagdo Meneses de Publicidade teve com
relacdo a esse tipo de divulgagao foi no minimo curiosa, tendo em vista um comércio
ainda timido nas suas agdes, mas empreendedor e bastante visionario para epoca.
Acreditar na relevancia de expor a sua marca em algo tdo inusitado. Embora que,
desde aquela época ja se entendia esse conceito de massificacdo da informacéo, a
mportancia de fazer-se notavel em diversos meios de comunicagéo. Por isso nao
vemos muita diferenca da publicidade de cinquenta anos aitras com relagédo a
escolha da estratégia para se propagar uma marca, produto ou servico. O caminho
percorrido tem sido por muito tempo o mesmo, aproveitar um langamento de um
produto ou empresa ja consolidada e oferecer parceria para que através dele o novo
nome seja conhecido.

No album, encontra-se a histéria de Campina contada desde a sua fundagéo;
foda luta; o desenvolvimento do comércio; a evolugdo das ruas; a instalacdo de
novas industrias; figuras de personalidades elitizadas e figuras emblematicas.

Efetivamente uma retrospectiva historiografica para os saudosos dias do centenario.

IMAGEM llI
TEODOSIO DE OLIVEIRA LEDO E O ALDEAMENTO DOS ARIUS
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Criado no tamanho de dupla carta, as figurinhas eram coladas com cola de
papel, possuia trinta e duas paginas e dentre elas vinte e oito era figurinhas podendo
ser completado com cento e quinze imagens. Sua publicagdo foi em meados de
1963 e inicio de 1964 justamente pelo calor dos preparativos do centenario, um
album de figurinhas monocromatico, pois algumas imagens eram preto e branco e
outras com apenas uma cor, outra observacéo & que partes das suas imagens eram
feitas de fotografias existentes de personalidades ou de sua fundacao.

Também foi organizado um mutirdo de arrecadamento de tecido no comeércio
da cidade e receberam mais uma doacdo de confecgdo de bandeiras
confeccionadas com os mesmos tecidos doados e a produgéo foi efetuada por uma
industria propria do municipio. Dessa forma, foi possivel proporcionar a visibilidade e
a credibilidade que os executores esperavam na idealiza¢do de passar uma imagem
de progresso e modernidade de Campina Grande. Juntos realizaram ag¢des como:
limpeza, pintura e ornamentacdo de ruas, divulgacdo de material grafico, entre
outras agdes de marketing.

Portanto, isso implica dizer que para se obter sucesso com a estratégia
utilizada para satisfazer a necessidade e o desejo humano € necessario estar
conectado ao publico alvo, é preciso que o conheca a fundo para estar a par dos
seus anseios e assim suprir a sua necessidade. Segundo Gabriel (2010) para a
satisfacdo desse publico, cabe o monitoramento da mudanga de comportamento e
fazer uso eficaz das estratégias a fim de manter-se firme frente ao seu receptor

Kotler (2003) nos diz que a empresa tem que oferecer algo ndo soé atrativo
como também exclusivo para se diferenciar dos seus concorrentes, ou seja, a forma
de se manter no mercado com o diferencial é fazer de fato algo que seja
praticamente impossivel de ser copiado fazendo com que a ideia ja faca parte da
dentificagdo da determinada empresa.

Contudo, qual a importancia de estabelecer e fixar a imagem da cidade de
Campina Grande no ano de 1964? Como hipdtese levantada pode-se entender que
a sociedade campinense sempre se demostrou altruista com relagdo a sua cidade. E
gue apds cinguenta anos ela se mantém firme e forte com o mesmo legado de
progresso e modernidade. “Os apelos emacionais, quando bem dirigidos, véo até o
subconsciente e provocam reacdes e decisdes que o individuo sé mais tarde tentara
racionalizar, num esforgo para justificar-se perante si proprio” (GRACIOSO 2002,
p.36).
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Neste sentido a propaganda contribuiu para difundir “as informacdes, criando
: ou modificando atitudes mentais e predispondo o consumidor a uma acao benéfica”
| IGRACIOSO 2002, p.36). O que se pode dizer sobre as acbes desenvolvidas para o

| Centenario é que partiram do principio do Marketing Institucional que pode ser
: definido pelas

Comemoragbes de datas civicas como: as festividades do dia do aniversario
| da Cidade, do dia do Trabalhador e do Dia de Acdo de Gragas sé&o
exemplos de datas civicas e religiosas que se constituem em importantes
marcos para a participacéo e divulgacéo da empresa. (PINHO 1990, p. 75).

A definicdo de Sampaio (1997) sobre a filosofia da propaganda institucional é

gue ela é uma jungdo de agdes desenvolvidas entre as organizacdes privadas e
publicas. Por sua vez, a publicidade gerada, principalmente na campanha do

Centenario, traz o discurso da imagem exposta pelas empresas que, com suas

T T T T e

empatias, transmitiam bem-estar e felicidade por estarem numa cidade com projetos
em ascensao, reproduzindo os antincios sem efetivamente falar ou publicitar sobre
elas. “Ao estabelecer seus objetivos, lembre-se de que a funcdo da propaganda

T TT———r

consiste em criar, reforcar ou mudar atitudes mentais que predisponham o
consumidor, favoravelmente ao produto ou servigo anunciado”. (GRACIOSO 2002,
p. 51).

i B . L. . G

A cidade mesmo em tempo dificeis foi enroupada com o melhor enfeite e
apregoada como a cidade do futuro. “A estratégia publicitaria por tras da mitologia é
muito bem imaginada e fundamentada, que procura acabar com as impressoes
negativas associadas com as acomodagbes baratas exaltando as virtudes”.
(RANDAZZO, 1996, p. 341). Aqui se consiste

Os usos do passado, devidamente selecionados pelos grupos que
organizaram a festa, neste caso a COMCENT, procuravam usar a memoria
como matéria-prima essencial a mover o presente campinense, a prometer
um futuro de “progresso” e paz social. As festas comemorativas sdo
apropriagdes de passados remotos e recentes, lidos pela ideologia vigente,
que procurava combater todas as formas de resisténcias em nome do
discurso do “progresso da cidade”. (AGUIAR, 2014, p. 92).

O que foi dito pelo autor poderemos ver em algumas das pegas publicadas no
Digrio da Borborema. As imagens a seguir s&o de empresas que investiram em
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Campina e que no ano de 1964 saudaram o municipio com homenagens de
felicitagbes pela passagem do Centenario, sdo elas: Conexdes Tupy, Auto Pecas
Nino, Banco Industrial de Campinas Grande S/A, Lojas Sideral, entre outras.

: IMAGEM IV IMAGEM V
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Fonte: Diario da Borborema,11 Out.1964
IMAGEM VI

Fonte: Diario da Borborema, 11 Out.1964
IMAGEM VIl
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De acordo com Sampaio (1997), muitas sdo as razbes que levam os
anunciantes a fazer a propaganda, essas podem ser divididas em dois grupos: a
propaganda com objetivos promocionais (de venda) explicitos e definidos; e a
propagada institucional, que é utilizada para propagacdo de um produto ou servico.
Com isso, mesmo que tenha havido a intengdo de vender a imagem de Campina o
foco principal da Campanha Centendria foi a propaganda da sua imagem em si.
Sendo necessério dar visibilidade a nova roupagem da cidade, a imagem suntuosa
criada pelos representantes e até pela prépria populagdo, muito otimista, talvez,
porém o mais importante era a transmissdo dessa maravilha desabrochando
alcancando para os mais remotos lugares do pais e do mundo.

Sampaio (1997) explica que a propaganda institucional € a que relata a
filosofia, os propésitos e o resultado de agdes das organizagdes publicas e privadas.
lgualmente vimos o Album de Figurinhas contar a histéria de Campina Grande, nos
monumentos construidos para homenagear o passado.

Assim, & chegado o dia do espetaculo, quando subindo as cortinas foi
possivel assistir a mais linda comemoracdo de aniversdrio ao som de canticos,
frombetas e ao raiar do sol é despertada a Rainha da Borborema com todo seu
esplendor. O proéximo capitulo descreve o momento vivenciado pelos campinenses
no ano de 1964 o dia definido por Souza (2010) como o dia “D".

2. CAPITULO Il - CAMPINA SE MOSTRA AO MUNDO
2.1.A HISTORIA CAMPINENSE VAI AS RUAS

A cidade menina foi conduzida aos caminhos do trabalho, tecnologia e
inovacdo reafirmando o grande, ndo apenas no nome, mas também, no potencial de
infraestrutura e investimento. Foi pensando a frente, que de uma aldeia chegou a ser

cidade. Campina Grande

mais conhecida pelos seus habitantes como “Rainha da Borborema’, a
cidade que é a “capital do trabalho’, considerada por alguns a “capital do
nordeste brasileiro” e que ja foi chamada de a “Liverpool brasileira”. Tantos
adjetivos para uma cidade s6, Campina Grande aparece nos discursos
oficiais, nas musicas, nos versos, na histéria, no imaginario popular como
uma cidade que n#o é grande s6 no nome, ela nasceu com o destino de ser
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grandiosa de ser “Rainha”, cidade cheia de simbolismos e qualificagoes.
(SILVEIRA 2014, p. 1).

De antemdo, o pensamento de construgdo e perpetuacdo da imagem de
Campina Grande, foi baseada na magnitude e empoderamento frente as demais
cidades do agreste paraibano. “Campina Grande se insere no contexto do
crescimento das cidades brasileiras que se ampliou notadamente na década de
1960, provocado pela explosdo demografica e pelo éxodo rural intensificados neste
periodo” (ALVES, 2014, p. 92). A urbe sempre esteve em evidencia pelos seus
projetos que atraiu muitos investidores por meio de incentivos fiscais. Segundo o
autor supracitado, Campina foi premiada com a aceitagdo de 26 projetos industriais
como instalagdo, ampliagdo e modernizacdo, consequentemente, a cidade menina
gue na data mencionada de 11 de outubro de 1964 comemorou 100 anos com
orgulho e esmero pelos feitos desenvolvidos ao longo dos anos.

Voltando aos preparativos solenes, uma das equipes organizadoras, a
COMCENT, utilizou-se do marcante passado que a cidade de Campina Grande
havia construido para mostrar aquela sociedade presente que seria possivel um
futuro ainda mais prospero no ambito social, cultural, tecnolégico e trabalhista, as
abordagens de marketing utilizadas tanto pela COMCENT como pelas empresas
contratadas para propagar a festa centendria, a MS Propaganda e Organizacéo
Meneses de Publicidade foi de reafirmar a imagem de uma cidade em constante
evolucdo, atualmente essa estratégia chama-se de place marketing que contribui
para atrair investimentos empresariais e industriais, incentivos fiscais e turistas para
a cidade. Efetivamente, a festa serviria ndo s6 para reafirmacdo dessa imagem de
grandiosidade, mas também trazer a meméria daqueles responsaveis por toda essa
construgsio, denominados por Aguiar (2014) como vultos histéricos e que foram
homenageados através de estatuas, musicas e versos.

Durante a pesquisa nos arquivos do Diario da Borborema, encontramos
matérias sobre a realizacdo de dois desfiles civicos, realizados nos dias 27 de
Setembro e 11 de Outubro. O dia 27 de setembro, foi composto pelas escolas
municipais e privadas do municipio. Além disso, houve um cuidado meticuloso por
parte da Delegacia Regional do Ensino que visitou as instituigdes previamente. Para
se certificar de que tudo ocorreria como o previsto, foi preciso averiguar a
capacidade fisica dos alunos participantes. Segundo o DB, em torno de 36 escolas

entre privadas e municipais participaram do evento, foram elas:



Colégio Alfredo Dantas, Colégio das Damas e Nossa Senhora de Lourdes,
Pio XI e Santa Rita de Cassia, Escolas Casa Félix Araljo, Casa Dr. Jodo
Moura, Escola dos Cuités, Escola do Circulo Operario, Humberto de
Campos, José Amorim, Menino Jesus, Monte Carmelo, Sagrado Coragéao
de Jesus e Santo Afonso, Grupos Augusto do Anjos (particular), Anisio
Teixeira, Augusto do Anjos (municipal), Apolénia Amorim, Clementino
Procapio, Chateaubriand, Duque de Caxias e Félix Aradjo, Monsenhor
Sales, Galante, Murilo Braga, Melo Leitdo, Nossa Senhora do Rosario,
Santo Anténioc e Lucena, Institutos do Brasil, Domingos Savio, Nossa
Senhora Aparecida, Nossa Senhora de Salete, Instituto Paz e Sac Bento.
(DIARIO DA BORBOREMA, 26 set. 1964, p 03).

O desfile perpassou pelas principais artérias da cidade a exemplo da avenida
Floriano Peixoto, rua Maciel Pinheiro e Sete de Setembro com pouco mais de cinco
mil e quinhentos alunos acompanhados pelo 2° Batalhdo da Policia Militar, Mocidade
Evangélica e outras bandas marciais dos colégios. Notadamente as ruas escolhidas
para a passagem do desfile, possuem uma importancia emblematica para a

metrépole, como, por exemplo, a Maciel Pinheiros, que nos anos de 1940

Se concentrava uma parte substancial de sua elite, representada pelos
homens de negdcios, autoridades civis e eclesiasticas, habitando os seus
casarbes fronteados por arvores cuidadosamente podadas; casardes cujas
construgbes ainda eram marcadas pelo estilo colonial. Este espago era
tomado semanalmente de feiras livres, fransformando-se em um mar de
barracas com ondas de gente espraiando-se por toda a artéria. (CABRAL
FILHO, 2009, p.95).

E importante ressaltar que houve uma escolha das imagens que seriam
fixadas na memoria do imaginario popular. Uma abordagem que levou os estudantes
a conhecer os pontos mais significativos para construgdo de Campina. Espacos de
poder pubico municipal locais onde foram realizados diversos comicios e

celebragtes politicas e areas destinadas a diverséao.
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IMAGEM Vil
DESFILE CiVICO DO CENTENARIO (27 Out. 1964)
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Fonte: Diario cla Borborema 29 set. 1964, p. 05.

Podemos observar nos trés recortes da imagem acima (fotomontagem

desfile do dia 27 de setembro, o destaque da crianga

preparada pelo DB) do
do os indios Arilis primeiros

segurando uma flecha, no primeiro plano, representan

moradores da pequena aldeia. Um pouco atras vemos uma condecoragéo as

catadoras de algoddo responsaveis pelo crescimento econdémico. Ao fundo da
ver um grupo de criangas erguendo faixas e cartazes

emblematicas da histéria do municipio. Em seguida,
ampina Centendria através do

imagem € possivel

nomenageando as figuras
proeminentemente um cartaz onde a Sanbra’ satda C

orn, criada em 1884. Alem a Sanbra, a Anderson

" 1935, sendo filial da empresa argentina Bunge Y B
as beneficiavam o produto para uso doméstico e

Clayton, a Zé Marques de Almeida e outras empres
exportacéo.
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colégio Augusto dos Anjos®. Por fim, bem atras da bandeira do Brasil um cartaz do
Murilo Braga ovacionando Campina Centenaria. “As fotografias nos remetem ao
passado por mais préximo que esse passado esteja de nés, nos incita a
maginarmos determinadas situagdes a partir de uma simples paisagem, quer
urbana, quer rural”. (CABRAL FILHO, 2009, p. 15). A cada imagem importante do
desenvolvimento da pequena Vila valorizou o presente que eles estavam vivendo,
visto que ndo foi do dia para noite que o municipio tomou proporcges téo
grandiosas.

Foi preciso cada lugar, evento e discursdo, sobre diversos aspectos para
Campina chegar a ser reconhecida como Rainha da Borborema.

2.2.0 PROTAGONISMO DO DIA “D”

Todavia, o evento mais esperado fora o desfile de 11 de outubro ao qual se
concretizou por meio de uma disputa pelas honras do cortejo civico.
Antecipadamente foram feitas visitas as instituicbes escolares que se escreveram
para participar da parada civica e foi langada a proposta da criagdo de um concurso.
A seguir temos a imagem do DB com a manchete do dia 10 de outubro anunciando

o desfile do dia seguinte, o mais esperado desfile de 11 de outubro.

® Augusto dos Anjos é o colégio responsdvel por homenagear a SANBRA.,
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IMAGEM IX
MANCHETE DO DIARIO DA BORBOREMA (10 Out 1964)
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Fonte: Diario da Borborema.10 outubro de 1964,

O texto expresso na imagem descreve os atos politicos efetuados pelo
governo do Estado, na pessoa de Pedro Gondim, que usa as comemoragdes para
nomeacdes, trabalhando com o conhecido marketing de oportunidade, uma vez que
seu ato foi por conseguir mais um aliado & sua politica. O escrito ressalta a semana
que seria alusiva ao Dia das Criancas e que expde o que foi lhes preparado para
essa comemoracao, a liberagéo do principal parque de diversdo (Cooney Islandy)
trazido de Recife instalado na cidade. Sonho de consumo de todas as criancas
carentes que jamais pensariam em um dia poder brincar nele.

E em virtude de tudo que estava se sucedendo na cidade a prefeitura néo
hesitou em beneficiad-los com essa surpresa. Cada escola municipal teve o seu dia
especifico para brincar no parque. E no dia 12 de outubro todos poderiam participar
gratuitamente de tudo quanto o mesmo oferecia. Enfim, a matéria é concluida com
as demais homenagens aos professores do municipio, aos militares, os operarios
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das fabricas instaladas na cidade e os secundaristas de todos os colégios, oficiais e
particulares.
Em acordo com o Didrio da Borborema (1964),

Cada ala da escola seria avaliada pelo corpo de jurados, com notas, que no
final seriam somadas e assim chegaria ao nome da escola vencedora. Pelo
regulamento oficial seriam analisadas fantasias, evolugGes, fardamento e
cadéncia, cada uma com pontuag¢éo que variava de zero a cinquenta pontos
e o termo originalidade, valeria cem pontos. A avaliagcdo das balizas e das
bandas marciais se faria separadamente, com premiacdo do primeiro ao
terceiro colocado. Por fim, ocorreria o julgamento total, nele seria englobado
balizas, bandas marciais, alegorias e contingentes de alunos, somar-se-ia
as notas e seria anunciada as escolas campeas do desfile do centenario. (p.
04).

Sobretudo, mais uma vez os dissabores politicos interviram na organizagao
dos festejos e o desfile do dia 11 outubro foi dividido em duas etapas. A primeiro
teve infcio as 9h da manha com a participagdo das escolas dos municipios vizinhos
juntamente com a Policia Militar. Esse cortejo saiu do Teatro Municipal Severino
Cabral, cruzou pelo palanque oficial e foi finalizado na Catedral Diocesana de Nossa
Senhora da Conceicdo. Ambos localizados na Avenida Floriano Peixoto centro,
principal avenida da cidade.

A segunda com saida marcada para as 16h da tarde o desfile foi composto
pelas escolas da cidade, o desfile passou pela Avenida Floriano Peixoto: iniciando o
cortejo no Teatro Municipal, com o estacionamento dos pelotdes na Avenida D.
Pedro Il € na Rua indios Cariris, passou também pelo palanque oficial, montado na
Praca da Bandeira onde foi finalizado em frente a Catedral Diocesana Nossa
Senhora da Conceicao.

As leituras apontam a responsabilidade para a COMCENT de organizar a
ordem dos desfiles, bem como as alas, a quantidade de alunos por fileiras, analise
das roupas, indumentarias utilizadas que, necessariamente, precisariam fazer
mencdo ao aniversario, desse modo, s6 foi dada a autorizacéo para a utilizacao de
simbolos municipais, estaduais e nacionais. A tarefa principal dos organizadores do

evento foi o de massificar a ideia de orgulho, patriotismo e reverencia ao municipio.

Essas acles
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Durante todo o desfile, o espago para os alunos seria demarcado e
separado do publico com uma corda, protegido pelas forgcas militares
(policia e exército); o palco, montado sobre uma base de ferro, em um lugar
de destaque, estava em posicéo superior a populagéo que se encontrava no
asfalto. Neste, assistirdo aos desfiles autoridades civis, militares e
eclesiasticas, como também, revistardo as alas e balizas das escolas e
corporacgoes presentes no cortejo. (AGUIAR, 2014, p. 94).

Segue abaixo a deliberagédo dos dois desfiles feita pelos organizadores como

prestacdo de contas a populagao.

IMAGEM X
HORARIO DO DESFILE DO CENTENARIO (11 Out. 1964)
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Fonte: Diario da Borborema, 10 out. 1964, p. 02.

Na imagem, temos o detalhamento dos colégios e bandas que participaram
do desfile do Centenario comemorado no 11 de outubro, Dia da Cidade. O tema
principal foi “Historia de Campina” dividido em subtemas que abordaram a feigéo
histérica do tema central e a sequéncia das apresentagfes se deu a ordem dos

episodios histdricos.
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“Indios Aritis”: evocando os primeiros povoadores da Vila Nova da Rainha,
trazidas pelo desbravador Teodésio de Oliveira Lédo, “Entradas™ exaltando
os colonizadores, os primeiros construtores do progresse em nossa terra,
“Revolugées”: desde as primeiras revoltas civilistas, passando pelo
“Quebra-Quilos”, até os movimentos contemporaneos, “Costumes e
Tradigées” relembrado a alma popular campinense, em suas varias
manifestagdes, “Escola Primaria”. homenagem as escolas e as primeiras
professoras do municipio “Instrugdo”: evocara a sua historia e a histéria do
ensino na cidade, “Artes”: homenagem as artes e artistas de Campina
Grande, “Agricultura™ as diversas faces da cultura da terra nesta regiao,
“Produtos da Terra”: em homenagem as riquezas campinenses, o agave, o
algoddao e o milho, “Comércio”™. homenagem ao comércio da cidade,
“Imprensa”: homenagem a imprensa e aos jornalistas da cidade. “Industrias
de Campina Grande": apresentando a face moderna da cidade, “Religi&o™
vida religiosa na cidade, “Retalhos de Campina” (DIARIO DA
BORBOREMA, 17 set. 1864, p. 07).

Os criadores e idealizadores desse frabalho foram as professoras Noanita
Dantas, Dea Cruz e Jadiceli Gomes responsaveis pelas sugestfes dos subtemas
aos colégios. O que mais chama a atencao é a predisposicdo de tudo isso para uma
apresentacdo de apenas quinze ou vinte minutos. Entretanto, “ser@o quinze a vinte
minutos que ficardo na memoria de Campina Grande, disto temos certeza. E cada
colégio por esse esforgo, ficara bem pago com as palmas e os aplausos do povo,
muito mais do que por qualquer taca que venha a ganhar”. (Diario da Borborema, 3
de outubro de 1964 — p.7).

O alvorecer no dia 11 de outubro de 1964, foi uma manha atipica para a
sociedade campinense. O momento em gque mogos esperaram para vislumbrar as
mais belas jovens da cidade e das regides circunvizinhas que viriam prestigiar o
evento, momento esse oportuno para as mulheres e criancas desfilarem com suas
roupas e acessorios novos. Estando ainda em suas casas, era possivel ouvir os
passaros cantarolando as boas novas de uma cidade Centenaria. O dia inteiro foi
repleto de surpresas, no dia 11 de outubro o Nordeste e o Brasil saudaram os cem

anos da cidade mais audaciosa que havia no interior nordestino.

A marca de cidade progressista, o papel proeminente no cenario nordestino,
a relevancia no contexto cultural e tecnolégico do pais sado atributos bem
consolidados do perfil de Campina Grande. As qualidades da Rainha da
Borborema, tantas vezes cantadas em verso e prosa, sdc muito mais do
que apenas loas de poetas apaixonados, politicos loroteiros e artistas
arrebatados, e vao muito além do mero ufanismo de uma gente por demais
ciosa da sua terra. (FERREIRA, 2014, p.111).
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Nessa “nova” Campina, as ruas agora mais iluminadas esperavam O
conhecido passeio dos mogos para namorar, dos mais sabios para prosear sobre
assuntos talvez de um passado recente, que tdo orgulhosamente permeavam as
lembrancas das suas mentes. O fato & que, o conjunto de meios de comunicacgao
acessiveis se empenhavam em fazer notério o crescimento acelerado que a cidade
sofrera ao longo dos anos, e isso aconteceu independente de niveis de classe
social, politico ou econdmico. Sousa (2004) explica que no dia da festa, os carros de
mais circulagdo eram os das corporaces militares e os das autoridades que vieram
de Jodo Pessoa, Sdo Jodo do Cariri, Patos, Cajazeiras, Areia, Sdo José dos
Cordeiros, Pedras de Fogo, Boqueirdo, Guarabira, Cuitegi, além de Timbauba,
Goiana, Garanhuns, Caruaru (cidades de PE) e de outras localidades vizinhas.

Para fechar com chave de ouro, a noite do dia 11 foi encerrada com um Baile
de Gala. Sténio Lopes em sua coluna Rosa dos Ventos descreve o baile em
detalhes, afirmando que a decoragido esteve a cabo do consagrado figurinista e
decorador Junior, personagem que assegura um excelente resultado para a festa. O
autor ainda faz mengdo a um momento de entrega de tacas as personalidades e
elegantes do ano. Todo o momento da festa foi realizado nos salbes da AABBQ, com
“mesas reservadas pelo telefone 1648, ao preco de CR$ 10.000,00"”. (DIARIO DA
BORBOREMA, 3 de outubro de 1964 — p.7).

E decaindo a noite na Serra da Borborema, o estalar de fogos de artificios
que despertou a rainha pela manha foi comutado por muita bebida e danca
distribuidos “na AABB e nos clubes, Grémio Recreativo, Campinense, Clube dos
Estudantes Universitarios, no Ipiranga, no Paulistano e em algumas residéncias.
Naquele dia, apesar das inumeras diferencas sociais que marcavam O0s
campinenses, a cidade (quase) pertenceu a todos”. (SOUZA, 2010, p.13). Haviam
inimeras cidades na Paraiba mas nenhuma que conseguisse ofuscar o brilho da
Rainha da Borborema. A vida em Campina representava o produto a ser ofertado a
seus compatriotas e o conceito visual da campanha de marketing do Centenario
ficou popularmente conhecida pelas conotagbes de “Entusiasmo e Orgulho’,
nomenclaturas expostas no panfleto da divulgagéo oficial, ressaltando o sentimento
j&4 existente nos conterrdneos e gerando o mesmo nos visitantes que estavam

chegando.

® Associac8o Atlética Banco do Brasil.
0 valor convertido em real R$ 3,64 (Trés reais e sessenta e quatro centavos).
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Campanha de Propaganda é o somatério de atividades publicitarias
trabalhando conjuntamente entre si, e empreendidas para realizar determinados
objetivos da comunicagdo de um anunciante (SAMPAIO 1997, p.181) sdo eles:
lancamento de uma nova marca no mercado, promogdo de uma liquidagdo,
sustentagdo das vendas, da imagem de um produto ou servico e esforgo de carater
institucional. Este ultimo especificamente, sera usado para melhor entender a
propaganda desenvolvida no Centenario de Campina Grande.

O que percebemos na referida festa é a propagacao de novas perspectivas,
agregacao de credos e significagdes proprias para um campinense. O autor narra a
colocag&o do IAP"" que demarca a propaganda como “expressao de opinido ou acao
por parte de individuos ou grupos, deliberadamente destinada a influenciar opinides
ou acbes de outros individuos ou grupos relativamente a fins predeterminados.”
(PINHO 1990, p. 22).

Urdam (2010) nos mostra que propaganda institucional é uma forma de
apregoar mensagens de relacdes publicas e que a sociedade é o que seus publicos
pensam que ela é. Mediante o exposto, a parceira dos grupos organizadores da
festividade resultou na perpetuidade do sentimento do povo que residia na
famigerada Campina que, instigou os viajantes tropeiros. E, consequentemente, foi o
sentimento passado para os demais forasteiros, esses ndo cessavam de chegar a
cidade. A festa do Centenario enfeitou avenidas, iluminou ruas, maquiou o povo e
pomposamente o cortejo civico dangou a valsa como na apresentagdo mais
esperada de uma debutante.

No proximo capitulo, analise-se as pegas publicitarias produzidas

especificamente para a campanha centenaria.

3. CAPITULO il - © QUE OU QUEM FORMOU OS MITOS CAMPINESES?
3.1.0 DESAFIO DE TORNAR PUBLICO
No decorrer das pesquisas entendeu-se que o discurso da informagdo & um

misto de expressdes pré-estabelecidas na sociedade, o elo social que direciona o
reconhecimento das significagées, que o autor afirma dizendo que uma vez que “a

" Instituto de Andlise de Propaganda. Sociedade norte-americana dedicada ao estudo dos métodos
utilizados pelos propagandistas para influenciar a opiniéio publica.
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informacdo &, numa definicdo empirica minima, a transmissdo de um saber, com a
ajuda de uma determinada linguagem por alguém que o possui a alguém gque se
presume nao possui-lo”, (CHARAUDEAU, 2007, p. 33), ou seja, a partir do momento
em que se recebe o conhecimento automaticamente passa a ndo mais pertencer ao
grupo dos leigos ou ignorantes. E as midias ao longo dos anos tem se tornado
ferramenta fundamental para essa experiéncia.

Quando se fala sobre o assunto de midias, temos a campanha publicitaria
que € um aglomerado de pecas “criadas para divulgar um produto ou servico, que
atende ao mesmo objetivo de comunicagdo. Cada material (anuncio, outdoor,
panfleto, VT) entre outros, criado a partir da mesma solugéo criativa é considerado
uma peca da campanha” (BRITO, 2008, p.2).

A proposito, para obter sucesso em uma campanha publicitaria € necessario
obedecer a todo um cronograma organizacional de maneira sistematica. A primeira
etapa & feita basicamente para ouvir o problema ou demanda do cliente, de anteméo
e de bom senso que haja uma conversa interna previamente, para se fazer conhecer
o tal cliente; o seu mercado; concorrentes mais fortes e assim sucessivamente. O
segundo passo € a reunido em equipe, onde serdo separadas as tarefas para um
melhor desenvolvimento do trabalho. Os personagens principais da campanha serdo
a dupla de criacdo composta pelo designer e a redagdo. Pegas desenvolvidas e
previamente aprovadas pela equipe, chegamos ao terceiro passo buscar a
aprovacao do cliente.

Essa descricdo € um resumo baseado na rotina diaria de uma agéncia de
publicidade. Além disso o ponto primordial da campanha é o discurso publicitario
aplicado de varias formas nas diferentes pecas. O discurso publicitario € um dos
instrumentos de controle social que, “para bem realizar essa funcdo simula
igualitarismo, remove da estrutura dos indicadores autoridade e poder, substituindo-
os pela linguagem da seducdo.” (CARVALHO, p.17 apud BEZERRA E SILVA, [sd],
p. 2). Os autores ainda afirmam que “a mensagem publicitaria, portanto, infere sobre
os desejos dos consumidores, através da sedugdo, criando uma visdo fascinada,
instiga o desejo que atua como motivagdo”. (BEZERRA E SILVA, [sd] p. 3). Haja
vista que vender um produto ou uma ideia, ndo é propriamente vendé-los em si.

E preciso criar o desejo ou a necessidade sobre determinado objeto em

questao, apropriando-se de um discurso persuasivo de forma implicita. O anseio

motivacional é a causa da fidelizagdo do cliente para com a marca. Em decorréncia
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dessa mesma marca ndo vender o seu produto ou servigo e sim a sensagdo, ou 0
estilo de vida ao adquiri-lo. “a motivacdo depende dos desejos e das necessidades
psicologicas e sociais dos diferentes publicos, desejo e mudangas que sido instaveis,
em perpétua mudanca”. (CHARAUDEAU, 2007, p. 84)

Podemos observar todos esses fatores aplicados nos meios de comunicacgdo
que propagaram as celebracoes do Centenario. Na Radio Borborema com o
programa Cidade Centenaria, por exemplo, pode-se conferir discussdes relevantes
para o melhoramento da cidade, debates que foram iniciados com intuito de discutir
sobre os preparativos da festa, mas que ao fim beneficiou os politicos e agora sim o
municipio que em vista disso ganhou construgdes, restaurages e novos pontos de
lazer e diversdo para as familias e mesmo que houvesse manchetes de cobrangas
por parte dos jornalistas frente ao governo municipal com melhorias, notamos
também o amplo apelo motivacional estampando péaginas inteiras de saudagdes de
empresas, cidades e até de estados vizinhos.

O importante ndo era apenas vender uma cidade progressista, mas também
vender um lugar agradavel e aconchegante para se morar € o municipio de Campina
Grande naquela época, aos poucos, fora tornando-se esse lugar “perfeito”. Os pais
tinham trabalho garantido com as inauguragdes das industrias e expansdo das
grandes e pequenas empresas. Também era composta por diversas escolas tanto
municipais quanto privadas o que representava seguranga para a educacédo dos
filhos. A Serra da Borborema sobressaia-se cada vez mais, dia apos dia pela visdo
futurista, descobrindo avanco nas tecnologias e priorizando o caminho do emprego
que, inegavelmente a forga trabalhista foi de suma importancia para o pegueno

povoamento, assim como acontece no alavancar de grandes metrépoles.

3.2.0S EFEITOS DAS PAGINAS AMARELADAS

O Diario da Borborema, foi o primeiro jornal diario instalado em Campina
Grande, no dia 2 de outubro de 1957 diretamente ligado aos Diarios e Radios
Associados. Em parceria com os empresarios da cidade o jornal ja exercia influéncia

em Campina Grande desde a sua fundacdo “o jogo politico condicionava o perfil e

determinava os tipos de discursos que seriam publicados no periddico”. (AGUIAR

2014, p. 24).
Fernandes (2011) ao descrever a historiografia do DB afirma que
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foi o primeiro diario da cidade, composto por 57 paginas, contendo em suas
primeiras publicagdes noticias da cidade e regido, além de noticias
nacionais quando relevantes até internacionais, artigos e crénicas. Um meio
de comunicagao precioso que guarda em suas velhas paginas os principais
marcos histéricos do desenvolvimento sécio cultural, politico e religioso de
Campina. (FERNANDES, 2011, p.7).

Em suma, o jornal foi um icone significativo na propagagéo do evento
Centenario em Campina Grande, por mais que tenhamos outros meios de pesquisa
sobre as comemoracdes, todavia, o mesmo possui as informagdes privilegiadas,
sbretudo com relagdo ao que aconteceu antes, durante e depois do aniversario.
Suas paginas carregam as principais manchetes sobre o assunto em questao, o qual
ainda canal que divulgava as justificativas e prestagdes de contas do
sontecimento, como também, foi por seu intermédio que foram publicados
eros anuncios de saudacdes a mando das empresas de dentro e fora do
icipio.

“A informac&o é essencialmente uma questdo de linguagem, e linguagem nao
wansparente ao mundo, ela apresenta sua propria opacidade através da qual se
str6i uma visdo, um sentido particular ao mundo” (CHARAUDEAU, 2007, p. 19).
=se pensamento é reafirmado na linguagem trazida pelo DB, sendo facil maquiar
nformagbes negativas com relagdo a urbe mencionada, pois por meio dele se

#a sonhar um ideal de cidade “perfeita”. Isso pelo fato de que

As midias de informag&o funcionam como uma dupla légica econémica gue
faz com que todo organismo de informagao aja como uma empresa, tendo
por finalidade fabricar um produto que se define pelo lugar que ocupa no
mercado de troca dos bens de consumo. E uma légica simbdlica que faz
com todo organismo de informagdo tenha por vocagdo participar da
construgao da opinido publica. (CHARAUDEAU 2007, p. 21).

Nestas duas l6gicas pode-se encaixar esse periodico, tendo em vista que e
s empresa de propagacado de contelido. Sua marca tem um valor estimado desde
g0 antes daquela época, e ndo apenas vendia a cidade por meio dos seus
santes discursos e imagens pré-projetadas para invadir o imaginario popular,

liem gerava esteredtipos nas discussoes levadas para as ruas.



46

As edigbes do DB que remetiam aos aniversarios da cidade sao
emblematicas ao tentar resgatar a histéria de Campina Grande desde a sua
origem. O jornal buscava referendar a histéria da cidade através das
declaragoes de intelectuais ou historiadores da época, para que, dessa
forma, fosse validado tudo o que o municipio passou e como se encontra
hoje. (FERNANDES, 2011, p.6).

O povoamento estava desabrochando ainda para vida de cidade grande, os
seus recursos eram reservados apenas para uma parcela minima da elite de
Campina. Projetos para o povo propriamente dito teria que ser em época de politica.
‘Esses anseios de transformar Campina Grande cada vez mais industrializada
estavam presentes nas matérias, editoriais e artigos publicados no DB como se
fossem uma preocupacdo de todos”, (FERNANDES, 2011, p.1).

A preocupacéo pelo que se pode perceber partia muito mais dos governantes
=m eternizar seus nomes sobre uma cidade emblematica. Com seus textos cheios
ge manipulacdes e desdobramentos politicos, o jornal tornou-se uma ferramenta
ndispensavel neste cenario. Nos seus escritos eram recorrentes os termos jubilo e
argulho do natural paraibano em sua terra natal, por toda sua prosperidade. As
deias do povo eram de que as terras ao qual habitavam eram incomuns,
waliosissimas, prospera e futurista. O intuito dos governantes no geral foi perpetuar
‘esse contexto através dos jornais, para a populacgéo, isso porque Campina Grande
era um nucleo econdmico fértil no Nordeste em uma forte parceria com as industrias.
Credita-se que o jornal tenha sido uma midia de manipulagdo notavel,
“esclarecedora’.

Foi um tempo que Campina pode consolidar-se no panorama geral do Estado.
m efeito do avango no setor econdmico fazendo com que seu nome estivesse
pre em destaque. O periddico teve a responsabilidade de prestar esse servico a
ade na propagacdo de todas as transformagdes ocorridas no percurso desses

anos. Além do que Campina Grande

j& nasceu preparada para se desenvolver e alcangar o progresso. Uma das
vantagens da cidade, ao ser ocupada por Teodosio de Oliveira Ledo em
1697, foi ser ponto de convergéncia dos caminhos que ligam o Litoral ao
interior do Estado. Campina Grande estava inserida na regido do Agreste
paraibano e servia como area de transicdo, tendo vantagem quanto a
valorizagdo da terra, por maior facilidade de contato com outras regides do
Estado. (FERNANDES 2011, p.10).
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Apesar de ser uma cidade interiorana, almejou um lugar diferenciado nesse
®© mercado, ela foi além das fronteiras brasileiras tendo como referencial a
pedade burguesa. Entdao, desde cedo € notdrio o quao ambicioso era o povo
ppinense. A autora ratifica que ao atravessar esse “processo de reforma urbana e
pelezamento da cidade a partir da década de 1930, chegou a metade do século
zomo uma cidade gue se sobressaia como sendo 0 mais populoso municipio do
por do Nordeste e 0 13° do pais” (FERNANDES 2011 p. 11).

No dia 01 de Fevereiro de 2012 o Diario da Borborema fecha suas porias e
pnibiliza o seu material para futuras pesquisas no acervo da Biblioteca de Obras
s Atila de Almeida localizada na Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), onde
e ter acesso mediante a visita pré agendada pelo site da Universidade

“bibliotecaatilaalmeida.uepb.edu.br/#agendamento)
.0 ECO DAS MASSAS

A radiofonia conquistou popularidade na Serra da Borborema principalmente
& grande forca no ambito promocional e cultural. Por ser um veiculo dinamico e
esmo tempo seério foi capaz de conquistar a credibilidade da grande massa
2. A midia radiofénica em Campina Grande, desde cedo, exerceu um papel

ante para a comunicagao no que diz respeito ao carater moral da cidade.

Em Campina Grande a trajetoria da radiofonia campinense se confunde
com a propria histéria do radio no Brasil. Acompanhou as transformagdes
técnicas, vivenciou os mais relevantes programas através da sua época de
ouro (anos 50) e esteve presente nas coberturas de fatos relevantes que
marcaram o cenario politico, econdmico e social da cidade e da regido. O
desempenho dos que atuavam no meio radiofénico nesse periodo foi
extremamenie importante para fazer do radio o principal meio de
comunicagao durante muitas décadas, atingindo a mais 90% da populacéo
campinense. (FREITAS E SOUZA, 2015, p. 3).

2 autor reitera que o trabalho jornalistico foi fundamental para as emissoras
fo de Campina Grande e que mesmo ndo havendo um publico presente no
o radio era capaz de prender a atencdo do publico através do apelo dos
2s. “Sempre que o “Campinense Repoérter” entrava no ar todos corriam
do aparelho de radio, atentos para ouvirem as ultimas informag¢tes do
cal e nacional”. (FREITAS E SOUZA, 2015, p.7)
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Entre as estratégias mididticas da festa centendria numa iniciativa de
nover ainda mais o evento, observa-se a Radio Borborema transmitir um
ama dominical intitulado Cidade Centenaria organizado pelo jornalista Noaldo
25 em meados de 1961. “Sua transmissado comegava, das 21h30 as 22 horas, e
ba varios politicos e empresarios para darem suas opinides sobre a cidade e
como deveria ser a festa” (SOUZA, 2010, p. 2).

Entre os convidados estavam Severino Cabral, Pedro Gondim, Raimundo
2. Vital do Régo e o Coronel Luiz de Barros. Foi através dessas conversas que
@m propostas relevantes para o crescimento da cidade como: reformas de
S construcdo de abrigos para criangas abandonadas; escolas para alfabetizar
5. construgdo de um parque de exposicéo de forma permanente; repaginacao
0 dos agudes velho e do novo.

=m detrimento disto, o programa tinha forte influéncia junto a populagéo. As
i5 do Centenario se espalhavam por todos lados “as rodas de conversa no
20 da cidade, assim como, no largo da sorveteria Flérida; um dos lugares de
idade do campinense e na esquina da Venancio Neiva com a Cardoso Vieira”
. 2014, p.36). O papel desempenhado pelo radio na divulgagdo da
aatica festa centenaria transpds conversas com autoridades, a participacdo
acao fora macica, o assunto Centenario, foi tema de algumas discussdes

§=s. calcadas, e casas de campinenses avidos por informacoes.

ESTREIA DO MAGAZINE

rpreendentemente também para o Centenario foram produzidas duas
2 Revista Campinense de Cultura e a Coletanea de Autores Campinenses
#s da Comissé&o Cultural do Centenario suas primeiras edicdes vieram a ser
#s em primeira méo no ano de 1964.

O principal objetive da comiss&o era mostrar, para além do horizonte da
Serra da Borborema, algo da vida cultural de Campina Grande,
apresentando que o dinamismo cultural da urbe acompanhava o seu
desenvolvimento econémico. Nota-se que este projeto permeia um discurso
caracteristico em Campina Grande ligado a sua ‘nobreza’, a qual teria
recebido a missdo de liderar todo o interior nordestino. A cidade que ja
nasceu grande, até no nome, tem a “obriga¢éo” de ser palco dos “grandes
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projetos” de crescimento econdmico, industrial, politico €, com esta iniciativa
protagonizar a cena cultural. (AGUIAR 2014, p. 76).

Dispostos a trabalhar pela cidade, uma parceria da COMCENT com a revista
Sruzeiro, publicacado pertencente aos Didrios Associados de Assis Chateaubriand.
ponsavel pela divulgacdo do calendario do Centenario e que em abril de 1964
ou uma reportagem sobre as festividades. Com o titulo “Campina Grande: 100
de progresso” revista produzida por Hélcio José e Rubens Américo na
briagem de seis paginas apresenta fotografias de algumas instituicdes da cidade.
Jo énfase ao Majestoso edificio do forum de Campina Grande onde afirma que
# 0 mais moderno de todo o Norte do Pais. Ele é considerado a mais expressiva

% e realizacdo do Governo do Estado na progressista cidade Centenaria.

IMAGEM XI
WEVISTA O CRUZEIRO FALA SOBRE O FORUM O CENTENARIO DE C.

CAMPINA GRANDE: 100 ANOS DE PROGRESSO0
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emorando seu primeiro Centenario. Faz a relevancia da Comiss&do Executiva
% 0s preparativos dos festejos e realizacbes de obras que marcaram a festa. A
2 fransmite personalidade a quem dela se apropria, trata-se de um encontro de
gos, de uma cumplicidade entre o consumidor e “sua” marca. Esta relagdo
2= vezes resulita em fidelidade, um resultado implicito nc paradoxo de uma
20 que ao mesmo tempo em que causa identificag@o, sugere também a
wilidade de “diferenciacdo’.

O poder da publicidade da imagem e da marca € o da aparéncia e no intento
mostrar o melhor, 0 mais eficiente, por vezes esta aparéncia promete mais do
L& possivel proporcionar. O que ratifica a relagédo subjetiva do consumidor com a
k2 (BEZERRA, SILVA, [sd], p. 3). Talvez fosse o caso de Campina, pois

Para desespero dos nossos dirigentes politicos, que em maioria
esmagadora e guase acriticamente abracaram a causa da modernidade,
tramada e desenvolvida na Europa, em franco descompasso com a nossa
realidade, as reacbes da populacdo brasileira — ou pelo mesmo de parte
dela — nao foram de recepgdo passiva a tais novidades. O ideal de
progresso baseava-se, portanto, na ciéncia e em sua novidade, uma vez
que as vertentes cientificas que embalavam os sonhos destas elites proviam
do darwinismo social elaborado por Spencer, na Inglaterra, e do positivismo
francés, na obra de Augusto Comte. (CABRAL FILHO, 2009, p. 75).

A referéncia estrangeira estava por todos os lados, estampadas nos
entos das ruas, nos vestidos das mulheres e nas roupas dos homens mais
s que a elite Campinense se gabava em usa-las. A Ulitima moda da Europa
ente abrilhantava os grandes saldes de festa para a data comemorativa. Os
s0s, publicactes, construcdes de monumentos historicos, premiacgdes,
entos, eventos paralelos, tudo era refenciado ao exterior. O fato € que a
da Borborema tinha a obrigagdo de mostrar superioridade a qualquer outra
nteriorana.

Entdo a revista (figura pode ser vista a seguir) traz as principais realizacbes

as do ano.
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IMAGEM Xil
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NACIONAL de Tirn Niho se desculdou n Comissko do Oe rio de oferecer acs
Do §806— “‘;:K{"‘"“"’ BRASILEIRO de Pura. magistrados melhores eondigbes de trabalho; ponto allo das
- mo it - i a conclusi L] # d .
L Be i gl S sactonns fcxiidaden do Comlendrio ¢ 2 coneuulo dus oprus do Foru,
ainzea Din 31 ek ;L"‘" "";‘ 'I;:m.;‘l&:;“ de_alyenaria, ém “ritno de Beaslila”, num custo que so eleva
Novembro Dia 15 — Cirenlla  “Centenirio de Compina 4 100 milhbes de cruzelrod 2
Gennde™ Felo eonjunto de obras, pela excelente programagic de
Mia 28 == Festa do Algodio testividades, pelas alengdds que o 20U POVO grdeiro ¢ traba-
Desembra De 1w 2% — Natal do Centenirin Ihador disperan aos visitanies, ¢ que Camplan Grande, is portas
THa 31 — “Reévelllon” do Encerramento do Cen- de uma Universidade, com o seu solido parque industrial & |
tenarie. inveldvel coméreln, convocs O Rrosil: “Venha viver conosco |

na alegriay do Centendariol”

L A e A

OBRAS E DEBATES QUE MARCAM O CENTENARIO

Fonte: Acervo Revista "O Cruzeiro"

A imagem acima traz a reportagem intitulada “Obras e debates marcam o
nério” que comega enaltecendo o governo do Estado fazendo mencgao a sua
ipacdo financeira na organizagdo do aniversario. Denotando ao estado total
pelas inumeras construgdes da cidade de Campina. E finalmente conclama .
conjunto de obras (..) € que Campina, as portas de uma Universidade, com
solida parte industrial e invejavel comeércio, convoca o Brasil: Venha viver
co a alegria do Centenario!”. (Revista O cruzeiro 1964, p.4.4.).

Outra estratégia foi espalhar cartazes por toda a regiéo e estados vizinhos,

esse que analisaremos a seguir.
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& A SACADA DO MARKETING: O cartaz publicitario

A seguir temos a imagem do cartaz publicitario numa estratégia de marketing
@ida pela COMCENT em parceria com a MS Propaganda. Intitulado “A Paraiba
o Brasil que Campina Grande & Centenaria com Entusiasmo e Orgulho”
do Aguiar (2014) o cartaz foi espalhado por em varios lugares dentro e fora da
g= Como a regido do Cariri, Sertdo, Curimatau e os varios estados do Brasil viu
falar do imenso orgulho que Campina Grande sentia em estar completando

0s de emancipagao politica.

IMAGEM XIiI
CARTAZ PUBLICITARIO DA FESTA DO CENTENARIO

Fonte: Diario da Borbarema, 12 jan. 1864, p. 03.



= apenas uma aldeig Passava a ser uma cidade ‘linda”, “enorme” e “consolidada”,
um relativo comércio, escolas, prefeitura, igreja e tantas outras coisas que

formam dia a dia a antiga Vila Nova da Rainha em uma cidade metropolitana
0 a "nova” Campina.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na conclusdo do texto exposto trabalhou-se com a analise da campanha do

Eenario do municipio de Campina Grande no ano de 1964. Onde se propés

uma andlise das estratégias publicitarias desenvolvidas pelas comissées e
POS organizadores do evento, juntamente com empresas especializadas como as
ias MS Propaganda e Organizagdo Menéses de Publicidade, contratadas para
BSuzir as pecas publicitarias assim como ajudar na organizacso dos festejos.

A unido das agéncias com esses grupos em parceria também com uma boa
2 da sociedade campinense acarretou em uma producdo de propor¢des
aginaveis, pois até os dias de hoje vemos o reflexo desse trabalho. Cada um

o da sua especificidade presenteou a urbe com o que havia de melhor. Uns
Xeram suas referéncias do Brasil e outros a buscaram em
Europa.

grandes metrépoles

Na literatura lé-se que 0 nome da cidade nao fidedigna a

proporcao do quio
fande”, “magnifica” “Progressista”

ela é. Entdo, n3o era aceitavel pensamento de
I' - . - - 3 - - -

=roridade, preparo de cidade interiorana e coisas do tipo. A comemoragso do
enario de Campina Grande foi um evento rico, nobre e espléndido. Nas

Bquisas observou-se que entre o periodo de 1960 a 1964 ocorreram mudancgas

aticas no cendrio politico do Brasil e mais precisamente na Serra da

Porema. Tais como: os atritos: que faziam com que a populacéo se sentisse
Sprotegida; discussdes que muitas das vezes nao chegavam a lugar algum;
hdéncias que eram jogadas de maos em mios e nada resolviam e que por fim
"avam proporgdes graves para o povo.

Diante disto a festa centenaria serviu para tentar abafar um pouco essas
=stOes, abrindo um leque de oportunidades para quem quisesse se mostrar como

ber-heroi” da situacao sequencial de episddios controversos de politica. Contudo,

2no de 1964 tornou-se simbolico, por ter sido usado na contribuicdo para se
Sar as acoes e reais dimensdes, que sdo possiveis realizar nas campanhas que
olvem a construgdo da imagem identitidria de uma cidade, e 0 quanto essa
®Jem pode ndo apenas pelos discursos politicos, mas também com todo o

arato midiatico e publicitario, construir no imaginario dos moradores a ideia de
2 cidade.
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=mbora na festividade Campina se orgulha do seu passado vivenciando sua
B2 no presente, a funcdo do Centenario foi plenamente de imortalizar uma
prospera de progresso e futuro. Com o intuito de construcdo de algo

@inariamente magnifico, para quem escolhesse Campina Grande como seu

20 longo deste trabalho, fez-se uma descricdo sobre a formagédo do
pio, como se deu as suas transformacgdes ao logo dos cem anos. Fazendo
p aos principais responsaveis por essa tdo significante conquista que
ssou todo um periodo emblematico na histéria sobre contexto politico, ciclo de
acoes da sociedade. Descrevemos os preparativos, divisdes de tarefas dos
organizadores, o papel das agéncias de publicitarias responsaveis pela
anha e meios de comunicagdes (radio, jornal, revista) que fizeram a cobertura
=nto lhe agregando assim mais credibilidade.

Um trabalho que foi desenvolvido entre 1960 e 1964, e contou com técnicas
srsuasdo no discurso publicitario, apresentado nas pecas produzidas de
dade e esquemas de programacdo do jornalismo, visto a cobranga por parte
pulagdo em querer situar-se nos preparativos; artificios imagéticos, atraves dos
se fazia necessario para eternizar a imagem da polis. Além dos diferentes
gos de abordagens e artimanhas para lidar com as inimeras ComissGes que se
guiram durante todo o estagio.

Apresenta-se as pequenas e grandes empresas, como O comércio e
grias que prestigiaram a cidade com suas saudacdes por meio do album de
has e nas paginas do Didrio da Borborema que trazia anuncios convidativos
gue todo o pais prestasse homenagem a essa pequena grande cidade.

E pertinente enfatizar o 4lbum de figurinha e sua importante colaboracéo para
intenario, ja que foi por meio dele que pode ser feita uma retrospectiva de toda a
Boria historica da Rainha da Borborema, desde quando ainda era conhecida
5> Vila Nova da Rainha. Vimos ainda a publicidade gerada no discurso da
gem divulgada pelas empresas com suas empatias transmitiam bem-estar e
sdade por estarem numa cidade progressista reproduzindo andncio de forma

ita.

Por fim, realizou-se um estudo de caso das pecgas publicitarias utilizadas para
nanha mencionada. Elaborando uma discuss&o sobre como o tema foi abordado

opagado por meio dos principais veiculos de comunicagdo em evidéncia na
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poca. Bem como, a dimensdo e magnitude que foi elevado o nome da cidade de
ampina Grande nos pontos mais altos do pais, ficando conhecida e reconhecida
omo Cidade do Trabalho, Capital Econdmica da Paraiba, Cidade da Integracao,
-apital Regional do Nordeste.

A conclusdo da andlise estd na Publicidade sendo trabalhada pela
ontribuicdo da massa, onde a cidade desde o inicio se mostrou empolgada por
star completando essa fase, pois para uma cidade cem anos é apenas o inicio de
a longa vida. Havia sido trabalhoso chegar até o ano do centendrio, mas nem as
scussOes nas ruas, radios, jornais, bancadas politicas etc., foram suficientes para
mpedir que esse dia fosse especial. O Centenario de Campina Grande, em 11 de
tubro de 1964, marcou a cidade paraibana estampando a capa do jornal Didrio da
orborema com o titulo “Campina Grande em cem anos: uma aldeia que se fez
stropole”, Campina se mostrando como uma cidade que fazia a diferenca na
2giao Nordeste do pais, que o seu progresso estava apenas comegando e como ela
avia crescido de uma forma t&o grandiosa nesses primeiros cem anos.

O Centenario foi o Ultimo evento de proporgdes gigantescas que Campina
srande vivenciou antes do advento dos aparatos tecnolégicos por meio da internet,
2 magnifico evento que ultrapassou expectativas, e atingiu a meta dos seus
*adores, nunca se viu ou vera nada que se compare a magnanimidade do dia em
e a vila se vez Rainha. Isso pode ser afirmado se levarmos em consideracéo as
idades feitas no Sesquicentenario da cidade, mas isso & uma outra historia!
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