CENTRO DE EDUCAGAO SUPERIOR CESREI
CURSO DE BACHARELADO EM COMUNICACAO SOCIAL
COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BRENO HENRIQUE DA SILVA PEREIRA

ESPELHOS DA DIVERSIDADE: ANALISANDO A REPRESENTACAO NEGRA NO
FILME PUBLICITARIO “BRASIL PANDEIRO MIX TROPICAL” (2020) DA DEVASSA

Trabalho Monografico apresentado a
Coordenacdo do Curso de Comunicagao
Social com Habilitacdo em Publicidade e
Propaganda da Cesrei Faculdade, como
requisito parcial para a obtengao do grau
de Bacharel em Comunicagao Social.

Orientador: Dr. Adelino Pereira da Silva,
Cesrei Faculdade

1° Examinador: Me. Débora Marx B. de
Melo Chaves, Cesrei Faculdade

2° Examinador: Me. Fabiano Raposo
Costa, Cesrei Faculdade

Campina Grande — PB
2024



ESPELHOS DA DIVERSIDADE: ANALISANDO A REPRESENTAGCAO NEGRA NO
FILME PUBLICITARIO “BRASIL PANDEIRO MIX TROPICAL” (2020) DA DEVASSA

PEREIRA, Breno Henrique da Silva!
SILVA, Adelino Pereira?

RESUMO

Este estudo analisa a representagao negra no filme publicitario "Brasil Pandeiro Mix
Tropical" da Devassa, ressaltando a importancia da inclusdo e da representatividade
nas campanhas publicitarias. Protagonizada pela cantora lza, o filme celebra a
diversidade cultural brasileira e promove elementos da cultura negra de forma positiva.
Através de uma abordagem descritiva e bibliografica, a pesquisa investiga como a
Devassa aborda a questdo da representatividade de pessoas negras em suas
campanhas, contribuindo para uma comunicagdo publicitaria mais representativa e
inclusiva.

Palavras-chave: Representagdo Negra. Publicidade. Inclusdo. Diversidade Cultural.
Marketing Digital.

ABSTRACT

This study analyzes the representation of Black individuals in the "Brasil Pandeiro Mix
Tropical" advertising campaign by Devassa, highlighting the importance of inclusion
and representation in advertising campaigns. Featuring the singer 1za, the campaign
celebrates Brazilian cultural diversity and promotes elements of Black culture in a
positive light. Through a descriptive and bibliographic approach, the research
investigates how Devassa addresses the issue of Black representation in its
campaigns, contributing to more representative and inclusive advertising
communication.

Keywords: Black Representation. Advertising. Inclusion. Cultural Diversity. Digital
Marketing.

INTRODUGAO

A midia e a publicidade exercem uma influéncia significativa na sociedade,
moldando percepg¢des e comportamentos. No Brasil, a questao da representatividade

negra na publicidade € particularmente relevante, dado o histérico de exclusao e
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estigmatizacdo de grupos minoritarios. Por isso, este trabalho tem como objetivo
analisar a representagdo negra no filme publicitario “Brasil Pandeiro Mix Tropical”® da
marca Devassa, langada em 2020.

A escolha deste filme deve-se ao seu esfor¢o em celebrar a diversidade cultural
brasileira, um aspecto crucial em um pais com uma rica pluralidade étnica. O filme é
protagonizado pela cantora brasileira Iza e outras personalidades destacadas,
buscando valorizar elementos tradicionais e contemporaneos da cultura negra.

Analisar esse filme é essencial para construir uma compreensao de como a
publicidade pode influenciar a construgdo de uma sociedade mais inclusiva e justa.
Este estudo pretende avaliar criticamente a forma como os filmes publicitarios podem
combater esteredtipos raciais e promover uma representatividade mais adequada.

A pesquisa utiliza uma abordagem descritiva e bibliografica para explorar a
eficacia das estratégias de marketing inclusivo da Devassa e seu impacto social.
Espera-se que esta analise contribua para o desenvolvimento de praticas publicitarias
mais conscientes e responsaveis, refletindo verdadeiramente a diversidade e a

riqueza cultural a que se propde.

PUBLICIDADE E A REPRESENTAGAO DO NEGRO NO BRASIL

A midia e a publicidade desempenham uma enorme influéncia no contexto
social. Elas possuem a capacidade de gerar discussodes relevantes, bem como de
construir ou desconstruir preconceitos e estigmas enraizados no imaginario coletivo.
Representacbes estereotipadas e a falta de representatividade afetam grupos
minoritarios, que ndo se veem representados em campanhas e, muitas vezes, se
sentem desrespeitados devido a reprodugdo de uma falsa imagem da sociedade.

Segundo Covaleski, no contexto pés-moderno:

A publicidade tem assumido papel relevante, como um dos atores mais
proficientes. Ora é criticada pela vulgarizagdo da informacéo, ora,
reconhecida pela promogéao de conhecimento. De uma forma ou de
outra tem contribuido para as mudangas comportamentais e de
consumo, em velocidade exponencialmente crescente (Covaleski,
2010, p.24).

3 O filme/peca publicitaria esta disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mcfoqwo6fNQ
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As mudangas comportamentais podem ser observadas em ambos os lados:
tanto por parte das empresas, que tém buscado se reposicionar, apoiar causas e ouvir
seu publico, quanto por parte dos consumidores, que estdo cada vez mais vigilantes
sobre a forma como as marcas se comunicam, cobrando delas um posicionamento
alinhado aos seus ideais.

Para que tais avancgos ocorram, € preciso olhar para o passado, muitas vezes
nao tao distante, e observar momentos em que a midia e a publicidade reproduziram
preconceitos através de estigmas e estereotipos. Estes sdo perpetuados desde os
tempos da escraviddo, quando teorias eurocéntricas colocavam pessoas negras como
inferiores, perpetuando uma supremacia branca e usando tais argumentos para
legitimar a opressao de negros e indigenas.

Caracteristicas fenotipicas, como a cor da pele, determinavam as qualidades,
os lugares e os papéis que cada pessoa ocuparia na sociedade. Muito disso, mesmo
com a intensa luta dos movimentos sociais e reivindicatorios, ainda se mantém,

conforme destaca Moreira (2019):

Os esteredtipos derrogatorios sobre minorias raciais expressam entéao
entendimentos sobre os lugares que 0s diversos grupos sociais devem
ocupar, as supostas caracteristicas dessas pessoas, os limites da
participacao delas na estrutura politica, a valoragao cultural que eles
podem almejar e ainda as oportunidades materiais as quais podem ter
acesso (Moreira, 2019. p. 63).

Personagens como Tido Macalé®, Vera Verao®, Mussum® e Adelaide’, criam
caricaturas de pessoas pretas que reforcam papeis ha muito tempo perpetuados no
imaginario popular usando do racismo recreativo para naturalizar uma posigao inferior

do negro na sociedade (ver Figura 01).

4 Personagem de os “Trapalhdes” interpretado por Augusto Temistocles da Silva Costa, famoso pelo
bordao “Nojento” e humor fisico.

5 Personagem de Jorge Lafond em “A praga & nossa” e “Zorra Total”, conhecida por sua exuberancia
€ humor espirituoso.

6 Comediante e musico, membro de “Os Trapalhdes”, conhecido pelo linguajar Unico e paixao pelo
samba.

" Personagem de Rodrigo Sant’Anna em “Zorra Total”, famosa pelo borddo “ai, como eu t6 bandida”.



Figura 01 — Personagens negros da TV Brasileira: Vera Verao, Mussum, Adelaide e Tido
Macalé.
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Fonte: UOL/Mundo Negro/lg/Rede Globo. (Montagem: o autor).?

Outro retrato da estigmatizagdo de pessoas negras nas producdes midiaticas
se evidenciou em 2020, quando foi compartilhado um trecho da lista de papéis
interpretados pelo ator Babu Santana na televisédo (ver Figura 02). Nessa lista, todos
0s personagens interpretados eram associados ao crime ou figuras marginalizadas.
Tais padrdes, segundo Moreira (2019), “sdo exemplos de politica cultural porque
veiculam ideias que permitem a transformacao da branquitude como um tipo de capital
cultural, e a negritude como elemento de inferioridade moral”.

Este fendbmeno nao € isolado e reflete uma tendéncia histérica nas industrias
de midia e entretenimento. A estigmatizacao e a repeticao de papéis estereotipados
reforcam percepg¢des negativas e limitam as oportunidades para atores negros
(Moreira, 2019). Eles sédo frequentemente confinados a papéis que perpetuam
imagens de criminalidade, pobreza ou serviddo, enquanto atores brancos sao mais
frequentemente escalados para papéis variados e complexos, retratando uma ampla

gama de experiéncias humanas.

8 Disponiveis em: https://encurtador.com.br/bE9bm; https://encurtador.com.br/8YkZd;
https://encurtador.com.br/gBnyP; https://encurtador.com.br/NuEc6. Acesso em 13/05/2024.
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A perpetuacao desses esteredtipos nao apenas afeta a carreira dos atores, mas

também tem um impacto profundo na percepgdo publica. Quando a midia

constantemente retrata pessoas negras em contextos negativos, isso contribui para a

manutencgao de preconceitos e discriminagdes na sociedade em geral. Portanto, este

ciclo prejudicial precisa ser interrompido para promover uma representagao mais justa

e equilibrada.

Ademais, € essencial que produtores, diretores e roteiristas adotem uma

abordagem mais consciente na criagado de conteudo, garantindo que a diversidade e

a complexidade das

experiéncias negras sejam refletidas de maneira auténtica e

respeitosa. Além disso, a inclusdo de pessoas negras em posi¢cdes de tomada de

decisdo nas industrias criativas pode ajudar a diversificar as narrativas e a desafiar os

esteredtipos existentes.

Figura 02 — Lista de personagens do ator Babu Santana, com adaptagao do autor.

ANO TITULO PERSONAGEM
2003 Sabor da paixdo Arrombador
Carga pesada Assaltante
2004 Da Cor do Pecado Homem
Mal/Encarado
2006 A Grande Familia Bébado
Malhacdo Capanga Lourival
2007 Os Amadores Assaltante
2008 Beleza Pura Camica
Guerra e Paz Traficante de Armas
2009 Viver a Vida Coisa ruim
2011 Tapas & Beijos Assaltante de
onibus
Fonte: X°.

Discutindo sobre esse assunto, Rodrigues (2008) nos alerta para o fato de que:

Embora desde o século passado o teatro brasileiro ja apresentasse
personagens negros como protagonistas (O demonio familiar - 1857 e
Mae - 1860, ambas de José de Alencar), os atores ainda eram brancos
pintados, como os minstrels americanos. Esse costume persistiu até

% Disponivel em: https://x.com/LeviKaique/status/1243046990537261059. Acesso em 13/05/2024.
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bem mais tarde. No cinema, o verismo exige negros verdadeiros, e
assim surgiram os primeiros atores profissionais, vindos dos palcos:
Grande Otelo, Pérola Negra, Chocolate - os pseudénimos ja ostentam
a etnia, informando antes mesmo da prépria imagem do intérprete.
Mas seus personagens nao cresceram de importancia (Rodrigues,
2008).

Segundo o autor, mesmo quando protagonistas, todos os personagens negros
apresentam arquétipos, esteredtipos, caricaturas ou uma mistura dessas
classificagdes. Ao tratarmos sobre arquétipos, estamos nos referindo aquilo que Jung

definiu como:

[...] um elemento vazio e formal em si, nada mais sendo do que uma
facultas praeformandi, uma possibilidade dada a priori da forma da sua
representacao. O que é herdado nio sdo as ideias, mas as formas, as
quais sob esse aspecto particular correspondem aos instintos
igualmente determinados por sua forma. Provar a esséncia dos
arquétipos em si € uma possibilidade tdo remota quanto a de provar a
dos instintos, enquanto os mesmos n&o sdo postos em agdo in
concreto (Jung, 2014, p. 87).

Portanto, a anadlise de Rodrigues (2008) destaca uma questao critica na
representacdo de personagens negros no teatro e no cinema brasileiros, e que
também podemos estender a publicidade. Mesmo quando ha presenca de atores
negros, os papeis oferecidos a eles séo limitados e carregados de esteredtipos. Este
padrao reflete uma visdo restritiva e superficial da experiéncia negra, onde os
personagens sao frequentemente confinados a determinadas categorias que nao
permitem um desenvolvimento profundo ou variado.

Os arquétipos e esteredtipos mencionados incluem figuras como o “negro
cobmico”, o “servo leal” e o “criminoso perigoso”, que n&o apenas reduzem a
complexidade das personagens negras, mas também perpetuam ideias
preconceituosas na sociedade. A pratica de utilizar atores brancos pintados de negro
no teatro € um exemplo extremo dessa exclusdo, demonstrando como a negritude era
vista como algo que podia ser "interpretado” por aqueles que ndo pertenciam a essa
etnia.

No cinema, a exigéncia por “negros verdadeiros” trouxe atores negros ao centro
das producdes, mas ainda assim, suas representacdes continuaram limitadas e

estigmatizadas, o que, em consequéncia, se observa nas comunicac¢des publicitarias.



Atores como Grande Otelo'®, Zeze Mottal' e Milton Gongalves!? conseguiram
destaque, mas os papéis oferecidos a eles muitas vezes reforcavam esteredtipos e
nao permitiam uma representagdo mais diversa e auténtica da experiéncia negra.
Vejamos que, no ano de 2012, a marca de cerveja Devassa foi alvo de um
processo administrativo por parte do Ministério da Justica e também recebeu uma
determinacao do Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria (CONAR)
para alterar o anuncio da cerveja Devassa Tropical Dark (Figura 03), publicado em
revistas nos anos de 2010 e 2011. A época, o 6rgdo recebeu mais de 80 denuncias

feitas de diversos estados do Brasil e também de outros paises.

Figura 03 — Anuncio da cerveja Devassa Tropical Dark.

E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.
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O anuncio tinha o slogan** “E pelo corpo que se reconhece a verdadeira negra’,
acompanhado de uma ilustracdo de uma mulher negra em pose sensual, usando um

vestido curto com uma grande abertura nas costas. A maioria das denuncias

10 Foi um destacado ator, comediante e cantor brasileiro, reconhecido por sua versatilidade no cinema
e no teatro, com papéis marcantes em filmes como “Macunaima”.

11 Atriz e cantora brasileira, ganhou destaque com o filme “Xica da Silva” (1976) e participou de varias
novelas e séries de TV.

12 Ator brasileiro conhecido por seus papéis em novelas como “O Bem-Amado” (1973) e “Sinha Moga”
(1986).

13 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/economia/brasil-kirin-pode-ser-punida-por-publicidade-da-
devassa. Acesso em 13/05/2024.

14 Slogan é uma frase concisa destinada a ser facilmente lembrada. Ele serve como uma ferramenta
eficaz na publicidade e outras formas de comunicagéo persuasiva.
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evidenciava o0 racismo na campanha através da sexualizacdo e objetificagcdo da
mulher negra por meio dos elementos graficos e textuais.

Na comunicacao publicitaria, Citelli (2004, p. 56) afirma que “um bom slogan
tem entre quatro e sete palavras gramaticais”. Portanto, no caso acima, podemos dizer
que a pega apresenta um “bom tamanho”, e isso contribui na facilitagdo da propagagao
da mensagem que, nesse caso, carrega esteredtipos e preconceito — sexualizagao e
objetificagcdo — da mulher negra.

A analise critica das representacdes midiaticas e publicitarias é essencial para
a promogéo de uma sociedade mais justa e inclusiva. Ao evidenciar a persisténcia de
esteredtipos e a falta de representatividade adequada, torna-se possivel questionar e
reverter as narrativas que perpetuam desigualdades e preconceitos. Assim, é
imprescindivel que a publicidade e a midia assumam um papel responsavel na
construcdo de imagens que refletem a diversidade e a riqueza cultural de todos os
grupos sociais, contribuindo para a desconstrugdo de estigmas histéricos e a
promogao de uma visao mais equitativa e respeitosa da sociedade.

Para que haja uma mudanga significativa, € essencial que as produgdes
midiaticas adotem uma abordagem mais inclusiva e diversificada na criagdo de
personagens e narrativas. Isso inclui ndo apenas a contratagao de atores negros, mas
também a criacdo de personagens que reflitam a riqueza e a diversidade da
experiéncia negra. Além disso, a inclusao de roteiristas, diretores e produtores negros
nas industrias criativas pode ajudar a garantir que as histérias contadas sejam
auténticas e representativas.

No entanto, a representatividade ndao deve se limitar apenas a presenga de
pessoas negras nas telas. E fundamental que as decisdes sobre a narrativa e a
produgao também sejam influenciadas por essas vozes. Segundo a autora Djamila
Ribeiro, o conceito de "lugar de fala" refere-se a importancia de considerar as
diferentes experiéncias e perspectivas que cada individuo traz consigo a partir de sua

posicao social. Ribeiro afirma:

Todas as pessoas possuem lugares de fala, pois estamos falando de
localizacdo social. E, a partir disso, € possivel debater e refletir
criticamente sobre os mais variados temas presentes na sociedade. O
fundamental é que individuos pertencentes ao grupo social
privilegiado em termos de /locus social consigam enxergar as
hierarquias produzidas a partir desse lugar e como esse lugar impacta



diretamente na constituicdo dos lugares de grupos subalternizados.
(Ribeiro, 2017, p. 48).

Somente através de um esforgo consciente para desafiar e desmantelar os
esteredtipos existentes podemos promover uma midia que verdadeiramente reflita a
diversidade e a complexidade da sociedade. Este € um passo crucial para construir
um ambiente cultural mais justo e inclusivo, onde todos tenham a oportunidade de se
ver representados de maneira digna e respeitosa.

A transformacao dessas praticas ndo ocorrera instantaneamente, mas passos
significativos podem ser dados ao reconhecer e confrontar a histéria de
estigmatizacéo e ao trabalhar ativamente para promover a igualdade e a inclusédo na
midia e na publicidade. Somente assim poderemos avancar para uma sociedade onde
todos, independentemente de sua cor de pele, possam se ver refletidos de maneira
digna e respeitosa nas telas e nas paginas da midia (online e offline), como veremos

a sequir.

ESTUDO DE CASO DO FILME BRASIL PANDEIRO MIX TROPICAL DA DEVASSA

De acordo com Silva, Queiroz e Lima (2018), algumas empresas tém mostrado
interesse em grupos socialmente marginalizados. Esse interesse € motivado pela
busca continua de atingir novos publicos ou captar simpatizantes de causas sociais,
transformando-os em consumidores leais da marca. De tal modo, Rosa (2020)
argumenta que o conceito de representatividade esta intrinsecamente ligado a
minorias sociais. Ela afirma, em consonancia com Teixeira (2009), que as
representagbes sao construidas com base em caracteristicas unicas de cada grupo
social e desempenham um papel ativo na formacédo de categorias sociais, como
género, ragal/etnia, classe, sexualidade e geragdo, a exemplo do filme que aqui
analisamos.

Por isso, a presente pesquisa tem como objetivo analisar a representagao
negra no filme publicitario “Brasil Pandeiro Mix Tropical” da Devassa, langada em
2020. A escolha do tema deu-se pela crescente importancia de discutir e promover a
representatividade e inclusdo em filmes publicitarios, especialmente em um pais como
o Brasil, onde a diversidade étnica e cultural € uma caracteristica marcante. Analisar

como a Devassa, uma marca de grande visibilidade, aborda essa questdao em seus
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filmes é relevante para entender como o mercado publicitario esta contribuindo para
a construgcao de uma sociedade mais equitativa e inclusiva. Além disso, a pesquisa
pretende fornecer percepcgdes sobre a eficacia dessas estratégias de marketing
inclusivo e seu impacto social, contribuindo para o desenvolvimento de praticas
publicitarias mais conscientes e responsaveis.

Para isso, foi realizada uma pesquisa descritiva, pois a intencdo é descrever
detalhadamente como a marca incorpora essa tematica em suas campanhas.
Segundo Trivifios (1987), a pesquisa descritiva observa, registra, analisa, relaciona e
classifica fenbmenos ou os distribui em categorias, com o objetivo de descrever as
caracteristicas de determinada populagcao ou fenédmeno.

Além disso, a pesquisa também ¢é do tipo bibliografica, pois estuda a tematica
da representacdo negra no filme da Devassa. Sendo assim, autores como Adilson
Moreira sdo primordiais nesta pesquisa. Segundo Cervo (1983, p. 55), a pesquisa
bibliografica “busca conhecer e analisar as contribuigcdes culturais ou cientificas do
passado existentes sobre um determinado tema ou problema”.

A investigagao escolhida para a realizagao da pesquisa enquadra-se como
exploratdria, pois sera investigada profundamente a abordagem da representagao
negra na publicidade. Uma pesquisa exploratoria € adequada para investigar essas
complexidades e identificar os aspectos mais relevantes para uma analise mais
aprofundada. Neste sentido, a pesquisa exploratéria € uma metodologia que costuma
envolver: levantamento bibliografico; entrevistas com pessoas que tiveram
experiéncias praticas com o problema pesquisado; e andlise de exemplos que
estimulem a compreensao (Gil, 2007).

A Devassa € uma marca de cerveja e chopes que se destaca por sua proposta
irreverente e descontraida no mercado de bebidas. Criada pela cervejaria Brasil Kirin,
antiga Schincariol, em 2001, a marca surgiu no bairro de Ipanema, no Rio de Janeiro,
com a abertura de um bar chamado “Devassa”, que servia uma cerveja artesanal
diferenciada das opg¢des mais comuns disponiveis na época. O nome "Devassa" foi
escolhido para refletir um espirito livre, ousado e divertido, que se tornaria a esséncia
da marca. Inicialmente, a Devassa era uma cerveja artesanal voltada para um publico
especifico, mas a marca rapidamente ganhou popularidade, especialmente entre os
jovens urbanos e descolados. Em 2007, a Devassa langou sua linha de produtos em

garrafas, ampliando sua presenga no mercado nacional. A linha inicial incluia
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diferentes tipos de representagdes, como loura, ruiva, negra e india, cada uma com
um perfil de sabor distinto.

Dois anos ap6s ser comprada pelo grupo Heineken, em 2019 a Devassa
anunciou seu posicionamento de comunicacao focado no Nordeste, passando a
celebrar as caracteristicas brasileiras em suas pecas. Para anunciar isso, foi langada
a campanha “Vocé sabe o que é Tropical?” Criada pela agéncia Grey'®, o conceito
“Tropical Transforma” celebra o poder criativo do brasileiro em uma campanha que
enaltece elementos da nossa cultura, como a musica, as artes e o esporte, mostrando
que ‘tropical’ € muito mais que araras, frutas e coqueiros.

O filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical” foi langado em 2020 no canal do YouTube
da Devassa. Esse filme celebra a diversidade do Brasil, mostrando varias formas de
arte e a diversidade da cultura e musica nacional. No filme, é feita a releitura da musica
"Brasil Pandeiro", um classico do grupo Novos Baianos, langado em 1972 no album
“Acabou Chorare”. A musica, originalmente composta por Assis Valente, foi
revitalizada pela banda com um toque inovador, misturando elementos de samba,
choro e MPB, caracteristicas do estilo Unico do grupo. A letra exalta a cultura brasileira
e o potencial do pais, celebrando a brasilidade com otimismo e alegria, a versdo dos
Novos Baianos trouxe uma nova energia para a musica, marcando-a como um hino
de resisténcia cultural e reafirmacao da identidade nacional em um periodo de
turbuléncia politica e social no Brasil. Na releitura para o filme, foram usados varios
estilos como pop, funk, samba, axé, entre outros, que combinam com a estética
utilizada no filme. O diretor do filme, Douglas Bernardt, afirma que, “nesse filme
tivemos a chance de explorar um dos aspectos mais essenciais do nosso povo: a
criatividade. Uma forga magica que transforma cor, som, movimento e simbolos nessa
cultura tao unica™?®.

O filme é estrelado pela cantora Isabela Cristina Correia de Lima Lima,
conhecida como lza, € uma proeminente cantora, compositora, apresentadora e
publicitaria brasileira, destacando-se no Pop e R&B. Em 2020, foi reconhecida como
uma das 100 personalidades afrodescendentes mais influentes do mundo e é uma

figura central no movimento negro no Brasil.

15 A Grey é uma agéncia global de publicidade e marketing, fundada em 1917, conhecida por suas
campanhas criativas e inovadoras para grandes marcas em diversos mercados ao redor do mundo.

16 Disponivel em: https://www.updatepop.com/iza-lanca-clipe-de-sua-versao-de-brasil-pandeiro-
sucesso-dos-novos-baianos/ Acesso em 13/05/2024.
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Nascida no Rio de Janeiro e tendo vivido em Natal-RN, Iza enfrentou racismo
desde cedo, sendo a unica aluna negra da sua turma. Formada em publicidade e
propaganda, iniciou sua carreira musical no YouTube em 2014, publicando covers de
artistas pop. Em 2016, assinou contrato com a Warner Music Brasil, consolidando-se
como uma das principais cantoras do pais.

No filme, 1za € acompanhada de varias outras personalidades brasileiras que
sao conhecidas pela sua personalidade e criatividade em seus trabalhos, como, Kadu
dos Anjos, referéncia de empoderamento social e cultural em Belo Horizonte, a
criadora de conteudo de moda Luciellen Assis, a grafiteira e ativista Sista Katia, Luma
Nascimento, especialista em afro-diversidade brasileira, o coletivo Afrobapho,
formado por jovens negros LGBTIAP+ da periferia de Salvador, entre outros.

O filme comeca mostrando Iza em um ambiente de arquitetura colonial, que foi
fortemente influenciada pelos negros em sua idealizagao e construgédo. Apesar de seu
trabalho ter sido realizado em um contexto de extrema opressao e desumanizacao, a
habilidade, conhecimento e cultura dos negros desempenharam um papel crucial na

formacgéao desse patrimonio arquitetonico.

Figura 04 — Frame do filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical”.

%

Fonte: YouTube.'”

Logo em seguida, é mostrado um rapaz soltando pipa (ver Figura 05), uma

atividade recreativa tradicional e popular no Brasil, presente em varias regides do pais

17 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mcfoqwo6fNQ. Acesso em: 13/05/2024.
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e especialmente apreciada por criancas e adolescentes. Essa pratica, que envolve a
construcdo e o voo de pipas, tem raizes culturais profundas e esta associada a

momentos de lazer e festividade.

Figura 05 — Frame do filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical’.

ASIL

BR
PANDEIRO

MIX TROPIGAL

—

Fonte: YouTube.

Em seguida, sdo mostrados alguns meninos descolorindo o cabelo, fazendo
referéncia ao “cabelo loiro pivete” (ver Figura 06), uma tendéncia que surgiu nas
favelas cariocas, onde o cabelo é descolorido e platinado. Embora essa tendéncia
seja popular hoje em todo o Brasil, disseminada pela internet com o termo "nevou",
esse estilo de cabelo ja foi e ainda € marginalizado pela populagéo. Isso ocorre porque
€ um estilo adotado principalmente por pessoas negras, tornando-se uma marca
distintiva desse grupo. No entanto, no filme, essa pratica € mostrada como realmente
€: um momento de celebracdo da comunidade e também um simbolo de resisténcia

do povo negro.
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Figura 06 — Frame do filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical”.

Fonte: Youtube.

Outra cena presente mostra pessoas de diferentes cores e biotipos pegando
sol na laje de uma comunidade (ver Figura 07). Isso reflete o interior do Brasil, onde
aqueles que nao tém acesso a locais de lazer criam suas proprias areas de recreacao,
usando criatividade e se adaptando a falta de recursos. Tomar sol na laje € mais do
que uma simples atividade recreativa; € uma pratica carregada de significado cultural
e social. Para muitas comunidades negras nas favelas brasileiras, a laje € um espacgo
de liberdade, identidade e resisténcia, onde a vida comunitaria se manifesta apesar

das adversidades.

Figura 07 — Frame do filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical”.

Fonte: Youtube.
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Na peca, mulheres negras sdao mostradas fazendo trangas, um ato que
representa uma forte expressao de sua identidade cultural e histérica. Para muitas
delas, trancar o cabelo € uma forma de afirmar sua identidade e estreitar lacos com
suas raizes africanas. Em ambientes onde os padrbes de beleza ocidentais
predominam e frequentemente marginalizam as caracteristicas afro-naturais, manter
o cabelo trancado torna-se um ato de resisténcia contra a assimilagao cultural e a

opressao.

Figura 08 — Mulheres fazendo trangas no filme “Brasil Pandeiro Mix Tropical’.

Fonte: YouTube.

Além disso, no filme também €& mostrada uma cena de pessoas jogando
futevdlei, um esporte que mistura elementos do futebol e vélei. Essa atividade, que
nasceu nas praias do Brasil, exemplifica a capacidade inventiva do povo brasileiro em
criar novas formas de lazer que refletem a cultura local. O futevélei reforga a imagem
de um Brasil criativo e social, onde o esporte se transforma em uma festiva expressao
comunitaria. A inclusdo dessa cena no filme ressalta o dinamismo e a alegria
caracteristicos do espirito brasileiro.

No filme da Devassa, sdo incorporados também alguns estilos e passos de
dancas, destacando-se o funk e a danga vogue, que sao expressodes vitais da cultura
negra (ver Figura 09). O funk, originario das comunidades urbanas do Rio de Janeiro,

€ um ritmo que combina batidas intensas com letras que frequentemente refletem as
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realidades sociais e cotidianas das favelas brasileiras. Ja a danga vogue, que emergiu
das ballrooms'® onde predominavam individuos LGBTQIAP+ negros e latinos em
Nova York, é celebrada por sua estética altamente estilizada e movimentos precisos

que desafiam as normas de género.

Figura 09 — Pessoa executando passos de danga Vogue no filme “Brasil Pandeiro Mix
Tropical”.

Fonte: YouTube.

Podemos compreender que, a escolha desses estilos de danga no filme néo é
apenas um aceno a inclusdo e diversidade, mas também um reconhecimento da
influéncia e da importancia dessas culturas.

No desfecho do filme, 1za aparece de forma simbdlica submersa na agua e, em
seguida, emerge segurando uma esfera de agua nas méos (ver Figura 10), evocando
a imagem do orixa lemanja, a deusa do mar nas religides do Candomblé e Umbanda,
profundamente venerada no Brasil. Esta referéncia ndo é apenas visual, mas
carregada de significado cultural e espiritual, simbolizando renovagéo, purificagao e

vida nova, elementos associados a lemanja.

18 E um movimento politico de resisténcia surgido na década de 1920 em, Nova York, conhecido
principalmente por competicbes de danca e expressdo entre a comunidade LGBTQIAP+,
especialmente negros e latinos.
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Figura 10 — Iza de lemanja.

Fonte: YouTube.

Ao longo do desenvolvimento do filme publicitario da Devassa, observa-se a
captura de cenas que retratam individuos em momentos de celebragao, preparando-
se para uma grande festividade que homenageia e exalta suas raizes culturais. Essa
celebracdo transcende a mera festividade, constituindo-se em uma afirmacgao vibrante
da criatividade e resiliéncia de um povo que utiliza sua rica heranga para inspirar
expressdes contemporaneas de arte, musica e comunidade.

Com base na analise da peca publicitaria “Brasil Pandeiro: Mix Tropical’,
observa-se uma narrativa que exalta a cultura brasileira ao enfatizar elementos
tropicais e a diversidade do pais. Esses aspectos sao cruciais para a transmissao da
mensagem principal, que consiste na celebragcdo de uma vida vibrante e festiva,
associada ao consumo da cerveja Devassa. Dessa forma, a marca € consolidada
como um simbolo de diversdo, brasilidade e inclusédo racial.

A predominancia de cores vivas e tropicais, como amarelo, verde e laranja, evoca
uma sensagao de alegria e energia no espectador. Esses sentimentos s&o
intensificados pelos elementos visuais, como o uso de flores e frutas, e figurinos que
representam a cultura brasileira. A trilha sonora, composta por samba e/ou bossa
nova, géneros reconhecidos mundialmente, contribui para criar uma atmosfera alegre

e festiva, complementando os elementos visuais vibrantes.



18

A musica "Brasil Pandeiro" dos Novos Baianos desempenha um papel
fundamental no filme. Sua inclusdo no filme traz um elemento de autenticidade e
resiliéncia cultural, conectando o publico com uma rica heranga musical. A letra e o
ritmo vibrante da musica reforcam a mensagem de alegria, inclusdo e diversidade
promovida pela Devassa. A trilha sonora, portanto, ndo sé enriquece a atmosfera
festiva e tropical do filme, mas também desperta sentimentos de orgulho nacional e
celebragao das raizes culturais brasileiras destacando a importancia de se valorizar e
exaltar a cultura brasileira em todas as suas formas, consolidando a marca como um
simbolo de brasilidade e unido.

A presenca de Iza no filme traz uma representatividade significativa, além de seu
carisma e energia, que capturam a atengdo do publico. Iza personifica a marca,
simbolizando a fusdo de talento, diversidade, beleza e autenticidade brasileira, valores
estes associados a Devassa.

Dessa forma, essa publicidade promove uma mensagem de inclusao e
diversidade ao celebrar a figura negra e suas contribuicbes culturais de maneira
positiva e central. A narrativa pode ser interpretada também como um tributo a
resisténcia e resiliéncia das comunidades negras, destacando suas contribuicdes para
a identidade cultural brasileira.

A escolha de Iza para protagonizar o filme publicitario € significativa em termos
de representatividade, oferecendo ao publico um exemplo positivo e inspirador de uma
mulher negra bem-sucedida. Essa representatividade ndo apenas atrai o publico
negro, mas também educa e sensibiliza um publico mais amplo sobre a importancia
da inclusao e valorizacao da diversidade cultural.

Portanto, a publicidade “Brasil Pandeiro: Mix Tropical” com Iza € um exemplo
poderoso de como a figura negra pode ser celebrada e valorizada em campanhas
publicitarias. Por meio da musica, danga, figurinos e cenarios, a pega n&o s6 promove
a marca Devassa, mas também envia uma mensagem forte de empoderamento,
diversidade e celebragao da cultura afro-brasileira.

Ademais, o filme da Devassa alinha-se com a concepc¢édo de que a cultura
brasileira € uma fonte inesgotavel de inspiragdo e inovagéo, destacando a cerveja
como um simbolo de celebragdo e unido. A mensagem transmitida enfoca a inclusao
e a valorizagao da diversidade cultural do Brasil, convidando todos a reconhecerem e
celebrarem a riqueza cultural que cada individuo aporta a coletividade. Dessa

maneira, a Devassa reforga sua imagem como uma marca que Vvaloriza
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profundamente as raizes culturais brasileiras, promovendo a celebracao da identidade

nacional através de suas campanhas publicitarias.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo analisou a presenca da comunidade negra no filme “Brasil Pandeiro
Mix Tropical”’, da Devassa, ressaltando a relevancia da incluséo e representatividade
nas acdes publicitarias. O filme, que contou com a participacdo de personalidades
como a cantora lza, teve como objetivo exaltar a diversidade cultural do Brasil,
apresentando aspectos da cultura negra de forma positiva e respeitosa.

Os resultados demonstram que, apesar dos progressos, ainda ha grandes
desafios em relacdo a representatividade adequada e a desconstrugdao de
esteredtipos. A Devassa, ao introduzir elementos culturais genuinos e promover a
diversidade, demonstra um compromisso consciente em construir uma imagem mais
justa e inclusiva da sociedade brasileira.

Além disso, é importante destacar a auséncia significativa de pessoas negras
na producéo do filme publicitario “Brasil Pandeiro Mix Tropical”, cujo diretor € branco.
Ter uma equipe de producdo diversificada é fundamental para garantir que a
representacao seja auténtica e respeitosa. A inclusdo de mais profissionais negros em
todas as etapas da criagao publicitaria ndo sé melhora a qualidade da representacao,
mas também proporciona novas perspectivas e ideias que enriquecem o conteudo
final. Essa diversidade na produgdo é essencial para que as campanhas sejam
verdadeiramente inclusivas e representativas da sociedade brasileira como um todo.

E crucial que outras marcas sigam este exemplo, adotando praticas que reflitam
a diversidade cultural do Brasil, além de contribuir para a construgdo de uma
sociedade mais justa e respeitosa. A publicidade tem um papel vital na formacao de
percepcdes e comportamentos, e deve ser usada de forma responsavel para
promover a incluséo e combater preconceitos.

Em suma, este estudo apresentou perspectivas sobre a relevancia da
representatividade na publicidade e o impacto das campanhas inclusivas. Aprofundar
os estudos sobre este tema nos ajuda a compreender o quanto é importante e crucial
acompanhar o progresso das praticas de mercado para assegurar que a diversidade
seja presente, respeitada e bem representada nas mensagens e discursos

publicitarios.
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