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“IDE E ANUNCIAI O EVANGELHO A TODA CRIATURA”: UM ESTUDO SOBRE O
INFLUENCIADOR RELIGIOSO PADRE FABRICIO TIMOTEO

SILVA, Alex Randés de Andrade?
SILVA, Adelino Pereira da?

RESUMO

Propbe-se um estudo sobre o influenciador digital Padre FabricioTim6teo na
plataforma digital Instagram. Nesta perspectiva, essa investigacao pretende interligar
o conteudo produzido pelo influencer com o marketing religioso. Nessa estreia, com
0 objetivo de compreender a construcdo da imagem de influencer, analisamos as
métricas do seu perfil @padrefabriciooficial e trabalhamos com entrevista
semiestruturada diretamente com ele. A pesquisa nos proporcionou um maior
entendimento sobre a construcdo deinfluenciador digital na internet, assim como
uma compreensao sobre como o Instagram,enquanto plataforma digital, favorece o
compartilhamento de fotos, videos e legendas— conteddo com qualidade —, fatores
observadosna capacidade do Padre Fabricio Timéteo de utilizar esses elementos de
maneira eficaz e que pode ter contribuido significativamente para o seu sucesso
nesse ambiente.

Palavras-chave: Influenciador Digital. Marketing Religioso. Instagram. Padre
Fabricio Timoteo.

ABSTRACT

We propose a study of the digital influencer Father Fabricio Timéteo on the digital
platform Instagram. From this perspective, this research aims to link the content
produced by the influencer with religious marketing. With the aim of understanding
the construction of the influencer's image, we analyzed the metrics of his profile
@padrefabriciooficial and worked on a semi-structured interview directly with him.
The research provided us with a greater understanding of the construction of a digital
influencer on the internet, as well as an understanding of how Instagram, as a digital
platform, favors the sharing of photos, videos and captions — quality content — factors
observed in Father Fabricio Timoteo's ability to use these elements effectively and
which may have contributed significantly to his success in this environment.

Keywords: Digital Influencer. Religious Marketing. Instagram. Father Fabricio
Timoteo.
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1 INTRODUCAO

A comunicacdo e as novas midias desempenham um papel fundamental na
transformacdo do mundo social, especialmente apds o fim da Segunda Guerra
Mundial. Os avancos tecnoldgicos e a globalizacdo estdo cada vez mais conectando
o mundo, influenciando a maneira como as informacdes s&o produzidas e
consumidas. A evolucdo dos meios de comunicacdo ao longo da historia é
caracterizada pela incorporacdo de novas tecnologias, embora em vez de uma
substituicdo total, tenha ocorrido uma convergéncia desses meios. As midias
digitais, também conhecidas como midias interativas ou novas midias, contribuiram
para a criacao coletiva e participativa de contetdo na era da cibercultura.

Nesse universo midiatico e conectado, surge o que hoje chamamos por
Influenciador Digital (ID). OID é uma pessoa que utiliza plataformas online, como
redes sociais e blogs, para construir uma presenca digital significativa e, como
resultado, possui a capacidade de influenciar a opinido, comportamento e decisdes
de seus seguidores. Essa influéncia pode se manifestar em varias formas, incluindo
recomendacdes de produtos, estilo de vida, opinides sobre questbes especificas,
entre outros.

Os influenciadores digitais geralmente tém uma base de seguidores dedicada
e engajada, e muitas vezes sao reconhecidos por sua expertise, autenticidade ou
habilidade de criar conteido envolvente. Eles podem atuar em diversas areas, como
moda, beleza, tecnologia, saude, estilo de vida, e até mesmo em nichos mais
especificos, como o religioso, a exemplo do nosso objeto de pesquisa: Padre
FabricioTiméteo (@padrefabriciooficial®).

A principal moeda de troca para um influenciador digital € a sua credibilidade
e a confianca que seus seguidores depositam nele. Empresas muitas vezes
colaboram com influenciadores para promover produtos ou servi¢os, aproveitando a
capacidade dessas personalidades em alcancar um publico-alvo especifico de
maneira mais auténtica e personalizada do que a publicidade tradicional.

E importante notar que o termo “influenciador digital” é abrangente e pode se

referir a pessoas que atuam em diversas plataformas, como Instagram, YouTube,

® Link do perfil no Instagram: https://www.instagram.com/padrefabriciooficial/



Twitter, TikTok, blogs, entre outras. O sucesso de um influenciador esta intimamente
ligado a sua capacidade de se conectar com sua audiéncia e criar contetdo
relevante e envolvente. Dai surge a nossa problematica de pesquisa: Como foi
construida a imagem do Padre Fabricio Timéteo enquanto influenciador religioso na
rede social Instagram?

Com o intuito deapresentar algumas possiveis respostas ao problema
apresentado, e por meio de uma pesquisa de natureza qualitativa e de carater
exploratorio, examinamos a sua construcdo enquanto influenciador no Instagram;
verificamos e analisamos conteddos produzidos e postados pelo padre Fabricio
Timoéteo;analisamos as métricas da sua rede social Instagram. Para contemplar e
fundamentar tais descobertas, finalizamos o nosso estudo com uma pesquisa
entrevista semiestruturada.

Este tipo de entrevista (semiestruturada) indica a forma como procedemos a
nossa abordagem (LUdke; André, 2012). Aqui, usamos um roteiro com perguntas
para a entrevista, sendo flexivel em sair dele para que o entrevistado, nesse caso o
Padre Fabricio Timéteo,pudesse discorrer subjetivamente sobre asquestdes que
levantamos para ele.O material foi coletado através da gravagédo de voz e transcrito
na integra e, em seguida, analisamos com suporte da Analise de Discurso. Este tipo
de andlise refere-se a uma leitura peculiar que caminha entre o texto e o contexto,
com o intuito de verificar o contetdo, organizacéo e funcfes do discurso.

Portanto, o estudo aqui feito sobre o influenciador digital Padre
FabricioTimo6teo na plataforma Instagram parece ser uma abordagem interessante,
explorando a intersecdo entre o conteudo produzido pelo influencer e o marketing
religioso. A analise das métricas do perfil @padrefabriciooficial e a realizacdo de
entrevistas  semiestruturadas com o  préprio influenciador  fornecem
insightsimportantes sobre a construcdo da imagem de um influenciador digital com
foco religioso.

Além disso, considerando que o Padre FabricioTiméteo alcancou sucesso
nolnstagram, pode ser interessante explorar como o marketing religioso se
manifesta em seu conteudo. Isso pode incluir analises de como ele aborda temas
religiosos, como se conecta com sua audiéncia em um nivel espiritual e como
integra mensagens religiosas em um ambiente digital que muitas vezes € dominado

por conteudo secular.



2 COMUNICACAO, INTERNET E AS NOVAS MIDIAS

Com o fim da segunda Guerra Mundial, os avancos tecnolégicos, as novas
midias, as comunicacdes e o poder de conhecimento sdo pecas fundamentais para
a transformacdo do mundo social, tendo em vista que o mundo estdcada vez mais
globalizado e conectado.

A evolucdo dos meios de comunicacéo ao longo da histéria tem sido marcada
pela incorporacdo de novas tecnologias e suas consequéncias na maneira como
informacgdes séo produzidas e consumidas. Muitas vezes, previam-se que as novas
midias substituiriam completamente as existentes, como a mudanca do radio para a
televisdo e da televisdo para a internet. No entanto, o que tem acontecido € uma
convergéncia dos meios de comunicagdo, em vez de uma substituicdo total.

Entretanto, € importante frisar aquilo que Lucia Santaella (2017) afirmou:

Nao pode haver equivoco maior do que considerar a internet como
uma midia, do mesmo modo que sao midias o jornal, o cinema, o
radio e a televisdo. Ainda que quiséssemos insistir no uso da
palavra midia, precisamos ponderar que a internet é, entdo, a midia
de todas as midias e, portanto, chama-la assim seria minimizar sua
complexidade. Caracteriza-la como um "planeta" pode até parecer

s

hiperbdlico, mas, se assim o for, essa hipérbole é intencional.
(Santaella, 2017, p. 123, grifo nosso).

McLuhan (1971) ja afirmava em suas teses que o artefato da tecnologia de
comunicacao, seja ele qual for e em qualquer periodo, acaba por criar um ambiente
humano completamente novo. E nesse sentido que, aqui, compreendemos a
internet, como um ‘planeta’ que faz parte de ambientes midiaticos aos quais “nao
sdo meramente passivos, mas intensamente ativos, e criam novas ecologias que
transformam os habitos, o comportamento, os modos de pensar, de agir, de sentir e
de conviver dos seres humanos” (Santaella, 2017, p. 123-124). Esse ambiente, por
sua vez,proporciona uma atmosfera fértil para as midias digitais.

As midias digitais, também chamadas de midias interativas ou novas midias,
transformaram o modelo tradicional de comunicacdo, onde um emissor transmitia
mensagens para receptores passivos. Atualmente, vemos a presenca de uma

variedade de emissores e receptores, bem como diversas plataformas para criar
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mensagens online, o que alterou os processos de producdo, transmissao e
distribuicdo de informacdes.

Essas midias digitais sdo notaveis pela sua abordagem pés-massiva, na qual
0s consumidores desempenham um papel ativo na producdo de informacdes,
interagindo com o conteudo e influenciando o que é compartilhado. A cibercultura,
baseada na emergéncia de novas vozes, na conectividade generalizada e na
reconfiguracdo dos aspectos sociais, politicos e culturais, possibilitam a criacdo
coletiva e participativa de conteudo.

Podemos falar, assim, que a sociedade do século XXI se apropria das novas
midias enquanto meios de comunicacdo como extensdées de si mesmo (Mcluhan,
1974). Nesse sentido, estamos falando de como a tecnologia, com 0s seus artefatos,
tem possibilitado a ampliacdo de acles e percep¢des humanas.A exemplo do que
estamos falando, “com o smartphone estamos fisicamente em um lugar, mas,
socialmente, estamos em Varios espagos de interagdo simultaneamente” (Yanaze,
2022, p. 42).

Ademais, a internet ndo surgiu pronta e acabada enquanto nova midia, pelo
contrario, esteve e estid em constante transformacdo. Por exemplo, a internet tem
seu surgimento nos Estados Unidos no periodo da Guerra Fria. Neste momento
histérico, o Departamento de Defesa do pais criou uma agéncia militar de pesquisa
denominada ARPA (AdvancedResearchProjectsAgency), com o objetivo de prevenir
quaisquer ataques tecnologicos, e, ao mesmo tempo, oferecer suporte para
pesquisa e desenvolvimento tecnolégico (Norberg, O’neill, 1996).

Nesta perspectiva, Nobre, Mallmann e Mendes (2017)afirmam que a década
de 1970 marca a primeira utilizacdo da internet no meio académico, uma vez que
houve uma revisdo das limitagcdes dos programas utilizados nos computadores em
rede, e o e-mail (eletronic mail), pois, promovia o estabelecimento da comunicacéo
de forma acessivel entre 0s pesquisadores nas universidades.

No contexto brasileiro, a internet tem sua insercdo por volta da década de
1980 e foi introduzida pela Rede Nacional de Pesquisas (RNP), também com

objetivos da pesquisa académica e ampliou-se nos mais diversos cenarios e com as
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mais variadas finalidades por todo pais (Carvalho, 2010).De acordo com dados do
relatério da ONU, o Brasil é o quarto pais com mais usuarios de internet®.

No que se refere a propagacdo da internet, Guimardes e Rocha (2021)
discorrem que na Ciéncia da Informacao a internet sofreu rapidas mudancas no que
diz respeito & organizacgdo, registro, acesso e disseminagdo de informacdes, onde
emergiram o0s conceitos de web 1.0, web 2.0, web 3.0 e web 4.0, os quais se
referem as constantes evolucdes dos dados na rede.

Primeiramente, a web 1.0 marca a primeira geracdo da internet, seus
contetdos de texto, imagem, som e video, reproduzidos pelas proprietarias dos
sites. As paginas eram vistas individualmente, o que significava a perda de muito
tempo (Nobre; Mallmann, 2017). No contexto, os conteddos na sua grande maioria
eram dados estaticos, ou seja, sem movimentos, com fluxo unidirecional e que
serviam de consultas passivas e armazenadas em arquivos (Guimaraes; Rocha,
2021). Agregando a tematica, Curvelo (2022) diz que a web 1.0, proposta por Tim
Berners-Lee em 1989, foicaracterizado por hiperlinks e conteddo estatico, com
poucos recursos de interacdo, e a comunicacao era unidirecional, com 0s usuarios
apenas consumindo informacdes.

Conforme Bressan (2009), em uma das conferéncias de ideias, surgiu pela
primeira vez o termo web 2.0, idealizado pelas produtoras de eventos O’Reilly Media
e a Media Live International, empresas com foco principalmente nas tecnologias da
informacado. Este tipo de web é essencial a ambientes de manutencdo das redes
sociais e, sendo elas privadas ou publicas, vai para além de um site estético,
contendo ligacbes estabelecidas entre diversos sites, ndo ha uma direcdo
determinante, podendo atravessar qualquer coisa do universo (Moreira, 2009). Ou
seja, a web 2.0 trouxe uma revolucao na experiéncia do usuario, permitindo maior
interatividade. Os internautas puderam, nesse contexto, criar contetdo, comentar
em blogse redes sociais. Novas tecnologias, como a Ajax’, tornaram a web mais
dindmica e atraente.

Ja a caracterizacdo da web 3.0 € conhecida como o periodo da evolucéao,

com ambientes personalizados e da incluséo digital. Visando regular como o

“Fonte: https://abre.ai/hnLV. Acesso em: 20 de setembro de 2023.

® Entende-se AJAX (AsynchronousJavaScript e XML) como “uma pratica de programacdo da
combinacdo de HTML, CSS, JavaScript, o DOM, e o XMLHttpRequestobject para a construcdo de
paginas web mais complexas.” Disponivel em: https://abre.ai/hnME.
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conteudo é pesquisado e exibido pelo usuario, o termo web 3.0 foi cunhado em 2006
pelo jornalista JhonMarkoff e ficou mais popularizada como a “web semantica”.
Porém, também foi vista como a “Web transcendente” ou “Web das coisas”
(Rudman; Bruwer, 2016). Considera-se que as criacdes estavam sendo expostas de
forma mais inteligente, semantica, mas que continuou pouco objetiva (Hiremath;
Kenchakkanavar, 2016). A Web 3.0, ou Web3, explorou a descentralizacdo e
tecnologias como blockchain® e machinelearning’. Maquinas passaram a aprimorar a
eficiéncia em tarefas manuais anteriores. Nesse cenario, os algoritmos de
recomendacao e automacao de servigos tornaram-se comuns.

E importante lembrar que,

[a] evolugdo tecnoldgica com a Web 3.0 vé que o processo de busca e
recuperacdo dos recursos informacionais devem ser facilitados com
ferramentas tecnoldgicas e uma melhor representagdo da informacao,
construindo uma rede de conhecimentos interligados ao mesmo tempo em
gue respeita o tipo de usuario ou comunidade presente em cada ambiente.
As tecnologias contribuiram para modificar a vida social, de modo que os
ambientes digitais em que ha interagdo de usuarios permite que esses
acessem, manipulem e transformem a informag&o, criando um mundo
proprio e um campo de reflexdo, uma vez que é composto de empresas
privadas, 6rgdo publicos, cidaddos comuns e comunidades cientifica e
académica. (Paletta; Pelissaro, 2016).

A préxima jornada da internet foi a Web 4.0, sinbnimo de evolu¢do e com
énfase em politicas de privacidade, controle do usuario sobre seus dados e maior
interacdo entre pessoas em plataformas digitais, alinhando-se com as necessidades
da internauta moderna (Curvelo, 2022). Desse modo, momento trata-se de uma web
mais inteligente que utiliza recursos da inteligéncia artificial que, de acordo com o
Seth Godin, sera como um gigantesco sistema operacional inteligente e dinamico
que ir4 suportar as interagcdes dos individuos, utilizando os dados disponiveis,
instantaneos ou histdricos, para propor ou suportar a tomada de deciséo.

Desta forma, vivenciamos a

instantaneidade experimentada pelas novas tecnologias que cada
vez ganham mais popularidade com a consolidacdo da web 4.0,
ubiqua e pervasiva, as quais permitem a comunicagdo em tempo real

°E um mecanismo de banco de dados avancado que permite o compartilhamento transparente de
informacdes na rede de uma empresa.

" Esse é um conceito associado a inteligéncia artificial, razdo pela qual é cada vez mais destacado
pela midia. Traduzido como aprendizado de maquina ou aprendizagem de maquina.
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por audio e video, por exemplo, contribui para que os envolvidos,
mesmo que ndo estejam fisicamente na presenca um do outro,
trabalhem em cooperacédo para juntos manterem uma coordenac¢ao a
fim de sustentar a acdo em desenvolvimento, 0 que os aproxima de
uma relacédo em copresenca. (Kramer,2020, p.73).

De fato, compreendemos que a internetpode ser entendida, atualmente, como
a rede das redes, como afirmou Yanaze (2022). A sua evolucdo tem impactado
diretamente nas estratégias de marketing e comunicacdo, isso a partir da
‘onipresenca’ e ‘onipoténcia’ das redes sociais digitais na sociedade. Facilitada pela
mobilidade dos dispositivos moveis, o publico faz uso diariamente — varias vezes por

dia — dessas redes para trabalhar, conversar e se entreter.

2.1 NOVOS PARADIGMAS DAS MIDIAS

De acordo com Ferreira e Espanha (2019), o surgimento do mercado de livros
ocorreu com a aplicacdo das tecnologias de impresséo e reproducédo de textos no
século XV. Duzentos anos depois, 0s jornais sairam da circular, transmitindo noticias
e decisbes do comércio. Posteriormente, podemos destacar o cinema em que se
popularizou com filmes mudos acompanhados por trilhas sonoras orquestradas,
enquanto a musica gravada se difundiu rapidamente com a invencao do fonograma
e do disco.

A partir de 1930, a radio passou por um processo de massificacéo,
contratando artistas e transmitindo programas de auditério, radionovelas e
humoristicos. Trinta anos mais tarde, a televisdo tornou-se o meio de comunicagao
mais abrangente em termos de escopo, tempo de dedicacdo e popularidade
(Ferreira; Espanha, 2019).

Batista (2017) aborda as novas midias sociais sob a perspectiva de seu
potencial como fonte de dados para pesquisas de opinido publica e andlises de
comportamento nas redes sociais. O autor destaca a diversidade de métodos de
coleta de dados, que variam desde técnicas rudimentares, como copiar e colar, até
abordagens mais automatizadas, como o uso de Interfaces de Programacao de
Aplicativos (APIs), que facilitam o acesso a dados por meio de linguagens de

programacao.
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No entanto, Batista (2017) aponta também que a instabilidade nas regras de
acesso por meio de APIs pode representar um desafio para os pesquisadores,
limitando a capacidade de coleta de dados ao longo do tempo. Uma vez coletado os
dados das midias sociais, 0 autor destaca que a metodologia de analise mais
comum envolve a andlise de textos e imagens de mensagens individuais. Ele
menciona o uso de técnicas e softwares, como NVivo® e Iramuteq®, que selecionam
analises qualitativas e quantitativas de linguagem natural, permitindo a visualizacéao
de dados de forma exploratoria e inferencial. No entanto, o autor alerta que essas
técnicas devem ser usadas com cautela, devido & sua capacidade limitada de
identificar sutilezas na linguagem e nas imagens (Batista, 2017).

Porém, as novas midias se destacam pela digitalizacdo, o que permite que os
conteudos simbdlicos sejam restritos a cédigos binarios e compartilhados de varias
formas. Eles também promovem a convergéncia de diferentes formatos de midia,
como literatura, jornalismo, programas de TV, cinema, programas de radio e trilhas
sonoras.

A internet, como uma nova forma de midia, ultrapassa os limites das midias
tradicionais, permitindo conversas mdltiplas, recepcao, intersecao e redistribuicdo
simultanea de conteddo, comunicacdo internacional e contato instantaneo. Ela d&a
maior autonomia aos receptores, que podem escolher o que, quando e como
consumir conteudos digitais (Ferreira; Espanha, 2019).

Essa mudanca de paradigma coloca a énfase no receptor, que se torna um
membro de uma rede auto-escolhida, capaz de selecionar, consultar e interagir com
outros membros. As novas midias também desafiam as fronteiras tradicionais de
formatos e géneros de midia, permitindo a hibridizacdo e a fragmentacdo de

conteudos e audiéncias.
2.2 AS REDES SOCIAIS DIGITAIS E O MARKETING DE CONTEUDO
Linhares (2019)destaca a importancia das redes sociais e das redes de

informacédo e comunicacdo na sociedade contemporanea, onde a cooperagcao e a

reciprocidade desempenham papéis fundamentais. No entanto, ele ressalta que é

®E um software que suporta métodos qualitativos e variados de pesquisa.
®Um software gratuito para analise de dados textuais.
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um equivoco pensar que tudo funciona perfeitamente nesse ambiente, com
igualdade de acesso a informagdo e conhecimento. A visdo de uma sociedade
globalizada e universal, onde todos tenham acesso igualitario a informacéo, é uma
utopia que nado leva em consideracdo as desigualdades, limitacdes e interesses
envolvidos.

O autor aponta que a economia da informacgdo desempenha um papel crucial
nas redes digitais, onde a flexibilidade no fluxo da informac&o pode ser tanto uma
forca democréatica quanto uma ferramenta de dominagcdo pelo capital. Linhares
(2019) ainda destaca a importancia de compreender as contradicbes e
ambivaléncias nas tecnologias digitais, reconhecendo que o conhecimento pode ser
tao libertador quanto aprisionado pela l6gica do mercado.

Ademais, Linhares (2019) enfatiza que €& essencial considerar o0s
determinantes socioeconémicos por trds das tecnologias digitais, em vez de definir a
elas um poder determinante na sociedade. A visdao da "aldeia global" e da
instantaneidade na comunicacdo globalizada pode ocultar as desigualdades e a
concentracdo de poder, alimentando a tirania do dinheiro e da informacéo. O autor
argumenta que a verdadeira coletividade e globalizagdo devem levar em conta as
necessidades da maioria da populagédo e buscar um modelo de globalizacdo mais
humano e igualitario.

Entretanto, apensar dessas questdes abordadas pelo autor, temos a presenca
ubiqua das redes sociais no cotidiano das pessoas como algo ‘naturalizado’. Tal
fato, tem afetado diretamente as estratégias de marketing das marcas, sejam elas
de pequeno ou grande portes, 0 que nos leva a discusséo sobre contetudo produzido
na internet.

Nessa perspectiva, podemos definir conteido como “tudo o que vocé vé, ouve
ou lé na internet” (Morais, 2022, p. 69). Essa constatacdo nos leva a firmacao de que
a internet ndo (sobre)vive sem essa importante estratégia: conteido. Lembremos da

fala do pesquisador Filipe Morais, que diz:

Existem diversas formas de se trabalhar conteldo, e a cada dia que
passa temos mais e mais formas; cada época tem uma nova forma
gue ganha forga entre os consumidores, em que as marcas precisam
sair correndo para se adaptar e ndo perder o momento, afinal, esse
momento é passageiro. (Morais, 2022, p. 69).
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Esse momento epocal, pois, € a internet e o que ela pode oferecer, em termos
de conteldo, tanto paras as marcas quanto para o publico-sociedade. As midias
tradicionais fizeram grandes sucessos em suas respectivas décadas, entretanto,

hoje,

[flica dificil, convenhamos, bater de frente em preferéncia com
Facebook, YouTube, WhatsApp, Linkedln, Twitter e Instagram na
preferéncia das pessoas que, ao acessar seu smartphone, prefere
esses a outros canais. E aquilo com que estamos acostumados, € o
gue 0 nosso cérebro nos mostra ser confiavel e seguro, entédo
consumimos o conteudo ali, pois esta mais proximo do nosso dia a
dia. (Morais, 2022, p. 69).

Portanto, a partir do entendimento acima, percebe-se 0 qudo importante as
redes sociais tém sido na tarefa da distribuicdo de conteudo. E, segundo Rafael Rez
(2017), a estratégia que temos a disposicdo e que seja capaz de alimentar as
demais estratégias de marketing digital, € a estratégia de marketing de conteudo.
Como autor afirma, “do nada alguém chega num conteddo que foi produzido h& dois
ou trés anos, por meio das buscas e gosta do que foi escrito. A mensagem continua
pertinente, relevante e interessante” (Rez, 2017).

O que o autor quer nos apresentar € que o conteudo pode ser algo importante
para a propria histéria da marca, para fortalecer a sua imagem perante o publico, em
qualquer que seja o ambiente, pois sabemos que o marketing de conteddo nédo se
restringe ao digital. Entretanto, tem sido a internetuma grande aposta para
disseminacdo, em grande volume, de contetdo. O contetudo agrega valor, e, por
isso, as marcam procuram, a partir dos modos disponiveis,aquelesque elas
acreditam serem os melhores para se comunicarem com o publico, a exemplo do

uso de influenciadores digitais.

3 OS INFLUENCIADORES DIGITAIS NO PALCO DA COMUNICACAO POS-
MASSIVA

Os influenciadores digitais desempenham um papel significativo na
comunicacdo de massa na era contemporanea. Por meio de plataformas digitais,

como redes sociais e blogs, esses individuos conquistaram muitos seguidores,
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tornando-se figuras de destaque na divulgacéo de informacdes, produtos, servigos e
tendéncias.

Eles tém o poder de influenciar as opinides e decisfes de suas audiéncias,
moldando preferéncias de consumo, estilos de vida e até mesmo posicionamentos
politicos. A comunicagdo de massa foi profundamente transformada pela ascenséo
dos influenciadores, que muitas vezes oferecem conteddo mais personalizado e
auténtico em comparacdo com 0s meios de comunicacao tradicionais.

No entanto, esta influéncia também levanta questdes éticas e de
transparéncia, a medida que a linha entre conteido promocional e editorial muitas
vezes se torna ténue. Os influenciadores digitais tém, assim, impactado de maneira
significativa a paisagem da comunicacdo de massa, desafiando modelos
estabelecidos e reinventando a forma como as mensagens sao transmitidas e

recebidas.

3.1 O SURGIMENTO DOS INFLUENCIADORES DIGITAIS

A figura que hoje em dia conhecemos como influenciadores digitais, surgiu
com a evolugdo de algumas personalidades da internet, a partir do ano de 2014,
através das chamadas blogueiras, especialmente as blogueiras de moda, pessoas
que se apresentavam ao publico por meio de sites ou canais no YouTube.
Juntamente com as blogueiras de moda, havia também os gamers, pessoas, em sua
maioria homens, que divulgavam videos de gravacfes dos seus jogos também na
plataforma doYoutube, na sua grande maioria (Karhawi,2017, p.02)

Ha4 muito tempo, essas personalidades modificam comportamentos,
acompanhando a constante evolucdo das redes, ou seja, eles modificam sua forma
de interagir com o publico, sendo inicialmente mais comuns encontra-los em portais
como YouTube, Facebook e Instagram, mas também utilizando outros canais da
internet, como aplicativos de conversagcdo e qualquer outro meio que propague
informacgoes.

Através da comunicacdo realizada via internet, atualmente €& possivel
propagar a informacdo em uma velocidade incalculavel, de modo que uma vez

lancada na internet seja quase impossivel reverter os danos causados, inclusive na
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propagacdo de uma informacdo de marketing, voltada para a venda de um produto
ou servicgo (Silva;Tessarolo, 2016, p.4).

Segundo Gasparatto, Freitas e Efing (2019, p.9),

[0] Brasil, segundo o Relatério TIC Domicilios 2016, possui 107,9
milhdes de usuarios de internet, sendo que 93% dos usuarios utilizam
o celular para acessar a web. O relatério também expde que 89% dos
usuarios utilizam a internet para o envio de mensagens instantaneas
e 78% para o0 uso de redes sociais.

Diante do fragmento acima, é notério que a internet é algo acessivel para
grande parte da populacdo brasileira, inclusive de forma facil, via celular, o que
possibilita ainda mais a interacdo entre as pessoas.

Ainda de acordo com os autores acima citados, a internet trouxe uma
modificacdo cultural por meio das redes sociais, onde pessoas se seguem por se
conectarem a um pensamento ou gosto em comum com vistas a trocar informagfes
e experiéncias. Vale salientar que “redes sociais” sempre existiram, fossem através
de grupos ou circulos sociais frequentados por pessoas especificas. No entanto, a
internet também modificou esse meio social.

Nesse diapaséo, Schinaider e Barbosa (2018, p.3) compreendem que a
persona do influenciador digital (DI) se desenvolveu através do crescimento das
redes sociais, espaco em que algumas pessoas utilizam o meio de comunicagao
como uma forma de trabalho e em alguns casos, bastante lucrativa. Sendo assim, a
rede passa de um mero meio de comunicacao e troca de informacao para um labor,
com cronograma especifico e realizagcdo de contratos com outras pessoas e
empresas em troca de divulgagao.

Sobre essa forma de trabalho praticada pelos digitais influencers (DIS) e seu

poder de marketing e divulgacéo, Barbosa considera que:

Os influenciadores digitais podem se tornarem um dos meios mais
eficazes de chegar até o publico-alvo e poder direciona-lo até a
compra desejada pela marca. Ainda, os influenciadores digitais
fazem todo o seu trabalho pelas midias sociais, contemplando o
contrato com a marca, a divulgacdo e a venda através das midias
sociais, gerando supostamente valor econdmico para a empresa

(Barbosa, 2019, p.3).
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O crescimento dessas atividades de rede e seu poder de influenciar as
pessoas podem se justificar por dois grandes fatores: primeiramente pelo
crescimento da prépria internet, que ganha usuarios a cada dia, sendo uma fonte de
pesquisa, inclusive sobre produtos e servicos; e, em segundo lugar, pelo aumento
de negocios digitais/online, intensificados pela pandemia da Covid 19,momento que
exige alternativas para o comércio e contratacdes e que utiliza como principal meio
de oferta, apresentacdo e comercializacdo de bens e servigos, sendo o DI um elo

entre o individuo em quarentena e o mundo externo (Barbosa, 2019).

3.2 INFLUENCIADORES DIGITAIS COMO PORTA-VOZES DAS MARCAS

De acordo com Ribeiro (2023), o advento das novas tecnologias trouxe um
novo tipo de consumidor, aquele orientado pela velocidade e pela amplitude das
informacdes disponiveis na internet. Com essa revolucdo digital, as opcdes de
compra se diversificaram enormemente, com inumeras lojas, marcas e modalidades
de compra a disposi¢cdo do novo consumidor.

Nesse cendrio, os consumidores ndo sofrem mais com a antiga assimetria de
informacBes entre vendedores e compradores, uma vez que a internet oferece
acesso a uma ampla variedade de produtos, informacdes avancadas, comparacdes
e analises de especialistas e clientes.

O processo de decisdo de compra passa por varias etapas, desde o
reconhecimento de uma necessidade ou desejo até a avaliacdo das alternativas, a
decisdo de compra e o comportamento pés-compra. Essas etapas sao influenciadas
por fatores internos e externos, além de variar de acordo com o produto ou servigo
em questao(Ribeiro, 2023).

Entretanto, os influenciadores digitais tém sido uma das principais estratégias
do marketing digital das empresas. Enquanto porta-voz, os ID sdo usados pelas
marcas como marketing de influéncia, “uma estratégia de marketing relativamente
nova e tem sido utilizada por empresas de todos o0s portes e segmentos para
influenciar positivamente a percepcdo do seu publico-alvo” (Almeida, 2022, p.
105).Cabe ressaltar que,
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[h]& décadas os profissionais de marketing, relacdes publicas,
publicidade e outros agentes envolvidos no ecossistema da
comunicacdo mercadologica tém utilizado de uma tatica bem
conhecida, que é o uso do marketing direto para se relacionar com
pessoas influentes, celebridades nacionais e regionais, socialites ou
apenas profissionais com algum destaque no seu segmento de
atuagdo, com o intuito de incentiva-las a endossar determinada
empresa ou marca, por meio de algum tipo de compensacéo objetiva
ou subjetiva. (Almeida, 2022, p. 105).

Ou seja, percebe-se que a procura por “celebridades” ndo é uma tatica nova
por parte das empresas para endossarem a sua comunicagdo com o publico, mas, é
evidente, que o contexto do mundo digital, com o surgimento dos ID, essa tatica
toma propor¢des maiores.Pois,

[gJuando comparamos o interesse sobre marketing direto com
influenciador digital [...], € possivel perceber, ao longo dos anos,
como o interesse sobre marketing direto sofre uma diminuicdo brusca
e, de forma oposta, nota-se busca crescente vertiginosa para este
novo modo de influenciar os consumidores no ambiente digital, por
meio do(a) influenciador(a) digital.(Almeida, 2022, p. 105).

Portanto, esse mercado de influenciadores também pode ser entendido como
uma forma de marketing em midias sociais que envolve recomendacdes e colocacao
de produtos por influenciadores que possuem certo nivel de experiéncia ou
influéncia social na area. Além deste conceito, o especialista em marketing digital
Erich Casagrande descreve o marketing de influenciadores como a versao digital da
influéncia de pares fora da internet(Almeida, 2022),porque faz parte do ser humano
levar em consideracdo o que amigos e familiares pensam e dizem ao fazer uma
compra.

Estamos falando de um sujeito que é flexivel, pois os influenciadores podem
alterar rapidamente sua publicidade e conteudo, dando a esse aspecto da
publicidade uma vantagem competitiva. Em um mundo de tendéncias em rapida
evolucdo, os influenciadores digitais permitem que as marcas apresentem uma

imagem de marca que corresponda as tendéncias atuais.
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3.3 CLASSIFICAGCAO DOS INFLUENCIADORES

Mariana Piza(2016, p. 4) afirma que, “um individuo torna-se influenciador
guando consegue manter uma audiéncia cativa por um periodo constante, ou seja,
quando as variaveis, alcance, relevancia e ressonancia articulam-se entre si”. Desse
modo, para pensar um influenciador digital € necessario refletir sobre um sujeito que
investe em um contelddo assertivo, contemporaneo e que busca fidelizar seus
seguidores. Ademais, influenciadores digitais sdo sujeitos que usam das suas redes
sociais para propagar, vender e influenciar pessoas a seguirem o que esta sendo
recomendado.

Citando John C. Maxwell (1998), Teixeira (2018, p. 5) afirma que “a lideranca
nao tem a ver com titulos, posicao ou hierarquia, trata-se de uma vida influenciando
a outra”. Outrossim, nesta narrativa a figura do padre influenciador —a exemplo do
padre FabricioTiméteo que trataremos adiante — é ligada ao seu poder de
persuasao, nas redes sociais, com videos motivacionais e oracionais.

Por conseguinte, na piramide dos influenciadores, os influenciadores séo
classificados de acordo com a quantidade de seguidores que possuem em pelo
menos em uma rede social. Apesar da quantidade de seguidores, no mundo digital
ndo ha interferéncias sobre o engajamento, tendo em vista que o alcance vem, além

de outros fatores, da constancia dos contetdos produzidos pelo influencer.

Figura 1 — Piramide dos Influenciadores.

Os influenciadores sao classificados numa piramide de acordo com a quantidade de
seguidores que possuem em pelo menos uma rede social:

Fonte:kuak.com®®

1% Disponivel em: https:/abre.ai/hn4p.Acesso em: 28 de abril de 2023.



https://abre.ai/hn4p

22

Neste contexto, considerando o alcance midiatico da rede sociallnstagram do
padre Fabricio Timoteo e suas estratégias de marketing religioso que aproximam os
fieis/seguidores com a religiosidade, pode-se averiguar que ele executa acodes
similares aos digitais de influéncia que se enquadram enquanto macros

influenciadores, como veremos mais adiante.

4 MARKETING DE INFLUENCIA E RELIGIOSO

O conceito de “marketing religioso” refere-se ao uso de taticas de marketing
no ambito da religido. O objetivo é atrair novos seguidores, divulgar a mensagem de
uma determinada fé e ampliar a presenca de instituicdes religiosas. Numerosos
estudiosos se aprofundaram neste assunto, analisando as semelhancas e, também,
as diferencas entre os métodos habituais de marketing e as abordagens
empregadas pelas organizagdes religiosas.

Por exemplo, Mara Einstein (2007)escreveu sobre a relacdo entre religido e
consumo. Ela examina como as igrejas e organizacfes religiosas estdo usando
estratégias de marketing para se destacar em um ambiente altamente competitivo,
muitas vezes adotando abordagens semelhantes as empresas comerciais. Outro
autor trata sobre o tema é David Bruce (2002), que escreveu sobre a
comercializacao da religido. Ele discute como a religido esta se tornando mais um
produto a ser consumido e como as igrejas estdo usando estratégias de marketing
para competir por membros em uma sociedade cada vez mais secular.

Ademais, omarketing religioso tem a importancia de estimular a fé e, além
disso, agregar valores na vida das pessoas. Neste ponto de vista, a igreja carrega
um valor de importancia para os leigos religiosos, os quais utilizam da espiritualidade
para professar suas crencas. Neste caso, o marketing tem como funcéo principal
conquistar e manter clientes (Kotler, 1999; 2000).

Na obra de Kater Filho (1994), intitulada “O marketing aplicado a Igreja
Catdlica”, na qual considera o tedrico Philip Kotler como o “papa do marketing”,
discute que o marketing desempenha a funcdo de atividade humana dirigida para a
satisfacdo das necessidades e dos desejos através dos processos de trocas. Dito de
outro modo, o marketing religioso funciona como uma ferramenta de conectividade

entre os sacerdotes e os fiéis/seguidores e redes sociais.
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Outra perspectiva teoria, mas que dialoga com o tema aqui apresentado, é a
visdo de Lima (2007). Para ela, omarketing religioso parte do pressuposto de que,
atualmente, a propaganda € indispensavel a qualquer movimento com pretensdes
de expanséo, partindo do principio de que as igrejas sdo movimentos religiosos hum
contexto de globalizacdo, empregando a propaganda e o marketing religioso para
expandir suas atividades.

Admite-se dizer que a relacdo entre marketing religioso e influenciador digital
reflete as mudancas nas estratégias de comunicacdo adotadas por organizacdes
religiosas para alcancar e engajar seu publico-alvo.

Pormos apontar algumas maneiras pelas quais o marketing religioso e 0s
influenciadores digitais podem estar interligados. Primeiramente, pelo Alcance e
Engajamento. Ou seja, influenciadores digitais tém uma grande presenca online e
uma base de seguidores engajada. As organizacdes religiosas podem colaborar com
influenciadores para alcancar publicos que podem nédo ser atingidos por meios
tradicionais. Os influenciadores digitais podem promover eventos religiosos,
compartilhar mensagens espirituais ou testemunhos, atingindo assim uma audiéncia
mais ampla.

AHumanizacdo da Religido € algo que se equipara na mensagem do ID e do
marketing religioso. Com isso, queremos dizer que os influenciadores digitais muitas
vezes compartilham suas experiéncias pessoais e autenticidade, o que pode
humanizar a mensagem religiosa. Isso é especialmente relevante em um mundo
digital onde as pessoas buscam conexfes genuinas. Influenciadores podem
compartilhar suas jornadas espirituais, tornando a religido mais acessivel e tangivel
para seus seguidores.

OConteudo Personalizado € outra relagdo de aproximacdo entre o marketing
religioso e o ID. Influenciadores digitais sdo especialistas em criar conteudo
personalizado para seu publico. Ao colaborar com influenciadores, as organizacdes
religiosas podem aproveitar essa habilidade para adaptar suas mensagens aos
interesses e necessidades especificos de diferentes grupos demograficos.

A Utilizacdo de Plataformas Sociais € ponto em comum discussao, pois
muitos influenciadores digitais operam em plataformas sociais populares, como

Instagram, YouTube e TikTok. Ao aproveitar essas plataformas, as organizacdes
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religiosas podem alcancar publicos mais jovens e se adaptar as preferéncias de
consumo de midia dessas geragoes.

Outro ponto importante nessa aproximagao entre DI e o marketing religiosos,
é a Credibilidade e Confianca. Influenciadores digitais muitas vezes constroem uma
relacdo de confianga com seus seguidores. Quando eles compartilham mensagens
religiosas, isso pode ser percebido como mais auténtico e confiavel do que a
publicidade tradicional. A credibilidade do influenciador pode se estender a
mensagem religiosa que estdo promovendo.

A Promocado de Eventos Religiosos € outro ponto a ser observado.
Influenciadores podem ser utilizados para promover eventos religiosos,
conferéncias, palestras ou até mesmo campanhas de arrecadacdo de fundos. Sua
capacidade de mobilizar seguidores pode ser valiosa para aumentar a participacao
em atividades religiosas.

Por fim, mas ndo menos importante, temos os Desafios Eticos. No entanto, é
importante considerar os desafios éticos associados a essa colaboracdo. O
equilibrio entre a autenticidade do influenciador e a integridade da mensagem
religiosa € crucial para evitar a percep¢ao de exploracao comercial da fé. A relagédo
entre marketing religioso e influenciador digital destaca a adaptacdo continua das
estratégias de comunicacdo religiosa as mudancas nas preferéncias e
comportamentos da sociedade, especialmente em um ambiente digital em constante
evolucéo.

Portanto, percebe-se, hoje, que o marketing religioso anda quase que
concomitantemente ao lado dos influenciadores digitais. Dito de outro modo, as
figuras religiosas témganhado, a cada dia, mais espaco no meio digital por meio de
seus conteudos destinados ao publico, a exemplo do padre Fabricio Timéteo, como

analisaremos aqui.

4.1 A CONSTRUCAO DO PADRE FABRICIO TIMOTEO COMO INFLUENCIADOR
DIGITAL

Padre Fabricio Dias Timoteo, natural da cidade do sol, Patos (PB). Nasceu
dia 21 de junho de 1980. Filho de Maria llma Pereira Dias e Claudio Timoteo de

Arruda. Ha 14 anos vive em missédo, evangelizando por onde passa desde o dia da



25

sua Ordenacdo Presbiteral, em 09 de janeiro de 2009.Ja passou por Varias
Pardquias, a exemplo das cidades de Catingueira, SGo Mamede e atualmente é
Paroco da Pardquia Nossa Senhora da Conceicédo — Taperoa-PB, Diocese de Patos.

Ele é apresentador do Programa “Igreja em Miss&ao”, que vai ao ar todas as
sextas-feiras, as 08h da manh&, em cadeia com vérias radios da Paraiba e do
Pernambuco. Chegou a participar de um Programa na TV Evangelizar, do Padre
Reginaldo Manzotti, em Curitiba e € bem atuante do mundo digital, ferramenta
utilizada para evangelizacao.

Padre Fabricio Timéteo também ficou conhecido como o “Padre das
multiddes”, ou como algumas midias o citam como o “Frei Damido 2.0”, essa
nomeacao se da por carregar uma multiddo de fiéis por onde passa, a exemplo da
sua ultima Missa com Oracfes por Cura e Libertacdo, celebrada na cidade de
Taperoa- PB (2023), com um alcance de mais de 100 mil fiéis em praca publica.

O seu grande destaque esta na maneira como levar a “Palavra, Corpo e
Sangue de Cristo” ao publico. Ademais,se destaca ainda como um Sacerdote que
realiza momentos oracionais, Terco da Superacdo e participa das festividades de
aniversérios das cidades.

No periodo de outubro a novembro, ele visita todas as Capelas da Zona
Rural, em Peregrinagdo com a Imagem de Nossa Senhora da Concei¢cdo, em
preparacdo a sua Festa, que acontece em Taperod, de 28 de novembroa 08 de
dezembro. Sua vida, conforme ele mesmo designa, é dedicada ao proximo. Como
forma de difundir a mensagem biblica para um publico maior, tem feito uso das

redes sociais para potenciar a sua evangelizacdo, principalmente do Instagram.
4.2 ANALISANDO O PERFIL DO INSTAGRAM DO PADRE FABRICIO TIMOTEO
O Instagram foi criado por Kevin Systrom e Mike Krieger, e teve

seulancamento em outubro de 2010.0utro fato € que segundo o relatério da We Are

Social e da Hootsuite®® (agéncias demarketing digital especializadas em midias

“https://globoplay.globo.com/v/11899616/

“Hootsuite e We are social” sdo duas agéncias de marketing digital especializadas em midias
sociaiscom atuagdo no mundo inteiro. Elas realizam um dos relatérios mais respeitados do marketing
digital!” (https://blog.pareto.io/publico-digital-hootsuite-we-are-social/)



https://globoplay.globo.com/v/11899616/
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sociais com atuacdo no mundo inteiro) o Instagramse tornou a 32 rede social mais
usadano Brasil.

Aqui,faremos uma andlise das métricas do Instagramoficial do Padre Fabricio
Timéteo (@padrefabriciooficial)'®, atual Paroco da Paréquia Nossa Senhora da
Conceicdo em Taperod — PB. Essa analise do perfil do influenciador religioso sera
feita a partir dos dados disponibilizados pela prépria plataforma digital em um
periodo de 90 dias, entre 15 de agosto a 12 de outubro de 2023.

Atualmente o perfil conta com 175.604 mil seguidores (ver fig. 2) e possui
engajamento diario 100% orgéanico, sem patrocinados ou publicagdes monetizadas,
visto que o Padre Fabricio jA possui grande visibilidade através de suas missas de
Orac0Oes por Cura e Libertacdo e usa suas redes sociais para propagar sua fé, assim
fazendo com que alcance um numero alto de compartilhamentos e visualizagdes
principalmente nas ferramentas de livese reelsatravés de seus seguidores que

partilham histdrias e testemunhos.

Figura 2 — Perfil do padre Fabricio Timéteo.

padrefabriciooficial v ¢

2.067 175 mil 626
Publicagdes Seguidores Seguindo

Fabricio Timoéteo

Paroco da Pardquia Nossa Senhora da Conceigao,
Taperoa - PB

Diretor Geral da Radio Espinharas de Patos

Ver tradugao

(27 youtube.com/@PadreFabricioOficial

Painel profissional

as alcangads 0 tmu

Fonte: Instagram.

' https://www.instagram.com/padrefabriciooficial/
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Falar engajamento orgéanico significa dizer que o perfil @padrefabriciooficial
ndo precisou investir dinheiro em trdfego online pago para publicizar os seus

conteudos. Segundo Leandro Almeida,

Podemos entender o trafego online pago como o fluxo de clientes
potenciais até um canal digital qualquer, sendo resultado de vérias
acOes estratégicas, taticas e operacionais no campo da comunicacao
digital. Estas acdes sdo desenvolvidas por equipes multidisciplinares,
sendo principalmente compostas por profissionais das areas de
marketing, publicidade, design e tecnologia da informacé&o. (Almeida,
2022, p. 193).

Ou seja, os seguidores, visualizagdes, curtidas e engajamento que o padre
Fabricio Timéteo tem, até hoje, em sua rede social Instagram, é resultado de um
processo organico, natural, que partiu inicialmente do publico. O conteudo criado e
compartilhado no perfil do padre, tem incentivo o publico a interagir de modo
espontaneo.

Quando analisado o conteudo e engajamento del5 de agosto a 12 de
novembro de 2023, dados fornecidos pela propria plataforma do Instagram,
podemos observar 1.831.155 (um milhdo, oitocentos e trinta e um e cento e
cinquenta e cinco) alcances™ e 15.203.795 (quinze milhdes, duzentos e trés mil e
setecentos e noventa e cinco) de impressdes®™ em seu perfil, sendo maior publico
através do reels e ndo seguidores, totalizando 1,8 milhdes através da ferramenta;
através de publicacdes 156 mil pessoas; através de videos 137 mil; videos ao vivo
107 mil e; 80,4 mil atraves de stories. NUmeros muito relevantes considerando sua

natureza sercem por cento organico.

“Alcance significa quantas pessoas visualizaram a sua publicacao.
15Impress()es, ele pode ser contado mais de uma vez.
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Figura 3 —Alcance e tipo de contetdo do @padrefabriciooficial.

< Alcance Tipo de contetdo
Ultimos 90 dias v 15 ago - 12 nov Todos  Seguidores Néo seguidores
Reels
1,8
1 831 1 55 T milhdes
Publi o
Contas alcangadas e 156 mil
Videos
(1] 137 mil
S 1,7 milhdes Vid
H 1 ideos ao vivo
127 mil ."‘\;IC seguidores L 107 mil
Seguidores ® -
Stories
80,4
- mil
Impressdes 15.203.794 : "

+221%

Fonte: Instagram.

Como podemos observar abaixo (ver fig. 4 e 6), o conteudo que esse perfil
mais alcanca pessoas é usando a ferramenta de reels'®, e o niimero mais alto que
indentificamos nos ultimos 3 meses foi meio milhdo de alcances (585 mil). Esse
mesmo conteddo possui 1082 horas de reproducdo por seus espectadores e

664.679 visualizagdes.

Figura 4 —Contetdo com maior alcance nos ultimos 3 meses.

Retengdo de publico

Alcance ®

\ 585.963

010 ‘ 74.312 511.651
e .
Perdoar é perder a dor! O Perdao liberta, oxigena,...

Interagdes do reel ® 65.287
Curtidas 53.347 _
> A 4 Q 4 n Compartilhamentos 7.847 —
664679 53347 335 7847 3758 I — Reprodugdes 664.679
Comentérios 335 Tempo de visualizagdo 1082h19min35s
Tempo médio de visualizagéo 5s

Visdo geral ®
Monetizagdo ®

Contas alcangadas 585.963
Presentes

Interagdes do reel 65.287 Nao esta Adicionar detalhes de

monetizando pagamento

Fonte: Instagram.

' O contetido com maior alcance e engajamento nos ultimos 3 meses pode ser acessado por esse
link: https://www.instagram.com/reel/CxVIWRWANMM/?igshid=Y|V|NjZKNmFjNg==




29

Ao analizarmos o alcance (ver fig. 5) do conteudo-perfil @padrefabriciooficial
em termos geograficos, percebe-se que seu publico de maior alcance esta
centralizado no Brasil, tendo maior presenca no Estado da Paraiba, onde realiza a
maioria de suas acdes de fé atualmente. Os municipios com maior alcance sao:
Patos, com 6,3% do publico,;Jodo Pessoa, com 4,9%;Campina Grande, com 3,6% e;

Séo Paulo, atigindo 1,6%.

Figura 5 — Publico alcancado pelo perfil @padrefabriciooficial.

Publico alcangado ©®

Principais cidades

Patos
= 6,3%
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Fonte: Instagram.

Em relacdo ao engajamento, no periodo de tempo estudo (ver fig. 6),
podemos notar que das 22.225 mil contas com engajamento, 140 mil ndo sao
seguidores e 81,4 mil sdo seguidores, além do aumento de 10,2% no engajamento
dos segudiores dos ultimos meses. Ainda liderando o raking, mais uma vez a
ferramenta reels lidera com 220 mil endajamentos no contetdo principal, 36.5 em

videos, 36,5 em publicacdes, 24,8 em videos ao vivo e 7,938 em stories.
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Figura 6 —Engajamento no perfil @padrefabriciooficial.
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Fonte: Instagram.

Além dos nameros altos em alcance e engajamento, conseguimos analisar e
idetificar um alto numero em interacbes (ver fig. 7) com curtidas, comentarios,
salvamentos e compartilhamentos. Totalizando mais de um milh&o de interagdes,

sendo em sua maioria de curtidas.

Figura 7 — Numeros por tipo de interagées no perfil @padrefabriciooficial.

Ultimos 90 dias v 15 ago - 12 nov

Interagdes com o contetido ® Ver tudo

1.584.206
+7%
Interagées com reels 1.133.474
+10,8%
Curtidas 935.615
Comentérios 59.675

Salvamentos 16.610

Compartilhamentos 121.674

Fonte: Instagram.

Os videos ao vivo feitos pelo perfil @padrefabriciooficial lideram um alto nimero de
interacdes, totalizando 211.880 comentarios em suas lives (ver fig. 8). Sua principal
live realizada no dia 31 de Outubro (ver fig. 9) possui 10.559 comentarios e mais de

11 mil contas alcancadas com duracao de 2 horas, 51 minutos e 39 segundos.
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Figura 8 —InteragBes em videos ao vivo no perfil @padrefabriciooficial.

Interagdes com videos ao vivo 211.880
x 17 mai - 14 ago +8,1%
Comentarios 211.880
Principais videos ao vivo 3

Com base em comentarios

31 out 17 out

Fonte: Instagram.

Figura 9 —Live com maior interacao no perfil @padrefabriciooficial.

TERGO DA SUPERAGAO
31 de outubro - Duragao de 2:51:39
Q 4
10559 0
Alcance ®
Contas alcangadas 11.238

Numero maximo de espectadores simultaneos  1.925

Fonte: Instagram.

Percebe-se, até aqui, que o Instagram oferece uma variedade de formatos
para interagir com sua audiéncia, incluindo stories, videos, publicacdes no feed e
reels. E, pelo nimeros analisados até aqui (ver fig. 11), o perfil do padre Fabricio
Timo6teo tem demonstrado saber fazer uso das multiplas opcdes de comunicacao

disponiveis nessa plataforma digital.
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No Instagram € possivel utilizar algumas estratégias especifcias para cada
formato desejado. Por exemplo, nos stories o sujeito (ou marca) pode trabalhar com
enquetes e perguntas. Nesse caso, 0 uso destickers de enquetes e perguntas para
incentivar a participacdo. Isso cria um dialogo direto com sua audiéncia. Ainda nesse
formato, é possivel compatilhar conteudo exclusivo e temporario para incentivar as
pessoas a acompanhar sua conta regularmente. Esse conteldo pode ser
temporario, criando um senso de urgéncia.

Outro ponto explorado pelo perfil do padre, ainda nos stories, sao as
transmissfes ao vivo. Esse tipo de contelddo serve para interagir em tempo real com
seus seguidores. Isso € uma Otima maneira de responder a perguntas, realizar
sessOes de perguntas e respostas e compartilhar momentos auténticos.

O IGTV (Instagram TV) € outro elemento que o perfil aqui analisado faz uso
constantemente. Ele € utilizado para compartilhar videos mais longos e detalhados.
Essa é uma Otima opc¢do para tutoriais, entrevistas e outros conteddos mais
extensos. No caso aqui analisado, o padre utilizada para trazer ao publico (estudos)
sermdes ou mensagens biblicas.

A publicacéo no feedé uma estratégia que se apoia em legendas (ver fig. 10)
engajadoras, e podemos observar muitas delas nos conteidos postados no perfil
@padrefabriciooficial.Seja por meio de perguntas, contando uma histéria ou
incentivando os seguidores com mensagens positivas, junto com a imagem, esse
conteudo fortalece o compartilhamento organico, gerando mais engajamento e
visualizacéo para o perfil. Outro fator atrelado ao sucesso, é o uso de fotos com alta
qualidade postadas no feede o uso de hashtags relevantes nas legendas para

aumentar a visibilidade das suas publicacoes.
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Figura 10— Publicacéo no feed do perfil @padrefabriciooficial.

@ padrefabriciooficial

@ padrefabriciooficial TERCO DA SUPERACAO: Momento de
Acolhimento, Gracas, Conversdo! TERCO DA SUPERACAO:
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'.‘a Curtido por alex_randes e outras 4.319 pessoas
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Fonte: Instagram.’

Esse conjunto de acdes estratégicasque ajudam a fidelizar os seguidores,
nesse caso os‘fiéis’ou potenciais fiéis’, para o perfil em questdo. Somada a essas

estratégias, temos o uso de reelsque

[s]ao videos curtos que vocé pode criar com facilidade e assistir no
Instagram. Eles sdo uma forma divertida de se conectar com sua
comunidade por meio de videos interessantes que inspiram qualquer
pessoa a participar. E a melhor maneira para os criadores de
contetdo encontrarem uma comunidade profundamente engajada e
alinhada com os interesses deles. (Instagram, 2023)."

Portanto, o padre Fabricio Timoteo, ao fazer uso do reels, incorpora essa
estratégia para aumentar a sua presenca no Instagram, pois cria uma interacdo mais
significativa com sua audiéncia, construindo uma comunidade engajada e
promovendo sua marca (Influenciador Digital Fabricio Timéteo) de maneira eficaz.

Logo abaixo, podemos observar respectivamente o aumento de interacdes de
acordo com a ferramenta e a estratégia usada em cada conteudo. Sempre criado de
maneira organica, pensando em atingir o publico final e ndo somente “postar por

postar’. Observamos que a finalidade principal de todos os conteddos € atingir o

' Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cyf -8pArgw/
18 Disponivel em: https://about.instagram.com/pt-br/features/reels



https://www.instagram.com/p/Cyf_-8pArqW/
https://about.instagram.com/pt-br/features/reels
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publico através da “fé e da espiritualidade”, como afirmou o padre em entrevista

concebida para esta pesquisa.

Figura 11 —Intera¢gBes em stories, videos publicacdes e reels.
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Fonte: Instagram.
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Em relagcdo aos seguidores, podemos notar um aumento constante deles no

perfil, sendo em sua maioria da cidade de Patos (ver fig. 12). No Ultimos meses,

houve um aumento consideravel no més de agosto mais precisamente no dia 27 do

mesmo més, logo apds a acdo de “Oragbes de Cura e Libertagao” realizada no dia

anterior.

Atualmente, o perfil possui 175,624 seguidores e aumento de 23,2% nos

altimos 90 dias(ver fig. 12). A cada 8.300 seguidores, aproximamente 1.150 deixam

de seguir. Considerando um ganho de 33.107 seguidores nos ultimos meses.
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Em relacdo ao género do publico, percebe-se que a maioriasdo mulheres. Em
relagdo a idade, se destacam as mulheres com faixa etaria entre 35 a 44 anos,

enquanto publico masculino a faixa etaria fica de 25 a 34 anos (ver fig. 13).

Figura 12 —Aumento do numero de seguidores e principais localizacdes.
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Fonte: Instagram.

Figura 13 —Género e faixa etaria dos seguidores.
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Fonte: Instagram.
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4.3 ENTREVISTA COM O INFLUENCIADOR PADRE FABRICIO TIMOTEO

Para ajudar na compreensdoda construcdo do influenciador digital padre
Fabricio Timoteo, realizamos uma entrevistasemiestruturadano dia 18 de novembro
de 2023 na cidade de Taperoa (PB). A entrevista contou com a elaboracdo de
questdes que acreditamos serem pertinentes a pesquisa.

De inicio, perguntamos ao padre Fabricio sobre qual teria sido 0 momento
emque ele pensou adentrar no mundo digital. De prontiddo, ele afirmou que tinha
uma certa aversdo a esse universo digital. Por isso, ele diz que: “No inicio do meu
ministério sacerdotal, sempre pensei que poderia haver uma incongruéncia, uma
incompatibilidade entre o jeito de ser sacerdote e o mundo digital, 0 mundo virtual,
entre o ministério especifico do sacerdote e esse mundo digital” (Timéteo, 2023).

Entretanto, levando em consideracdo 0s comentarios dos fiéis (sua
audiéncia), além do processo de conscientizacdo que ele alcancou em relacdo ao

mundo digital, ele afirma que esse meio (internet) pode

[s]er uma ferramenta poderosa para se fazer o bem. Muita gente
conversando conosco, muita gente nos conscientizando do valor
edificante, do valor construtivo, propositivo do mundo digital.De uma
forma gradativa e paulatina eu fui tomando essa consciéncia, de fato,
da importancia que o mundo digital tem, quando vocé o canaliza, o
instrumentaliza para o bem.Entdo eu diria que ndo é o momento
especifico que a gente toma essa consciéncia, mas que foi algo
gradual, ndo é algo estanque, mas algo processual que nés fomos
tomando a consciéncia da relevancia que o mundo digital tem para
um mundo como todo, esse mundo plural e globalizado, mas de uma
forma bem especifica para os valores cristdos, para os valores
evangélicos para a promocao do bem social, do bem comum, néo foi
um momento estanque, mas foi algo processual esse meu trabalho
de consciéncia sobre a importancia desse mundo digital.(Timoteo,
2023).

A partir dessa conscientizacdo e significativa presencado mundo digital na
sociedade, o padre Fabricio comecou a utilizar as midias digitais como mais uma
ferramentapossivel a evangelizacdo. Ele argumenta que comecou a utilizar as
midias digitais, a exemplo do Instagram, como forma evangelizadora a partir de um
estimulo da PASCOM (Pastoral da Comunicagdo), na sua segunda paroquia
(Paréquia nossa senhora da conceicdo — S&o Mamede) e, depois isso, foi
potencializado pela PASCOM na sua terceira paroquia,em Taperoa.
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Na entrevista, ele argumenta que foram os jovens da PASCOM da Pastoral
da Comunicag¢do que o influenciaram, de forma positiva, a fazer uso das midias
digitais para potencializar a sua mensagem de evangelizacdo. Esse processo foi
otimizado no periodo da Pandemia de Covid no ano de 2020, momento em que as
pessoas precisaram ficar em isolamento social. Isso o fez perceber como as redes
sociais possuem um papel importante no processo de evangelizacdo. E nesse

contexto que ele diz:

E a gente vai tomando consciéncia que a ferramenta mais viavel e
mais poderosa por meio da qual a gente anuncia o evangelho a
todas as criaturas e sobre os telhados nos novos aredpagos da
existéncia humana, sem sombra de duvidas, é a midia.S&o os
meios de comunicagdo social de massa e as redes sociais.Entdo
tudo isso também € um processo. Mas eu agradeco de forma bem
direta, aos jovens da pascom e, também, o processo impactante
doloroso e traumatico da pandemia para a gente tomar consciéncia
de que “emister” é dever de todos nés usarmos as midias como
forma de evangelizagéo, e hoje é uma condi¢c&o “sinequanom”, sem
a qual a evangelizacdo nao é tdo abrangente, tdo ampla como deve
ser se nos nao tivermos usando de uma forma muito fecunda as
midias como forma de evangelizacdo. (Timoteo, 2023).

Ao afirmar que o mundo digital, de inicio, parecia algo estranho, o padre
Fabricio Timéteo também alegou que ndo consegue distinguir as diferencas entre as
redes sociais, como o Twitter, YouTube e Instagram. No entanto, ele foi observando
que o Instagramtinha “uma penetracdo muito grande nas pessoas que fazem uso
continuo e assiduo das redes sociais” (Timoéteo, 2023), e que o Instagram chegava
no publico que era do seu total interesse chegar:opublico jovem.Conforme ele

argumenta:

[e]ssepublicoestd atento as novas tecnologias, aos avangos
cibernéticos, telematicos, aos avancos da informatica, entdo a gente
percebeu que o Instagram estava respondendo melhor as demandas
e aos anseios desse publico, entre as aspas “viciados”, mais
interessado nas redes sociais. Ai eu fui entendendo numa linguagem
coloquial a pegada dessa especifica rede social Instagram, que
poderia se coadunar muito bem com meu interesse de chegar nessa
classe, até uma classe mais distante, mais indiferente aos meus
religiosos, aos meus espirituais e até mais cética, mais racional e
usando uma linguagem teolégica, mas como ovelhas meio que
desgarradas. Entdo o Instagram respondeu muito bem ao meu
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desejo de lancar as redes em aguas mais profundas. (Timoteo,
2023).

A exposicdo midiatica do padre Fabricio Timéteo no Instagram e em outras
redes, com o alcance dos seus conteudos de cunho evangelizador, o proporcionou a
participacdo em um programa & nivel nacional, como o episodio 103" doSantoFlow

Podcast. Quando questionado sobre tal fato, ele disse o seguinte:

Eu digo que houve uma semiose entre nosso trabalho de
evangelizacdo. E aquele momento especifico da participacdo do
SantoFlow, eu digo que eles se interessaram em nos convidar a
partir da reverberacdo, da ressonancia do nosso trabalho e nés nos
interessamos de participar do episédio Santo Flow porque a gente
sabe da seriedade, da credibilidade, da responsabilidade e do
alcance que esse podcast tem. Entdo houve um intercambio de
gracas, de beneficios, de bens tudo em prol do reino de Deus, em
prol da evangelizagdo, em prol de tornar o0 nome de Jesus mais
amado, mais conhecido, mais adorado e mais vivenciado por todos.
Pra mim, foi uma grande honra ter participado do SantoFlow, e é
impressionante o alcance daquele podcast especificamente dos
cortes que eles fazem, e ai os cortes que eles jogam no Instagram,
onde cheguei em varios lugares do pais em Sao Paulo, no
Maranhdo, no Rio Grande do Norte, no Ceara, muitas pessoas
fizeram questdo de dizer que tinham presenciado, tinha assistido,
gue tinham nos conhecido através do podcast Santo Flow, através
dos cortes que eles colocaram nos Instagram da vida, entdo é
impressionante como muitas pessoas fizeram questao de atestar que
assistiram e nos acompanharam |4 no podcast. Entdo foi
engrandecedor para nosso ministério, engrandecedor para 0 Nosso
trabalho e evangelizacdo via midias sociais e pelo que também
passaram, os cortes que fizeram conosco, também tiveram uma
ressonancia muito grande, tiveram também um alcance
extraordinario, até bem acima da média de muitas participacdes, la
no mesmo podcast.Portanto, foi engrandecedor para ndés e nesse
intercambio todos nds crescemos, todos nés amadurecemos em
graca e sabedoria diante de Deus e diante dos homens. (Timoteo,
2023).

Por fim, ap6s o didlogo acima, perguntamos ao padreFabricio Timéteocomo
foi a sua construgcado enquanto influenciador religioso. Ele afirmou que, assim como
vimos que a sua comunicacdo € organica nas redes sociais, foi também a
construcdo de sua imagem nas redes sociais, natural e espontanea. Segundo as

suas palavras:

9 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=GOmLUj64mm4
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A vida é uma construcdo, a vida € um processo evolutivo natural,
entdo a gente vai sempre amadurecendo, a gente vai sempre
crescendo, mas eu diria que essa construcao foi algo bem natural e
espontanea.A necessidade vem em cada texto nés pensamos em um
contexto, para cada necessidade nGs pensamos em uma resposta,
para cada indagacao a gente precisa de uma nova elucidacao.Entédo
eu diria que é algo que vai surgindo a partir chdo da realidade, nédo é
algo artificial, ndo € algo pré-estabelecido, pré-formulado, ndo € algo
mecéanico, nem muito menos superficial nos seus propdsitos mais
essenciais.Entdo foi algo que foi surgindo naturalmente a partir das
necessidades, a partir das circunstancias, a partir dos
esclarecimentos, a partir conscientizagbes, a partir das tantas
exigéncias das pessoas, dos fiéis, a partir também dos nossos
anseios de chegarmos em lugares mais longinquos, nos reconditos,
como diz o Papa Francisco, nas periferias existenciais. Entédo tudo
isso, é um grande conglomerado de fatores e, ao mesmo tempo, é
um grande amalgama de situagbes e tudo isso foi conduzindo ao
surgimento dessa pessoa Padre Fabricio como influenciador
digital.Foi algo que surgiu por todos esses fatores, necessidades,
anseios, desejos, sonhos, cobrangas, circunstancias,
esclarecimentos, conscientizagbes, mas foi surgindo como muita
naturalidade, muita espontaneidade. Eéassim que a gente procura
levar 0 nosso processo de evangelizagdo, sempre com um menos
possivel de mascaras, de artificios, de mecanicismos, com menos
possivel de artificialidades para que tudo seja muito natural e que as
pessoas se sintam parte desse processo, Se vejam nesse processo,
encontrem 0 ego e seus anseios mais intimos, mais intrinsecos
nesse processo e as pessoas acima de tudo encontrem empatia, e
nessa empatia hajam uma sinergia e nessa sinergia haja um
processo de evangelizagdo transformando e curando, salvando e
libertando vidas. (Timéteo, 2023).

Por fim, percebe-se que, tanto na entrevista quanto como nos numeros e
dados da rede social Instagram, o padre Fabricio Timéteo conseguiu (e continua em
ascensdo) na rede social por meio de uma comunicacdo organica. E interessante
observar o seu crescimento na rede social Instagram, especialmente ao utilizar uma
abordagem de comunicacdo organica. Como vimos, a comunicagdo organica
geralmente se refere ao crescimento natural e auténtico, sem depender fortemente

de estratégias pagas, anuncios ou promogdes.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante do exposto, o0 estudo apresenta-se como relevante para a

compreensao da forma como é fomentada a religiosidade, através do marketing



40

religioso difundindo nas redes sociais por influenciadores digitais. Sendo essa
tematica de interesse do autor que conta com o intuito de corroborar a discusséo
desse assunto na area académica de pesquisa.

A importancia desta tematica se da pela escassez de producdo no contexto
local, ou ndo abordar diretamente o influenciador religioso ao quantitativo de
pesquisas divulgadas sobre o uso das redes sociais como ferramenta de
colaboracdo da Igreja Catdlica no processo de divulgacao, servindo esta pesquisa
como colaboracdo para area, ou futuras investigacbes de fendmenos voltados a
tematica.

No contexto das redes sociais, a comunicagéo organica muitas vezes envolve
a criacdo de conteudo relevante, auténtico e envolvente que ressoa com a
audiéncia. Parece que o Padre Fabricio TimoOteo conseguiu estabelecer uma
conexdo genuina com seus seguidores, seja através de mensagens inspiradoras,
eventos, ou outros tipos de conteddo que despertem interesse e engajamento.

O Instagram, sendo uma plataforma visual, favorece o compartilhamento de
fotos e videos, e a capacidade do Padre Fabricio Timéteo de utilizar esses
elementos de maneira eficaz pode ter contribuido significativamente para o seu
sucesso na plataforma. A autenticidade na comunicacdo é muitas vezes valorizada
pelos usudrios das redes sociais, e parece que 0 padre conseguiu transmitir sua
mensagem de uma forma que ressoa com sua audiéncia.

Além disso, o termo “continua em ascensao” sugere que 0 padre esta
ativamente mantendo e cultivando sua presenca na rede social, possivelmente
adaptando sua estratégia de acordo com as mudancas no comportamento dos
seguidores e nas tendéncias da plataforma. Isso € crucial para o sucesso continuo
nas redes sociais, onde a consisténcia e a relevancia sdo fundamentais.No geral,
esta pesquisa destaca o caso do Padre Fabricio Timéteo, enquanto influenciador
digital,sobre a importancia da autenticidade e da comunicagdo significativa para

construir e manter uma presenca bem-sucedida nas redes sociais.
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