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RESUMO

O presente trabalho refere-se a campanha publicitaria produzida para o Hospital e
Maternidade Doutor Antonio Luiz Coutinho, localizado na cidade de Pocinhos,
Paraiba. Tendo em vista a extrema necessidade que o 6rgdo obtinha, por ndo ter
uma identidade visual atraente e ndo possuir uma pagina propria em midia social,
buscou-se desenvolver uma maneira que o publico se sentisse mais confortavel e
interessado em saber as questfes da Instituicdo — problema que foi sanado a partir
da criacdo da identidade visual, que trouxe elementos criativos com pretensédo de
humanizar a marca. Ademais, a criacdo de uma pagina no Instagram, tornou o
publico mais proximo e informado a respeito da reforma e trabalho realizado no
Hospital, trazendo, ainda, interatividade. Através do briefing, pudemos colher
informagdes relevantes que nos mostraram as maiores dificuldades do cliente, nos
direcionando para o planejamento da campanha publicitaria. A partir disso,
desenvolvemos ndo so o logotipo, mas toda a identidade visual, aplicando em varios
materiais que a Instituicdo podera usar, além da pagina no Instagram, producao
audiovisual, desenvolvimento de layout para site, roteiro para influenciador,
postagens estaticas e audiovisuais, spot, outdoor e folder. O fato de o Hospital estar
passando por uma ampla reforma e ampliagdo nos trouxe insights para que
pudéssemos fazer a campanha voltada para a reforma estrutural e visual.

Palavras-chave: Campanha Publicitaria. Hospital e Maternidade Doutor Anténio
Luiz Coutinho. Estratégias de Comunicacao. Comunicacédo Visual e Audiovisual.

ABSTRACT

The present work refers to the advertising campaign produced for the Hospital and
Maternity Hospital Doutor Antdnio Luiz Coutinho, located in the city of Pocinhos,
Paraiba. Considering the extreme need that the organization had, for not having an
attractive visual identity and not having its own page on social media, it was sought to
develop a way that the public would feel more comfortable and interested in knowing
the issues of the institution - a problem that was solved from the creation of visual

1 Concluinte do curso de Comunicacdo Social — habilitacdo em Publicidade e Propaganda da
Faculdade CESREI.

2 Concluinte do curso de Comunicacdo Social — habilitagido em Publicidade e Propaganda da
Faculdade CESREI.

3 Concluinte do curso de Comunicacdo Social — habilitagdo em Publicidade e Propaganda da
Faculdade CESREI.

4 Orientador. Professor Doutor da CESREI Faculdade.



identity, which brought creative elements with the intention of humanizing the brand.
Moreover, the creation of a page on Instagram, made the public closer and more
informed about the reform and work done in the hospital, bringing interactivity.
Through the briefing, we were able to gather relevant information that showed us the
biggest difficulties of the client, directing us to the planning of the advertising
campaign. From this, we developed not only the logo, but the entire visual identity,
applying it to various materials that the institution can use, in addition to the
Instagram page, audiovisual production, layout development for the site, script for
influencer, static and audiovisual posts, spot, billboard and folder. The fact that the
hospital is undergoing a major renovation and expansion brought us insights so we
could make the campaign focused on structural and visual reform.

Keywords: Advertising Campaign. Hospital e Maternidade Doutor Antonio Luiz
Coutinho. Communication Strategies. Visual and Audiovisual Communication.



INTRODUCAO

O presente trabalho tem o objetivo de apresentar a campanha publicitaria
produzida para o Hospital e Maternidade Doutor Antonio Luiz Coutinho, da cidade de
Pocinhos-PB. Para alcancar tal objetivo, nos aprofundamos sobre campanha
publicitaria institucional, ressaltando a importancia prética e tedrica, tendo em vista a
necessidade de influenciar a opinido publica, fazendo com que o0s usuarios se sintam
mais confortaveis e bem recepcionados, a partir da identidade visual que foi
construida para a Instituicdo.

Entende-se por identidade visual® um conjunto sistematizado de elementos
graficos que identificam visualmente uma empresa, uma instituicdo, um produto ou
um evento, personalizando-os, tais como um logotipo, um simbolo grafico, uma
tipografia (RIBEIRO, 1987). Em outras palavras, identidade visual é o conjunto visual
projetado para representar graficamente uma instituicdo. Por tais motivos, o primeiro
passo foi a constru¢do do manual de identidade visual para o Hospital e Maternidade
Doutor Antonio Luiz Coutinho.

E importante frisar, também, que, além da identidade visual construida para
uma melhor apresentacdo do Hospital, os objetivos especificos da campanha em
guestdo, também foi a execucdo de um plano estratégico para as midias sociais,
com criacdo de conteudos estaticos e audiovisuais, producdo de um spot para ser
veiculado em radios, carro de som e midias sociais, midia exterior (outdoor), midia
grafica (folder), roteiro para um influenciador local, desenvolvimento de um VT e
producao do layout para site.

Vale ressaltar que a campanha publicitaria institucional tem a finalidade de
propagar ideias, tendo em vista que busca influenciar a opinido publica, usando as
técnicas de persuasao, que esta claramente ligada a publicidade. Ademais, quando
se trata de uma instituicdo publica, a qual ndo se tem fins lucrativos, a campanha
atua com o objetivo de fazer com que o usuario se sinta mais bem recepcionado.

Segundo Moderno, (2000) a publicidade na sua dimensao informativa pode

influenciar o consumidor através do conhecimento e aprendizagem, enquanto na sua

® Strunck (2001, p. 67) nos informa que “dos seus primérdios até nossos dias, a identidade visual
percorreu um longo caminho. A venda de produtos e servigos se desenvolveu muito nos dltimos 25
anos. Hoje, se uma empresa ndo tem uma boa imagem, ndo causa uma boa impressao a primeira vista,
isso ira certamente refletir em sua receita”.
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dimensdo persuasiva acelera essa influéncia através de diferentes mecanismos
(visual, verbal, etc).

Na definicao de Abilio da Fonseca, a comunicacao institucional é “um
conjunto de procedimentos destinados a difundir informagfes de interesse publico
sobre as filosofias, as politicas, as praticas e os objetivos das organizacdes, de
modo a tornar compreensiveis essas propostas” (FONSECA apud KUNSCH, 2003,
p. 164). A campanha institucional ndo visa a venda do produto diretamente, e sim
construir uma imagem positiva e consequentemente conseguir uma melhor conexao
com o usuario da Instituicao.

A Unidade Hospitalar em questdo estava necessitada de uma campanha
publicitaria, tendo em vista que em toda a sua histéria, ou seja, 50 anos, ndo havia
uma campanha publicitaria feita com veeméncia e que tivesse atendido as
verdadeiras necessidades — construir uma identidade visual atraente para atender
melhor o publico, fazendo um trabalho voltado principalmente para o Instagram, a
fim de transmitir para 0s usuarios 0s servicos existentes no Hospital.

O Hospital esta passando por uma reforma, onde estdo sendo construidos um
bloco cirtrgico com trés salas de cirurgia, trés consultérios médicos, enfermaria
masculina, feminina e pediatrica, sala de observacdo (area verde), sala de
observacéo (area vermelha), sala de emergéncia, sala de raio x, sala de parto,
postos de enfermagem, central de material e esterilizacdo (CME), trés salas de
repouso médico, sala de repouso de enfermagem, sala da nutricionista, sala da
direcdo, recepcdo com sala de espera, necrotério, cozinha, refeitorio, arquivo,
almoxarifado, dispensa, rouparia, entre outros. Sendo assim, havia uma necessidade
de o hospital em questdo ter uma campanha publicitaria, para que 0S USUAarios
pudessem saber o que esta sendo construido.

Diante dos fatos supracitados, a campanha é baseada nas necessidades do
Hospital, enfatizando a sua reforma e ampliagcdo, além da criacdo da pagina no
Instagram, para divulgacéo justamente do que estava sendo feito e do que ainda
vird. Antes disso, as publicacbes do hospital eram feitas através das paginas da
Secretaria de Saude, da Prefeitura Municipal de Pocinhos e da Prefeita Eliane Moura
dos Santos Galdino, de forma esporéadica.

Para o desenvolvimento do relatério de campanha, um dos tipos de pesquisa

foi a descritiva, pois descrevemos as necessidades que o hospital obtinha, como a
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falta de uma identidade visual para que tivesse mais credibilidade, o
desenvolvimento de marketing, que era a precisao de uma pagina oficial em alguma
midia social, para que a Instituicdo pudesse informar e orientar os usuarios, o
desenvolvimento de um spot para alcancar um determinado publico alvo que era de
suma importancia, entre outras questdes que foram frisadas e descritas
anteriormente. Segundo Antbnio Carlos Gil (2008, p. 28), “as pesquisas deste tipo
tém como objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de determinada
populacdo ou fendmeno ou o estabelecimento de relagdes entre varidveis”. Nossa
pesquisa também teve carater exploratério. Ainda, segundo Gil (2008, p. 27), “as
pesquisas exploratdrias tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de problemas mais
precisos ou hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores”.

Neste contexto, para a realizacdo da campanha publicitaria utilizamos a
entrevista fechada. A realizacdo da entrevista foi motivada pelo fato de que o
hospital perdeu seus documentos em um incéndio. A coleta dessas informacdes era
fundamental para o desenvolvimento da sua identidade. Segundo Fontana e Frey
(1994 apud DUARTE, 2005, p.62), a entrevista € uma das mais comuns e poderosas
maneiras que utilizamos para tentar compreender nossa condicdo humana. Ela se
transformou em uma grande ferramenta de coleta de informacdes e contribuiu para
coletarmos os dados necessarios para o briefing.

A partir desse caminho metodoldgico, conseguimos estabelecer um panorama
histérico cultural do Hospital para a populacado local e da regido de Pocinhos. Ao
trazer a tona essas memorias foi exposto o quao importante a Instituicdo é para a
populacdo local e circunvizinha. Mas ndo bastava apenas relembrar disto, era
preciso que as pessoas tivessem acesso a tal conteudo, a fim de reconhecerem sua
relevancia, fato que ir4 se consolidar com a midiatizacdo da campanha publicitaria

em questao.

1. EXPLANACAO DO AMBIENTE E MERCADO DO CLIENTE

O Hospital e Maternidade Doutor Anténio Luiz Coutinho, esta localizado na

cidade de Pocinhos, interior do Estado da Paraiba, e € gerido pelo Poder Executivo
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Municipal — Prefeita Eliane Moura dos Santos Galdino. Segundo dados obtidos
através da direcdo da Instituicdo, colhidos em setembro de 2022, foram atendidas
trés mil e duzentas e cinquenta e nove pessoas. Ou seja, a media de atendimentos
gira em torno de trés mil e duzentos mensalmente. Estima-se que, apos o término da
reforma e ampliagdo, o nimero de atendimentos ira aumentar consideravelmente,
tendo em vista, principalmente, a pretensédo de se fazer partos e cirurgias eletivas —
fato que nédo ocorre nos dias atuais.

Atualmente, o Hospital e Maternidade de Pocinhos (HMP) realiza
procedimentos e atendimentos como pequenas cirurgias, suturas, retirada de
pontos, curativos, consultas médica e de enfermagem, emergéncias (que, em sua
grande maioria, sdo encaminhadas para Hospitais de maior porte), internacoes,
eletrocardiogramas, entre outros.

Vale ressaltar, ainda, que, em Pocinhos, nédo existe outro Hospital para
atender a populagéo. Além dos municipes de Pocinhos, o HMP atende cidad&os de
outros municipios, como Montadas, Puxinand, Areial, Campina Grande, mais
precisamente o Distrito de Sdo José da Mata, além de outros sitios pertencentes ao
municipio de Campina, entre outras cidades. Ou seja, € um hospital de referéncia
para a regiao.

A construcdo do Hospital e Maternidade Doutor Anténio Coutinho teve inicio
em 1967, na 22 gestdo do prefeito Padre Galvdo®. A obra foi uma promessa da
campanha de 1963, e que, surpreendentemente foi tocada ao mesmo tempo em que
se estava em andamento também a constru¢cao do mercado publico da cidade.

Em 1969 quando José Alves assumiu sua 32 gestdo, encontrou o Hospital ja
com as paredes erguidas, cabendo a ele, concluir todo o restante da obra, e comprar
todos 0s equipamentos necessarios para o seu funcionamento.

A inauguracdo do Hospital ocorreu no dia 12 de janeiro de 1973, poucos dias
antes de José Alves repassar o comando da prefeitura para o prefeito Clovis Chaves
da Costa.

Praticamente todos os equipamentos e material de expediente inicial foram
doados pela DIACONIA (uma organizacdo religiosa sediada no Recife, que

desenvolvia varios trabalhos de acao social). Depois da inauguragéo, coube a futura

6 Disponivel em: https://museuvirtual.pocinhos.net/hospital-municipal-dr-luiz-coutinho/. Acesso em:
15/05/2023.
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gestdo, comandada pelo prefeito eleito Clovis Chaves, colocar o Hospital e

Maternidade em funcionamento.

2. APRESENTACAO DO BRIEFING

Para o desenvolvimento da campanha, iniciamos com o briefing (ver Apéndice
1), feito diretamente com a Prefeita Eliane Moura dos Santos Galdino — principal
responsavel pela gestdo do Hospital. Desta forma, iniciamos uma série de
perguntas a gestora do municipio de Pocinhos-PB, anotando informacgdes
relevantes que seriam imprescindiveis para dar prosseguimento a campanha.

O briefing € um documento que reune todas as ideias que o cliente tem para a
realizacdo de determinado projeto, seja um site, uma campanha de marketing, uma
peca publicitaria, uma identidade visual, entre outros (BERTOMEU, 2011). De modo
geral, é possivel classificar o briefing como manual de instru¢des para que a equipe
se guie por ele. A partir do documento é possivel chegar a resultados satisfatorios,
ja que todas as informacdes sobre a solicitacéo terdo sido obtidas junto ao cliente.

No briefing foram colhidas informac6es como a histéria do Hospital,
procedimentos ofertados e média de pacientes atendidos mensalmente, o fato de a
Instituicdo estar passando por uma reforma, o que esta sendo construido, problema
do cliente, o que pretende transmitir para o publico, se havia algum meio de
comunicacao para se comunicar com 0S usuarios, logotipo e cores que seriam
usadas.

Diante das informacfes colhidas, anotamos o0s objetivos principais da
campanha publicitaria, salientando que precisariamos criar uma identidade visual
atraente, que pudesse atender seus anseios, sendo criado um novo logotipo,
preservando as cores do HMP. Ademais, a necessidade de executar um plano
estratégico para as midias sociais, criando, no minimo, trés contetdos estéaticos ou
video/gif, producédo de um spot, material para midia exterior (outdoor), midia grafica
(folder), criacdo de roteiro para um influenciador e desenvolvimento do layout para

site.
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3. MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Os trabalhos para criagdo do manual de identidade visual (ver Apéndice 2) se
iniciaram pela criacdo de um novo logotipo, que, segundo recomendacao do cliente,
precisaria ser mais atraente, ou seja, visualmente mais bonito, além da preservacao
das cores padrbes do Hospital (branca e verde).

A representacao gréafica é dada pelas ilustracdes da cruz (+), que representa
a saude, as linhas gréficas, representando o monitoramento, cuidado e um servico
humanizado e o coracdo mesclado com o estetoscOpio. Esta € a simbologia do
amor, atendimento humanizado e que, juntos com o estetoscépio, formam a ideia de
um braco materno. O HMP representa a sigla de “Hospital e Maternidade de
Pocinhos”. A fonte usada foi axiforma.

Vale salientar que, o manual de identidade visual, segundo Munhoz:

[...] tem o objetivo de apresentar as informagfes referentes a
instituicao, apresentar a marca,; registrar 0s principios e normatizar o
uso dos elementos graficos que constituem a identidade visual;
apresentar as aplicacbes da identidade visual nas pecas
desenvolvidas e conduzir o processo de producdo das pecas de
comunicacgdo visando a difusdo da marca. (MUNHOZ, 2009, p. 17).

Dito isso, a marca foi aplicada mostrando como ficara no envelopamento das
ambulancias, de carros pequenos, canecas/copos personalizados, cartdo de visita,
camisas (fardamento), bonés, toalhas, embalagem, canetas e receituario no papel
timbrado.

Apoés o desenvolvimento do logotipo e marca, além, é claro, da aplicacdo nos
materiais supracitados, foi mostrado ao cliente, que, prontamente aprovou todo o
trabalho do manual de identidade visual.

4. PLANEJAMENTO DA CAMPANHA PUBLICITARIA: ESTRATEGIAS E
CRONOGRAMAS DE VEICULACAO

Para o orientar a veiculagdo da campanha publicitaria do HMP, foram
arquitetadas tabelas de planejamento e cronogramas de tudo que sera veiculado.
Segue abaixo todas as tabelas com suas respectivas funcgoes.



15

Henrique
. . 16/05/2023 a ~
Pocinhos FM Spot Informativo 16/06/2023 Joctd
Rannay
Henrique
. 16/05/2023 a ~
Carro de Som Spot Informativo 16/06/2023 Joctd
Rannay
Impressa Folder Informativo 16/05/2023 2 H(jrc;rcl’gue
P 16/06/2023
Rannay
D(-fsen!\art. ' 16/05/2023 a Henrlqﬂue
comunicagao Visual Arte Informativo 16/06/2023 Jocta
“Outdoor” Rannay

Identidade
Visual

16/05/23

20H

Pocinhos-PB

Feed

Aprovado

Convite
para
Seguir a
pagina

19/05/23

12H

Pocinhos-PB

Feed

Aprovado

Informativo 22/05/23

12H

Pocinhos-PB

Feed

Aprovado

Dialogo
coma
Prefeita
Eliane

25/05/23

12H

Pocinhos-PB

@elianegal
dino1
@adrianoga
Idino1

Reels

Aprovado

Prosa como
Poeta Tiago
Monteiro

29/05/23

12H

Pocinhos-PB

@poetatiag
omonteiro

Reels

Aprovado
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CUSTOS DE MIDIA
MEIO VEICULO ESPECIFICAGOES VALOR
Veiculacao de 200
chamadas durante
. . um més, de 30" i
Radio Pocinhos FM Gaid) dlsrlauiee 500,00
de segunda a sexta
Veiculacao
segunda, quarta e R$
Carro de Som Wan'd.erley sexta durante um 480,00
Publicidade A
meés
Veiculacao de 2
Desenhart placas de outdoor R$
Outdoor Comunicacao Visual | na entrada da 2.000,00
cidade.
MATERIAL FORNECEDOR ESPECIFICACOES VALOR
Gravagao, producao RS
Audio Produtora de Audio | e edicdo de 1 Spot
. 100,00
de 30
Video Produtora de Gravagao, produgao R$
Video e edicao de video 2.500,00
Producao de 1000
Folders 15x21cm
papel cor 4x4,
papel cuché 90g, RS
Folder Grafica para distribuicao no
. 900,00
hospital e nas
principais ruas do
municipio de
Pocinhos.
A . Criacao do layout R$
AGEE = para o site e o site. 1.700,00
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5. MEMORIAL DESCRITIVO DAS PECAS DA CAMPANHA PUBLICITARIA

5.1 MiDIA ELETRONICA AUDIOVISUAL (VT)

O desenvolvimento do VT foi realizado com Tiago Monteiro (ver Apéndice 3),
poeta, secretario da pasta de cultura e esportes e influenciador da cidade de
Pocinhos, trazendo informacéo e descontracdo ao publico. A gravacéo foi realizada
em uma tarde, no local onde esta sendo realizada a reforma do Hospital, justamente
para criar curiosidade na populacao, acerca daquilo que esta por vir.

A nossa equipe escolheu Tiago para a gravacao por conta do seu vinculo e
conhecimento com o municipio de Pocinhos, estando fortemente atrelado a cultura,
bem como a poesia.

O audiovisual € um meio de comunicagdo em que ha a utilizacdo conjunta
de elementos visuais e sonoros, ou seja, que pode ser vista e ouvida a0 mesmo
tempo. Dentre as midias audiovisuais destacam-se a televisdo, cinema e videos

para a internet. Segundo Pérez (1978, p. 17),

O encanto caracteristico da imagem provém de seu imediatismo. O
imediatismo das imagens, como representacdo do mundo e dos
seres, € 0 que produz um choque direto na afetividade e
sensibilidade do consumidor de imagens. As imagens nos oferecem
informacgdes concretas, polimorfas e vivenciais (...). As imagens
chegam a dominar o homem em seu proprio inconsciente.
Impulsionado a todo 0 momento pelo imediatismo das imagens e dos
sons, o0 homem moderno se converteu num consumidor satisfeito
com o encanto da imagem. Essa forca das percepgbes e dos
choques afetivos tem uma poderosa influéncia que escapa ao
controle dos métodos tradicionais de aprendizagem.

Na campanha em questdo, optamos em produzir um VT para ser veiculado
nas redes sociais, especificamente no Instagram. Com um minuto e quarenta e dois
segundos, o VT traz informacdo e descontracdo em forma de prosa, com uma
linguagem coloquial, de forma matuta, para que o publico se prenda ao video,
conferindo todas as informacdes, como o inicio de cirurgias eletivas, realizacdo de
partos, lagueadura, ou, como dizem no popular, “ligagdo”, uma nova identidade
visual, além da pagina no Instagram, de uma forma que o publico crie expectativa

daquilo que estar por vir.


https://www.aicinema.com.br/curso/cinema-intensivo-de-ferias/
https://www.aicinema.com.br/curso/produc-o-de-videos-para-internet-intensivo-de-ferias/
https://www.aicinema.com.br/curso/produc-o-de-videos-para-internet-intensivo-de-ferias/
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5.2 MIDIA ELETRONICA AUDITIVA

A campanha conta com a produgcdo de um spot (ver Apéndice 4). Segundo
Silva (1999, p. 30), spot:

[...] s&o comerciais publicitarios veiculados no radio, que geralmente
transmitem mensagens especialmente elaboradas com a inten¢éo de
“vender” ideias, produtos, bens e servicos. O spot publicitario tem
como seu precursor na radiofonia as historietas que se criavam para
divulgar as mercadorias, mas a possibilidade de gravacdo do texto
locutado e a insercdo de trilhas e efeitos sonoros conferem
singularidade a este “tipo de anuncio” no qual o humor e a
eroticidade tem forte presenca.

Para o spot, criamos o script (ver Apéndice 4) — texto que foi narrado por um
locutor masculino — descrevendo que o HMP esta se tornando mais moderno, com a
criacdo de novos centros cirargicos, novas salas de parto e de uma estrutura que
permitira um atendimento humanizado e de qualidade. Por fim, pedimos ao publico
gue siga a pagina no Instagram, a fim de acompanhar a reforma e trabalho. Ao fundo
da narracdo ha um BG musical, com cadéncia moderada, que auxilia na fixacdo da
informacdo que esta sendo transmitida. O objetivo foi, mais uma vez, deixar o
publico curioso e convida-lo para acompanhar tudo pela pagina que foi criada no

Instagram.

5.3 MiDIA EXTERIOR (OUTDOOR, BUSDOOR, MOBILIARIO URBANO ETC)

A midia exterior, como o préprio nome indica, é a propaganda veiculada em
ambientes externos. Ela também é conhecida pelo termo em inglés "out of home", ou
seja, "fora de casa". Para a campanha do HMP optamos na construcdo de uma peca

publicitaria para o outdoor. Conforme Sabadin (1990, p. 83),

[...] outdoor é midia por natureza. Enquanto nos demais veiculos de
comunicacgdo, a propaganda € um suporte financeiro inserido em um
contexto editorial, no outdoor ela é tudo - razao de existéncia do
préprio meio. Uma emissora de radio ou TV, um jornal, uma revista
ou um cinema podem sobreviver sem publicidade. O outdoor nao; ele
€ a propria propaganda em si. E com uma caracteristica muito
particular: ele “mistura bem” com todos os demais veiculos
publicitarios, gerando sempre um mix de comunicacdo bastante
eficiente.
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7

Seu principal objetivo é transmitir informacfes ao publico em ambientes
externos, como ruas, avenidas, pracas e locais abertos. O outdoor foi desenvolvido
pensando no chamamento do publico para seguir a pagina do Instagram, com o
intuito de tornar a pégina ainda mais conhecida, tendo em vista que, por ser uma
midia exterior, atinge muitas pessoas que estdo em locomocdo. Utilizamos a paleta
de cores (branco e verde) para reforcar as cores da identidade visual do HMP, com
uso de algumas imagens da reforma, visando facilitar e comunicar ao publico que

estdo sendo realizadas as mudangas estruturais do hospital.

5.4 MiDIA GRAFICA (CARTAZ, FOLDER, PANFLETO ETC)

Paula e Carvalho( 2014, p. 984) afirmam que:

O folder é um impresso de pequeno porte, constituido de uma sé
folha de papel com uma ou mais dobras, e que apresenta contetdo
informativo ou publicitario. Analisando etimologicamente a palavra
folder, de origem inglesa, encontramos referéncias como “folheto
dobrado”; “o que dobra” ou ainda a derivagdo do verbo to fold, ou
seja, dobrar.

O folder (ver Apéndice 6) é outra peca que agrega a campanha publicitaria
realizada para o HMP. Desta forma, produzimos o folder com a primeira parte, ou
seja, as trés primeiras dobras, contendo um trecho da entrevista que foi realizada
com a Prefeita — falando sobre o que os pocinhenses e moradores das cidades
circunvizinhas podem esperar do HMP. Ademais, esta primeira parte contém uma
foto defronte da reforma e a marca com o @hospitaldepocinhos abaixo, que se
refere a pagina no Instagram. Na segunda parte do folder, ou seja, nas trés ultimas
dobras, esta o titulo “como tudo se iniciou”, que conta o inicio da construcdo, a
inauguracdo e os primeiros equipamentos do HMP. Além disso, ha trés fotos da
reforma e o titulo “o que esta sendo construido”, expondo as salas que estdo sendo

construidas no HMP”.
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4.5 MIDIA DIGITAL DE BASE (LAYOUT PARA SITE/HOTSITE/LANDINGPAGE)

Citando Jones e George (2008), Amorim afirma (2015, p. 1) que “Layout é a
técnica de administracdo de operacdes cujo objetivo € criar a interface homem-
maquina para aumentar a eficiéncia do sistema de producao”.

A partir desse entendimento, o site (ver Apéndice 7) foi idealizado para
mostrar um pouco da histéria do HMP — quando e por quem iniciou a construcao,
guem inaugurou, entre outras informacdes importantes. Ademais, foi colocada uma
aba com os servigcos e estrutura, mostrando o que estid sendo construido e aquilo
gue possuira apos a reforma da instituicdo. Por fim, tem a opg¢ao “contatos”, onde o
publico encontrara um convite para seguir o Instagram do HMP, a fim de
acompanhar a reforma e trabalho, além das op¢des de entrar em contato atraveés do

e-mail ou telefone, que também é WhatsApp.

4.6 PERFIL DE REDE SOCIAL

O ambiente das redes sociais online pode ser entendido como uma
organizacao virtual — facilitada pelo design —, que se organiza com intuito de agregar
perfis de sujeitos que possuem, além de afinidades, pensamentos e maneiras de
expressdo semelhantes e de interesse em comum. Sobre esse tema, Musso (2006,
p.34) define rede social como “uma das formas de representagdo dos
relacionamentos afetivos, interacdes profissionais dos seres humanos entre si ou
entre seus agrupamentos de interesses mutuos”.

A partir desse entendimento e da importancia de manter o HMP préximo ao
publico, foi criado a pagina do Instagram (ver Apéndice 8), com cronograma de
postagens — tendo sido feitas cinco publicacbes ao todo, com trés criacdes estaticas
e dois VT’s para reels. A primeira publicacdo foi um criativo estatico, mostrando ao
publico a nova identidade visual do HMP (ver Apéndice 8). Em seguida, foi postado
mais um criativo estatico, pedindo ao publico que siga a pagina para acompanhar a
reforma e trabalho do HMP (ver Apéndice 8). Encerrando as postagens estaticas,
publicamos um criativo que mostra alguns espac¢os importantes que estdo sendo
construidos (ver Apéndice 8).

Dando prosseguimento, divulgamos o primeiro VT (reels) (ver Apéndice 8),

gue foi realizado com a Prefeita Eliane Galdino, mostrando a sua expectativa para a
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conclusdo da obra, relatando a importancia da pagina no Instagram, deixando um
recado para o povo pocinhense e da regido, entre outras questdes. Por fim,
publicamos um VT (reels) gravado de forma descontraida e irreverente com o Poeta
Tiago Monteiro, no local da reforma da instituicdo (ver Apéndice 8). A prosa foi
escolhida para captar o momento, tendo em vista que queriamos algo dinamico, a

fim de atrair, divertir e informar a sociedade.

4.7 CRIACAO DE ROTEIRO/CONTEUDO PARA INFLUENCIADORES

Podemos definir o roteiro como um texto (ou documento) que descreve 0s
aspectos ligados a uma producédo audiovisual do inicio até o fim. Ele serve como um
norte para que todos os envolvidos saibam o que fazer antes, durante e depois de
uma producao.

Optamos pela criacdo de um roteiro (ver Apéndice 9) em forma de prosa com
um poeta local, a fim de transmitir irreveréncia para o publico. A forma descontraida
gera expectativa daquilo que esta sendo construido e o que acontecera no Hospital,
enfatizando questdes relevantes como um maquinario de dltima geracdo, as
criancas nascendo realmente na cidade — fato que ha muito tempo era esperado
pelos municipes, cirurgias eletivas, uma nova identidade visual e a pagina no

Instagram. Este momento foi gravado com Tiago Monteiro, que € secretario de

cultura e esportes, poeta e influenciador do municipio de Pocinhos-PB.



22

CONCLUSAO

Para desenvolvermos este trabalho, buscamos implantar o que nos foi
ensinado durante os quatro anos de curso — levando em conta todos os setores de
uma agéncia publicitéria, realizando um trabalho em equipe, de forma assertiva e
buscando conquistar o publico do HMP.

Apés coletarmos as informagdes iniciais, que foram adquiridas e repassadas
para o briefing, através de uma conversa com a Prefeita Eliane, projetamos o que
precisaria ser feito, a partir das maiores dificuldades do nosso cliente — tendo sido
constatado que, dentre os problemas, os soberanos eram a auséncia de uma
identidade visual que pudesse transmitir conforto e seguranca, e a necessidade de
criar uma pagina no Instagram, para que o publico se mantivesse informado a
respeito da reforma e trabalho do HMP.

Desta forma, iniciamos a campanha publicitaria criando o logotipo, que frisou
o0 amor e atendimento humanizado, preservando as cores branca e verde. Em
seguida, aplicamos a marca, com a sigla HMP, que representa Hospital e
Maternidade de Pocinhos, nos mais diversos tipos de materiais que nosso cliente
poderia utilizar.

E importante destacar o slogan que foi criado: “Hospital de Pocinhos,
construindo uma nova histéria”, reforcando o momento de revitalizacdo visual e
estrutural da Instituig&o.

Posteriormente, realizamos o trabalho das sete pecas publicitarias
necessarias para conclusdo da campanha, objetivando satisfazer o cliente e o
publico. E, apds o desenvolvimento de todo o material, ao mostrad-lo ao nosso
cliente, obtivemos um feedback bastante positivo. Outrossim, as postagens feitas na
pagina do Instagram foram muito elogiadas.

Com os fatos narrados acima — obtendo uma resposta positiva do cliente
(HMP) e publico, consideramos que a campanha publicitaria em questdo atendeu
aos anseios outrora citados, trazendo um resultado bastante satisfatorio. Ademais, é
importante ressaltar nosso contentamento pessoal, por termos contribuido
veementemente e de forma voluntaria, com uma InstituicAo que estava

extremamente necessitada de um trabalho desta proporcéo.
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BRIEFING DO CLIENTE

Atendimento:
Henriqgue Herminio de Albuquerque

Cliente: Hospital e Maternidade Doutor Luiz Anténio Coutinho, da cidade de
Pocinhos — PB.

Historia do Hospital: Comecou a ser construido em 1967, durante a gestdo do
Prefeito Padre Galvdo. Ja em 1969, o Prefeito José Alves concluiu a obra e
comprou 0s equipamentos necessarios para o seu funcionamento. A inauguracao
ocorreu no dia primeiro de Janeiro de 1973, poucos dias antes de José Alves
passar o comando da Prefeitura para o Prefeito Clovis Chaves da Costa.
Praticamente todos os equipamentos e material de expediente inicial, foram
doados pela DIACONIA (organizacdo religiosa sediada em Recife-PE, que
desenvolvia varios trabalhos de acéo social).

Procedimentos ofertados e média de pacientes que sao atendidos
mensalmente: Em torno de trés mil e duzentas pessoas sdo atendidas
mensalmente, tendo uma abrangéncia de varias cidades da regido, a exemplo de
Montadas, Areial, Puxinand e Campina Grande, mais precisamente o distrito de
Sao José da Mata. Entre os atendimentos da instituicdo, estdo casos de
emergéncia, observacdes, consultas, pequenas cirurgias, curativos, retiradas de
pontos, internagdes, entre outros.

Outras informacgfes relevantes: O Hospital esta passando por uma reforma,
onde serdo construidos um bloco cirirgico com trés salas de cirurgia, trés
consultérios, enfermaria feminina, masculina e pediatrica, sala de raio x, sala de
parto, entre outros.

Qual é o problema do cliente? A auséncia de uma identidade visual apropriada
e chamativa e o fato da instituicdo ndo ter uma pagina em alguma midia social
para divulgacéo da reforma e acdes séo os principais problemas existentes.

O que nés temos que fazer?

- Criar uma campanha publicitaria para o nosso cliente, objetivando a criacédo de
uma identidade visual atraente, que possa atender aos seus anseios.

- Executar um plano estratégico para a pagina do Instagram (criacdo de, no
minimo, trés conteldos estaticos ou video/gif).
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- Produzir um spot.

- Material para midia exterior (outdoor).

- Midia grafica (folder).

- Criar um roteiro/contetdo para influenciador.

- Midia Digital de Base: producéo de um layout para Site.

O que o cliente pretende transmitir para seu publico? Um local que transmita
humanizacgéo, através de uma identidade visual atraente, além de informacéo e
interatividade, que acontecera depois da criacao da pagina no Instagram.

Ha& algum meio de comunicacdo da instituicdo com seus usuarios? Nao.
Algumas coisas séo postadas através das midias sociais da Prefeitura Municipal

de Pocinhos, da Secretaria de Saude e da Prefeita Eliane Galdino.

Logotipo: O cliente quer a criagdo de um novo logotipo, que seja mais atraente,
ou seja, visualmente mais bonito.

Cores que serdo usadas: Branco e Verde.

Verba da Campanha: 8.180,00

Pocinhos, PB, dia 16 de margo de 2023.
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ROTEIRO E VT PUBLICITARIO

ROTEIRO PARA VT 102"

Cliente: Hospital e Maternidade de Peca: VT

Pocinhos (HMP)

Titulo: Prosa com o Poeta Tiago Duracao: 102"

Monteiro

Audio:
Trilha: Sa Grama - Roi Couro

Loc. (TIAGO Poeta):

Rapai, vamo trazer aqui uma
novidade arretada: o Hospital
de Pocin ta ficando do jeito
que o povo gosta — ampliacao,
sala nova, maquinario novo,
coisa de cinema, que vai servir
nao s0 a Pocin, mas toda
regiao. Bora simbora conhecer

|4 dento! Bora!

Rapai, e sabe aquele negoco
das mae de Pocin ter que ir
pra Campina Grande pra ter
menino? Cabou-se! Os fi de
Pocin vao nascer em Pocin -
i identidade
“natural de Pocin”. E além do
partu, vai ter também a ligagdo
né?! Que é a laqueadura. Oi,
cirurgia de vesicula, catarata,
hérnia, tudo vai ser feito aqui.
E, além disso, ainda vai ter

vai ter & na

emprego pro
emprego pa
enfermeiro,
enfermagem,

povo -

que sé a mulesta!

médico, pa
técnico de
auxiliar  de
servicos gerais.. E emprego

Video:

Inicia com a legenda “Um
dedin de prosa com o
Poeta Tiago Monteiro”,
com transicdo para a
imagem do Poeta Tiago
em frente ao Hospital.

Captar imagens do Poeta
Tiago Monteiro em frente
ao Hospital, se
comunicando com 0
publico em forma de
prosa, de maneira bem
humorada e com uma
linguagem bem matuta.

Captar imagens do Poeta
Tiago Monteiro na parte
interna  do Hospital -
saindo de uma sala para

outra, enquanto se
comunica com o publico
de maneira bem
humorada.

Captar imagens do Poeta
Tiago Monteiro sentado
em outra sala do Hospital,
mexendo no celular e se
comunicando com 0

Lettering:
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Rapai, eu tava olhando aqui —
a identidade visual ta toda
modernizada, viu?! Criada por
especialista. E, além disso, meu
fi, o Instagram aqui 6... Ja ta
bombando - uma coisa
muderna, arretada, responsiva
— 0 povo vai pudé acompanhar
tudo direitinho pelo
Instagram! O negoco arretado!

Pois é, pessoal. Entao, oi,
nesses dia esse Hospital aqui
vai ta bombando - zero

quilédmetro, funcionando pro
povo de Pocin e pa toda
regido. Cé pode acompanhar
la no Instagram 6 "Hospital de
Pocin”. Vai acompanhando la
o andamento da oba, vai saber
tudo direitin. Os caba tao com
a mulesta trabaiando e a gente
ta olhando. Vamo simbora!

publico de maneira bem
humorada.

Captar imagens do Poeta
Tiago Monteiro
novamente na entrada do
Hospital, andando e se
comunicando com o
publico de maneira bem
humorada. Em seguida, ele

aponta para um
funcionario da obra.
Finaliza com Tiago

fazendo o sinal de positivo
com o dedo polegar ao
lado do funcionario, que
repete o sinal.

Vinheta com
animacao da
logomarca do
Hospital e
Maternidade de
Pocinhos (HMP)

Para assistir ao VT Publicitario leia o0 QR Code ou acesse o URL.:

https://drive.gooqgle.com/file/d/11IGGOJ1nJcNRDu7lj

pTLozA vwTo7l4z/view?usp=drivesdk
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https://drive.google.com/file/d/1IGGOJ1nJcNRDu7Ij_pTLozA_vwTo7l4z/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1IGGOJ1nJcNRDu7Ij_pTLozA_vwTo7l4z/view?usp=drivesdk

APENDICE 4
MIDIA ELETRONICA AUDITIVA (Spot)
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ROTEIRO DO SPOT 30"

PRODUTORA: HENRIQUE, JOCTA E
RANNAY.

ANUNCIANTE: HOSPITAL E MATERNIDADE
DOUTOR ANTONIO LUIZ COUTINHO

TITULO: HOSPITAL DE POCINHOS —
CONSTRUINDO UMA NOVA HISTORIA
LOCUTORES: LOC 1 (M)

EFEITOS SONOROS:

LOC 1: VOZ MASCULINA

46

DATA: 11/04/2023

PRODUTO:

(X) SPOT () JINGLE () TESTEMUNHAL ()
SECO

() AO VIVO () PROGRAMETE

TEMPO: 30

BG: UPLIFTING AND INSPIRING
BACKGROUND MUSIC FOR VIDEOS &
PRESENTATIONS.

O HOSPITAL E MATERNIDADE DOUTOR
ANTONIO LUIZ COUTINHO ESTA SE
TORNANDO MAIS MODERNO PARA
MELHOR ATENDER VOCE.

E NAO PARA POR Al.

HAVERA NOVOS CENTROS CIRURGICOS,
NOVAS SALAS DE PARTO, NOVOS
EQUIPAMENTOS, E UMA ESTRUTURA
QUE PERMITIRA UM ATENDIMENTO
HUMANIZADO E DE QUALIDADE.

HOSPITAL DE POCINHOS, CONSTRUINDO
UMA NOVA HISTORIA.

SIGA O INSTAGRAM
@HOSPITALDEPOCINHOS, PARA
ACOMPANHAR A NOSSA REFORMA E
TRABALHO.

Para assistir ouvir o Spot Publicitario leia o QR Code ou acesse o0 URL.:

https://drive.qgoogle.com/file/d/1DbD90Qr zHuGSJfbe

GwkrBodVP3z8rxEF/view?usp=drivesdk



https://drive.google.com/file/d/1DbD9Qr_zHuGSJfbeGwkrBodVP3z8rxEF/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1DbD9Qr_zHuGSJfbeGwkrBodVP3z8rxEF/view?usp=drivesdk

APENDICE 5
MIDIA EXTERIOR (Outdoor)
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https://drive.google.com/file/d/1Bc9Xi9Kc1vTHzhlHnlxIHMOxZfGx2UlP/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1Bc9Xi9Kc1vTHzhlHnlxIHMOxZfGx2UlP/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1Bc9Xi9Kc1vTHzhlHnlxIHMOxZfGx2UlP/view?usp=drivesdk

APENDICE 6
MIDIA GRAFICA (FOLDER)
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LADO 01 DO FOLDER

O HMP estd empenhado em
fornecer a Pocinhos e suas
comunidades vizinhas servigos
de saude de alto nivel. Para
atingir esse objetivo,
pretendemos estabelecer
parcerias com as equipes
gestoras das cidades vizinhas.
Nosso hospital contard com
diversos servigos, inclusive
cirdrgicos, que serdo
facilitados pela construgdo de
trés centros cirurgicos durante
areforma. Com esses
desenvolvimentos, estamos
confiantes de que nossa
comunidade recebera
atendimento de alta
qualidade em nosso hospital.

Eliane Galdino

Prefeita do Municipio de Pocinhos

LADO 02 DO FOLDER

Como tudo se iniciou:

A constru¢do do Hospital e Materni-
dade Dr. Anténio Coutinho, teve
inicio em 1967, na 2° gestdo do
prefeito Padre Galvdo. A obra foi
uma promessa da campanha de
1963, e que surpreendentemente foi
tocada ao mesmo tempo em que se
estava em andamento também a
construgdo do mercado publico da
cidade.

Em 1969 quando José Alves assumiu
sua 3° gestdo, encontrou o hospital
jd@ com as paredes erguidas,
cabendo a ele, concluir todo o
restante da obra, e comprar todos
os equipamentos necessdrios para
o seu funcionamento.

A inauguracdo do Hospital ocorreu
no dia 1 de janeiro de 1973, poucos
dias antes de José Alves repassar o
comando da prefeitura para o
prefeito Clévis Chaves da Costa.

Praticamente todos os equipamen-
tos e material de expediente inicial,
foram doados pela DIACONIA (Uma
organizagdo religiosa sediada no
Recife, que desenvolvia vdrios tra-
balhos de agdo social).

HMP

e
Dr. Anténio Luiz Coutinho

@hospitaldepocinhos

50

Hospital de Poci
construindo uma nova hist

O que esta sendo construido:

» 1Bloco CirGrgico com 3 Salas de

» Cirurgia;

» 3 Consultérios;

» Enfermaria Masculing;

» Enfermaria Feminina;

» Enfermaria Pedidtrica;

» Sala de Observacdo (Area Verde);

» Sala de Observagdo (Area Vermelha);

» Sala de Emergéncia;

» Sala de Raio X;

» Sala de Parto;

» Postos de Enfermagem;

» Central de Material e Esterilizagdo
(CME);

» 3 Salas para repouso médico;

» Sala para repouso de enfermagem;

» Sala da Nutricionista;

» Sala da Diregéo;

» Recepcdo com sala de espera;

» Necrotério;

» Cozinha e refeitorio;

» Arquivo e almoxarifado;

» Dispensa;

» Rouparia;




VISUALIZAGCAO DO MATERIAL IMPRESSO

O HMP esta empenhado
fomecer a Pocinhos & sucs
comunidados vizinhas sorvisos
de saude de alto nivel. Para

facilitados pela construgdo de
trés centros cirirgicos durante
areform

© que esta sendo construid comunidade recaberd
rgico com 3 Salas de qualidade em nosso hospital.

Eliane Galdino

afermaria Feminina:
e
o de Observagao.
ala de Observagao
i de Emergénci
Jia de Ralo X;
sia de Parto;
sstos de Enfermagem: .
ntral de Material e Esterllizagdo
ME);
alas para repouso médico:
Jla para repouso de enfermagen;
la da Nutricionista;
Jia da Diregao;
pcao com salade espera;
{ecrot
szinha e refeitorio;

Como tudo se iniciou:

construcaio do He
Di

4o publico da

1969 quande
gest

© que estd sendo construid
» 1Blaco Cirdrgico com 3 Salas de
Cirurgia!
3 Consultérios;
Enfermaria Masculina;
Enfermaria Feminina;
R e
Sala de Observacéio e
Sala de Observagdo (imavamelt
Sala de Emergencia;
Sala de Raio X:
Sala de Parto;
Postos de Enfermagen;
Central de Material e Esterllizactio
(©Me):
3 Salas para repouso meédico;
Sala para repouso de enfermagem;
Sala da Nutricionista;
Sala da Diregao;
Recepcdio com sald de espera;
Necrotério;
Cozinha e refeitorio;
Arquivo e alm rifado;

jispensa:
» Rouparia;

YYYYYYVYYVYVVYY

yYVvYYVYYYTY

Para visualizar o Folder leia 0 QR Code ou acesse 0 URL:

https://drive.google.com/file/d/1BXgibE6NC5VAMoGh6

dDC6ilvOzfKfYBN/view?usp=drivesdk



https://drive.google.com/file/d/1BXqjbE6nC5VAMoGh6dDC6iIv0zfKfYBN/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1BXqjbE6nC5VAMoGh6dDC6iIv0zfKfYBN/view?usp=drivesdk
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LAYOUT DO SITE

O HMP esta passando por reforma e ampliagdo
dos servigos para melhor atender a populagao!

Confira aqui nossos futuros servigos

A construgdo do Hospital @ Materni-
dade Dr. Ant&nio Coutinho, teve inicio em
1967, na 2° gestao do prefeito Padre Galvao.
A obra foi uma promessa da campanha de
1963, e que surpreendentemente foi tocada
ao mesmo tempo emque se estava em an-
damento também a construgao do merca
do piblico da cidade,

Em 1969 quando José Alves assumiu sua
3% gestdo, encontrou o hospital jd com as
paredes erguidas, [...] Ler mals...

”&"_‘ Servigos -—J\y—i\p
@

Sala de Parto Sala da Nutricionista Bloco cinirgico Sala de raio x

Ver mais

FALE CONOSCO

Of, asse @1pogo & moks um
cand de comunicopdo do
HMP com vocd. Raciamopdes,
woestdes @ clogls,  wa

0 ¢ muito Amportonta
poronds

50 anos de existénclal Construindo uma nova histéria!l

Coutinh 546,
J83 ekl g-a.omga;%om);ag PR lﬂa;f'"';l 00
@ hospitaldepocinhos Fordm da Podmhos
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PAGINAINICIAL  NOSSAHISTORIA  SERVIGOS CONTATOS

Im uomkuemmm Antonio Luz Cowtinhe, no da desua hougurogto coamda emi* de pnsiro
:g‘ Fotograro edgind 9o ocervo do Farmila do José Alves.

HOSPITAL E MATERNIDADE DE POCINHOS
DR. ANTONIO COUTINHO

A construgiio do Hospital e Matemidade Dr. Anténio Coutinho, teve inkcio em
1967, na 2 gestdo do prefeito Padre Galvéio, A obra foi uma promessa da cam-
panha de 1963, e que surpreendentemente foi tocada oo mesmo tempo em que
se estava em andamento também a construglio do mercado piblico da cidade.

Em 1969 quando José Alves assumiu sua 3 gestfio, encontrou o hospital j&
com as paredes erguidas, cabendo a ele, concluir todo o restante da obm, e
comprar todos os equipamentos necessdrios para o seu funcionamento,

ricko do construgdo do Hospital de Pochhos -
rnq.ndomomogvmoﬂgnd o goervo da
0 de JosdAves

A inauguragio do Hospital ocorreu no dia 1° de janeiro de 1973, poucos dias
antes de José Alves repassar o comando da prefeitura para o prefeito Cldvis
Chaves da Costa.

Ivmg«uaonpmloMuwuommAmmo LuzCoutinho, nodia de sua Inaugurogdo ocormida
da joneiro de 1071 Fotograro argingl do acenve da Fomila de Jose Alves. 2

Dbcunas du muguu;oo o Hospttol o Hatamidoda O Antérko Luz Ceutirha, B do jonska

m.su 133 pala Viox da Pocinhas, N pessea da wa eana Dona
nanoomounmuuuum-nmpmaummuoaaormm

Lt G Bm e Janero da1073. Fotografia original do ocena da Famila de Josd Aves

Esta foi a Oltima obra do perfodo que ficou conhecido como “de Zé para
Zé&"(referente a José Galviio e José Alves), perfodo esse de grandes conquistas
para Pocinhos.

Depois da inauguragdo, coube a futura gesto, comandada pelo prefeito
eleito Clévis Chaves, colocar o Hospital @ Matemidade em funcionamento,

Fonte: Museu Virtual de Pocinhos, Disponivel em:
https:/museuvirtual pocinhos.net/hospital-municipal-dr-luiz-coutinho /

50 onos da existéncle! Construindo uma nova histérial

o W e
OneepimioponmesWYHMPS Zmpms
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Hospited v
4PHM Wcternidod PAGINAINICIAL ~ NOSSAHISTORIA  SERVIGOS  CONTATOS

SERVICOS E ESTRUTURA

N
oy, 9

Apos a reforma estrutural que estd sendo realizada no HMP,
iremos contar com diversos servigos e estruturas novinhas e moder-
nas para melhor atender aos usudrios e profissionais.

Veja o que estd sendo construido:

% Bloco Cirirgico com 3 Salas

de Cirurgia
3 Consultoérios
“* Enfermaria Masculina
% Enfermaria Feminina
< Enfermaria Pedidtrica
% Sala de Observagdo
(Area Verde)
< Sala de Observagdo
(Area Vermelha)
+ Sala de Emergéncia
+Sala de Raio X
& Salade Parto

« Postos de Enfermagem

» Central de Material e Esteril-
lizagdo (CME)

3 Salas para repouso médico

“»Sala para repouso de enferma-
gem

*» Sala da Nutricionista

“»Sala da Diregdo

“* Recepgdo com sala de espera

» Necrotério

#» Cozinha e refeitoério

“» Arquivo e almoxarifado

< Dispensa

++ Rouparia

50 onos de existéncila! Construindo uma nova histéria?

+’ 83 99126-0007
@ hospltaldepocinhos

| Mompitass Rua Cénego Jodo Coutinho, 1 546,

Al Maolemmisode

b‘ )} de Bocinhes Centro, Pocinhos - FB, em frente oo
Forim de Pooinhos
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b Hocpital s
%HMP:":‘T:‘ZT PAGINAINICIAL ~ NOSSAHISTORIA  SERVICOS ~ CONTATOS

CONTATOS

Acompanhe
nosso Instagram

@hospitaldepocinhos

e fique muito bem
informado sobre
a nossa reforma
e trabalho.

FALE CONOSCO

Ql4, osso espago & maks um
canal de comunicogdo do
HMP com vood. Reclarmopdes,
gesttes o efogos, o
ophido & muko dmportante
parands.

Ou se preferir entre em contato através do nosso numero:

o/ 83 99126-0007

50 anos de existéncial Construindo uma nova historial

+ 83 99126-0007 ullle a5 Rua Cérego Jodo Couthho, M 548,
74 de Pacirbon Cantro, Pocinhos - FB, am frenta 0o

@ hospltaldepocinhos Fardm de Pocinhos




LAYOUT DO SITE

Para visualizar o Layout do Site leia 0 QR Code ou acesse o URL.:

https://drive.google.com/file/d/1BN6TIhPIFEw{DIlyl Y
VUp5hs4sN8PVbN/view?usp=drivesdk
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https://drive.google.com/file/d/1BN6TlhPIFEwfDIyl_YVUp5bs4sN8PVbN/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1BN6TlhPIFEwfDIyl_YVUp5bs4sN8PVbN/view?usp=drivesdk

APENDICE 8
PERFIL DE REDE SOCIAL (CONTEUDOS CRIADOS PARA O INSTAGRAM)
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PERFIL E CONTEUDOS NA REDE SOCIAL INSTAGRAM

Para visualizar o perfil do Instagram e os contetdos postados
nessa rede social, leia 0 QR Code ou acesse 0 URL.:

https://instagram.com/hospitaldepocinhos?igshid=Mz
RIODBINWFIZA==



https://instagram.com/hospitaldepocinhos?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/hospitaldepocinhos?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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ROTEIRO DO VT 180” PARA O INSTAGRAM

O VT foi desenvolvido com a Prefeita de Pocinhos, Eliane Moura dos Santos
Galdino — principal responsavel por gerir o Hospital e Maternidade Doutor Anténio
Luiz Coutinho. O video foi desenvolvido especialmente para ser publicado no reels
do Instagram. A gravacdo aconteceu na praca principal da cidade de Pocinhos,
chamada Silvio Souto de Oliveira, que esta localizada no centro da cidade, mais
especificamente em frente a Igreja Matriz Nossa Senhora da Conceicéo. Na ocasiao,
a Prefeita Eliane Galdino falou assuntos relevantes sobre o HMP, como a
expectativa dos pocinhenses e moradores das cidades circunvizinhas, a importancia
da nova pagina do Instagram, feita singularmente para divulgar sobre a reforma e
trabalho realizado no HMP. Ademais, falou sobre as cirurgias, salientando que
havera uma sala exclusiva para as gestantes, e que a reforma do HMP representa a
redencdo da saude de Pocinhos, com diversos servigos ofertados, entre eles,
cirurgias eletivas. E importante ressaltar, ainda, que ha alguns cortes do local onde
estd sendo gravado com a Prefeita, para a reforma do HMP, com imagens
exclusivas, inclusive imagens aéreas, que foram captadas por um drone. Ha também
um BG musical, com cadéncia moderada, que auxilia na fixacdo do que a Prefeita
esta falando.

ROTEIRO VT 180"

Cliente: Hospital e Maternidade de Peca: VT
Pocinhos (HMP)

Titulo: Entrevista com a Prefeita Duragao: 180"
Eliane Galdino

AUDIO: VIDEO: LETTERING:

Trilha: Another Morning - Pold

Inicia com a legenda “Bate-papo
com a Prefeita Eliane”, com
transicdo para a imagem da

Loc. (Prefeita de Pocinhos):

Eliane fala sobre as expectativas da
populacdo pocinhense e das cidades
circunvizinhas, ressaltando que ira
conversar com 0S gestores da
regido, para que possam ter uma
parceria que abrace a todos, tendo
em vista que o Hospital ofertara
diversos servigos.

Eliane fala sobre a importancia das
redes sociais, de forma mais
especifica a pagina no Instagram,
criada singularmente para divulgar a
reforma e trabalho do HMP.

Prefeita Eliane Galdino sentada
em banco de pedra da Praca
Silvio Souto de Oliveira, no
Centro de Pocinhos.

Legenda: Expectativas  da
populacdo
Captar imagens da Prefeita

Eliane Galdino sentada em
banco de pedra na Praca Silvio
Souto de Oliveira, no Centro de
Pocinhos-PB.

Legenda: Redes Sociais



Eliane fala sobre as cirurgias,
salientando que havera uma sala
especifica para as gestantes, que
ofertard diversos servicos. Diz,
ainda, que a reforma do HMP
representa a redencdo da salde de
Pocinhos-PB.

Eliane ressalta, mais uma vez, a
expectativa dela e dos cidaddos
pocinhenses. Ademais, enfatiza que,
através da pagina no Instagram, a
populacdo podera ficar informada
sobre as agfes, interagir, mandando
sugestdbes e criticas. Por fim, se
despede do publico, mandando um
beijo no coracdo, que figuem com
Deus e até outra oportunidade.

Captar imagens da Prefeita
Eliane Galdino sentada em
banco de pedra na Praca Silvio
Souto de Oliveira, no Centro de
Pocinhos-PB.

Legenda: Cirurgias & Partos

Captar imagens da Prefeita
Eliane Galdino sentada em
banco de pedra na Praca Silvio
Souto de Oliveira, no Centro de
Pocinhos-PB.

Legenda:
Gestora

Expectativas  da

Captar imagens da Prefeita
Eliane Galdino sentada em
banco de pedra na Praca Silvio
Souto de Oliveira, no Centro de
Pocinhos-PB.

Vinheta com
animacao da
logomarca do
Hospital e
Maternidade de

Pocinhos (HMP)

Para assistir ao VT Publicitario leia o QR Code ou acesse o URL.:

https://drive.qoogle.com/file/d/11Ggh8JV6JL1FeCNiX

22k1CmFo02i02M7d/view?usp=drivesdk
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https://drive.google.com/file/d/1IGgb8JV6JL1FeCNiX22k1CmFo2iO2M7d/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1IGgb8JV6JL1FeCNiX22k1CmFo2iO2M7d/view?usp=drivesdk

APENDICE 9
CRIACAO DE ROTEIRO/CONTEUDO PARA INFLUENCIADORES
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ROTEIRO PARA INFLUENCIADORES

A proposta de roteiro para influenciadores digitais foi pensada na construcao
de uma prosa, realizada juntamente com o Poeta Tiago Monteiro, da cidade de
Pocinhos-PB, onde esta acontecendo a reforma do Hospital Doutor Antdnio Luiz
Coutinho. A prosa acontece de maneira descontraida, com uma linguagem coloquial
e matuta, gerando expectativa daquilo que estd sendo construido e o que
acontecera no Hospital, enfatizando questdes relevantes.

Esse material, que resultou na constru¢cdo de um video publicitario, sera
postado no Instagram do HMP e do influenciador Poeta Tiago Monteiro — uma
producdo colaborativa —, com o intuido de gerar ainda mais engajamento para o
perfil do Instagram e alcance ao publico-alvo.

A proposta acabou criando conteudo para dois tipos de meios de
comunicacdo. Um VT para redes sociais e outro que, futuramente, pode ser

reeditado (em até 60”) para veiculacdo na televiséo.

Para assistir ao VT Publicitario leia 0 QR Code ou acesse o URL.:

https://drive.qgoogle.com/file/d/1IGGOJ1nJcNRDu7Ij
pTLozA vwTo7l4z/view?usp=drivesdk



https://drive.google.com/file/d/1IGGOJ1nJcNRDu7Ij_pTLozA_vwTo7l4z/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1IGGOJ1nJcNRDu7Ij_pTLozA_vwTo7l4z/view?usp=drivesdk

